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كان��ت الع��رب تعتم��د عل��ى 
الأب��راج في تحلي��ل ش��خصية 
ش��خص  ف��كل  الانس��ان، 
يول��د ل��ه برج خ��اص به، على 
س��بيل المث��ال ول��دتُ في ش��هر 
ديس��مبر حي��ث يع��رف برج��ي 
بذل��ك الش��هر ب��برج الج��دي، 
ولا داع��ي لذك��ر خصائ��ص 
صاحبه، وهذه البروج قديمة 

قب��ل ظه��ور الاس��ام.

وتط��ور العل��م النظ��ري ال��ذي 
أخ��ذه الع��رب م��ن الاغري��ق 
تحلي��ل  في  واليوناني��ن 
الش��خصيات ع��بر الأب��راج، 
ث��م حول��وه إلى عل��مٍ ش��رعي 
الفراس��ة”  “عل��م  ب�����  عُ��رِفَ 
وه��ي التعرف على خصائص 
م��ن  وس��لوكياته  الانس��ان 
الخارجي��ة  مامح��ه  خ��ال 
)التع��رف عل��ى الخلق الباطن 
م��ن خ��ال الخل��ق الظاه��ر(.

ومم��ا ي��دل عل��ى ش��رعيته آية 
وحديث، فقد روى الترمذي 
عن أبي سعيد الخدري رضي 

الله عنه قال: قال رس��ول الله صلى الله عليه وس��لم : )اتقوا 
فراس��ة المؤم��ن؛ فإن��ه ينظ��ر بن��ور الله( ، ثم ق��رأ: )إِنَّ فِي ذَلِكَ 
( س��ورة الحج��ر – اي��ة 75.   قال مجاهد في  ��نَ ِ لَيَ��اتٍ لِّلْمُتَوَسِّ

تفس��ره )للمتوسن( أي: المتفرسن.
وع��ن أن��س رض��ي الله عن��ه مرفوع��اً: )إن لله عب��اداً يعرف��ون 

��م( رواه الطبران��ي والقضاع��ي والواح��دي . الن��اس بالتوسِّ

وق��د أل��ف الام��ام اب��ن القي��م الجوزي��ة – رحم��ه الله – كت��اب 
اس��ه “الفراس��ة” كعل��م، م��ورداً في��ه بع��ض مواق��ف الع��رب 

المتفرس��ن من��ذ صدر الاس��ام.

واستمر علم الفراسة يتطور حتى عصر الحضارة الإسامية 
الذهبية، ومع مجي النهضة الاوربية التي اس��تمدت علومها 
من الحضارة الإسامية، قام الاوربيون بتطوير علم “تحليل 
الش��خصيات” بحي��ث يصب��ح كل إنس��ان ق��ادراً عل��ى تحلي��ل 
ش��خصه بش��خصه، وه��ذا م��ن خص��ال التحلي��ل بالأب��راج، 
وأضاف��وا إليه��ا عل��م الفراس��ة، وذل��ك باستكش��اف رغب��ات 
الانسان وميولاته الطبيعية ليحللوا بها شخصيته، وهذا من 
خصال التحليل بالفراس��ة، فاجتمع بهذا العلمن علمٌ ثالثٌ 
شرعيٌ كذلك، وهو علم النفس التحليلي، حيث انبثق من 
مدرس��تن، المدرس��ة الاولى ه��ي مدرس��ة الع��الم السويس��ري 
كارل جوس��تاف يون��غ – رائ��د عل��م النف��س التحليل��ي، حيث 
قسم الاشخاص )1919م(  وفق مراحل معينة: الاولى: منفتح 
على العالم )Extroverts(- منطوي على نفسه )Introverts( ثم 

المرحل��ة الثاني��ة: الوظائف المعرفي��ة )الحكم أو الادراك(.
ث��م ج��اءت عالم��ة النف��س الامريكي��ة كاثري��ن ك��وك بريغ��ز 
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وابنتها إيزابيل في عشرينيات 
القرن الماضي لتطوير نظرية 
مفاتي��ح  إعط��اء  ع��بر  يون��غ 
ش��خصية  تص��ف  أح��رف 
معينة، فبرز لنا ما يعرف ب�����  
وال��ذي  1962م  س��نة   MBTI

ع��رف باختبار “الش��خصيات 
16” ونس��بة مصداقي��ة ه��ذا 

الاختبار وصلت وفق محللن 
%85 إلى  نفس��انين 

الاختب��ار يتأل��ف م��ن قراب��ة 
المي��ولات  ح��ول  س��ؤال،   40

الانسانية الطبيعية، وتكون 
لتل��ك النتائ��ج الص��ادرة ع��ن 
عل��ى  التع��رف  في  الاختب��ار 
الش��خصية وميولاتها العلمية 

والعملي��ة.
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الإع��ام في أبس��ط تعريفات��ه: محاول��ة إح��داث أث��ر في الجمه��ور المتلق��ي للرس��الة الإعامي��ة. 
فالتأث��ر ه��و اله��دف الأخر من العملي��ة الإعامية.

• يقس��م المتخصص��ون في بح��وث التأث��ر الإعام��ي أن��واع الأث��ر الذي تحدثه وس��ائل الإعام 
إلى نوعن:

    )Individual Level( التأثر على المستوى الشخصي
)Society Level( التأثر على المستوى المجتمعي

- تش��ر الدراس��ات العلمية إلى أن التأثر على المس��توى الش��خصي قد حظي بنس��بة كبرة 
من اهتمامات الباحثن الذين نش��روا نتاجهم العلمي في الدوريات المتخصصة الكبرى في 

مج��ال الإعام و الاتصال الجماهري.
- و تأث��رات الإع��ام عل��ى المس��توى الش��خصي تنوع��ت موضوعاته��ا أيض��اً، فهن��اك التأث��ر 
عل��ى المس��توى المع��رفي للأش��خاص، و ن��ال نس��بة 27.6% م��ن اهتم��ام الدراس��ات العلمي��ة، و 
التأثر على المواقف و الاتجاهات، و نال نسبة 21% من مجمل دراسة التأثر، و التأثر على 

الس��لوك ، و حظ��ي بنس��بة 24.3% م��ن إجمال��ي دراس��ات التأث��ر عل��ى الأفراد.
- و س��يكون التركيز أولًا على تأثر وس��ائل الإعام على المس��توى الش��خصي، من خال 

المحاور الثاثة التية:
التأثر في السلوك. التأثر في المواقف و الاتجاهات	  -	 	  - التأثر المعرفي  	

المرحلة الأولى: التأثر المعرفي
إن اس��تخدام وس��ائل الإع��ام يزي��د م��ن تعلّ��م الف��رد، و كلم��ا كان تعرض��ه له��ذه الوس��ائل 
أكثر، كان التأثر على وعيه المعرفي أكبر، و بخاصة إذا كانت اهتمامات الفرد تمثل 
دافعاً رئيساً للتعرض، مما يزيد من ثقافته و معرفته بالمجال الذي يحظى باهتمامه. و في 

هذا أمرين هما:
• أن عناص��ر الرس��الة الإعامي��ة )الن��ص، الص��وت، الص��ورة( تتكام��ل في بن��اء الوع��ي 
المعرفي لدى الجمهور بالأحداث من حوله، و ما يقال عن الصورة في دورها على الصحافة 
المطبوع��ة و وس��ائل التواص��ل الاجتماع��ي بوصفه��ا أح��د عناصر الرس��الة الإعامية المهمة، 
يمكن أن يقال عن النص المقروء و المسموع، من حيث أنها تتكامل مع بعضها في إحداث 

التأث��ر عل��ى المس��توى المعرفي لدى الأفراد.
• أن الرس��الة الإعامي��ة بعناصره��ا المتع��ددة ليس��ت محاي��دة في مضمونه��ا، بل تكون ذات 
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هدف يرجى منه تحقيق أثر مطلوب من وجهة نظر القائم بالاتصال، و هذا يحدث اختاف 
لدى أغلب وسائل الإعام، فينعكس الاختاف على طبيعة الوعي المعرفي الذي يتعرض 
ل��ه الجمه��ور، و علي��ه أن يك��ون فطن��اً في عملي��ة الاس��تخدام و التع��رض للمضام��ن ال��تي 

تقدمها المؤسس��ات الإعامية.
التأث��ر المع��رفي يس��بق بالض��رورة اتخ��اذ موق��ف تج��اه الأح��داث، وفق��اً بم��دى اهتم��ام الف��رد 
بالح��دث نفس��ه؛ لأن بعضه��ا يتوق��ف عن��د التأث��ر المع��رفي فقط دون اتخ��اذ مواقف تجاهها.

المرحلة الثانية: التأثر على المواقف و الاتجاهات:
-  و ه��ذه المرحل��ة تتل��و مرحل��ة التأث��ر المع��رفي، بع��د تك��وّن الداف��ع ل��دى الجمه��ور ليتخ��ذ 
موقف��اً م��ن مضم��ون الرس��الة الإعامي��ة. و مث��ال ذل��ك م��ا يس��لكه ال��رأي الع��ام الغرب��ي في 
اعتم��اده عل��ى وس��ائل الإع��ام الجماهري��ة في معرف��ة القضاي��ا و الش��ؤون الدولي��ة، و ك��ذا 

المحلية.
- إن تكرار الرسالة الإعامية التي تقدم معلومات و معارف ذات توجه معن، و مضمون 
واحد من شأنه أن "يغر/يغرس" قناعات تؤثر في مواقف الجمهور تجاه القضايا و الموضوعات 

التي تعرضها وسائل الإعام.
- إن التأثر على مواقف الجمهور و اتجاهاته لا يقتصر على ما تقدمه وسائل الإعام من 
معلومات و معارف، بل إن التأثر قد يكون عكس��ياً على الوس��ائل نفس��ها، بحيث تتغر 
مواق��ف الجمه��ور م��ن الوس��يلة الإعامية نفس��ها بس��بب عوام��ل معينة، منه��ا: عامل النضج 

المعرفي 
ل��دى الجمه��ور، أو طبيع��ة المضم��ون ال��ذي تقدم��ه الوس��يلة الإعامي��ة و م��ا يتعل��ق ب��ه م��ن 

موضوعي��ة في الرس��الة أو ضع��ف في المهني��ة، أو غ��ر ذل��ك.

المرحلة الثالثة: التأثر على السلوك:
- و ه��و اله��دف النهائ��ي م��ن الرس��الة الإعامي��ة، و الأه��م من ه��ذه المراحل. و مجالات تأثر 
وس��ائل الإع��ام عل��ى الجمه��ور كث��رة و متع��ددة، بتع��دد موضوعاتها، و تنوع المش��كات 
البحثية في الدراسات العلمية التي أجريت عليها، من بن تأثر وسائل الإعام على سلوك 
الجمهور من الناحية العمرية و الثقافية في مجالات الحياة المختلفة، أو بالرسائل الإعامية 

المحددة.
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- كما أن المتغرات النفسية، و الاجتماعية، و الاقتصادية، المحيطة بالرسالة الإعامية 
و غره��ا كان��ت موضوع��اً لدراس��ات الباحث��ن في تأث��ر وس��ائل الإع��ام، و ه��ي متغ��رات 
بحثي��ة تس��هم – متكامل��ة أو منف��ردة – في إح��داث التأث��ر عل��ى الجمه��ور المس��تهدف م��ن 

الرس��الة الإعامية.

ثانياً: التأثر على المستوى المجتمعي
و يمكن تقسيم جمهور وسائل الإعام إلى ثاثة أقسام على الأساس التالي: 	

• الخصائ��ص الأولي��ة الموضوعي��ة؛ مث��ل: الن��وع، و الس��ن، و التعلي��م، و الدخ��ل، و ه��ذه 
المتغ��رات متصل��ة ببعضه��ا البع��ض.

• الخصائ��ص الس��يكولوجية: أي دراس��ة ش��خصية أف��راد الجمه��ور بواس��طة الاختب��ارات 
الشخصية، أو قياس الاتجاهات، في محاولة لتبرير اختاف تأثر الأفراد الذين يتعرضون 

لرسالة معينة.
• الاحتي��اج للمعلوم��ات و الأس��اليب ال��تي يحص��ل الجمه��ور بمقتضاه��ا عل��ى المعلوم��ات، و 

درج��ة غم��وض الاتص��ال بالنس��بة له.
و بالنس��بة للخصائ��ص الأولي��ة، فق��د أولاه��ا علم��اء الاتص��ال اهتمام��اً أك��بر م��ن  	

التال��ي: النح��و  عل��ى  الس��يكولوجية،  بالخصائ��ص  الاهتم��ام 
• العم��ر: و يختل��ف ذل��ك ب��ن الاطف��ال و الش��باب و كب��ار ال��ن، م��ن حي��ث الميول إلى وس��يلة 

إعامي��ة معين��ة، و ك��ذا مج��ال متخصص في تلك الوس��يلة.
• التعلي��م: أن الراب��ط ب��ن الجمه��ور و م��ا يش��اهدونه م��ن برام��ج ه��و ميوله��م العلم��ي إلي��ه، 

فالتعلي��م يلع��ب دوراً في تحدي��د مي��ولات الف��رد.
• الجن��س: أظه��رت الدراس��ات أن النس��اء أق��ل اهتمام��اً بالش��ئون العام��ة م��ن الرج��ال، لأن 
غالبيته��ن يمل��نّ إلى ق��راءة القص��ص الخيالي��ة م��ن المج��ات، و كذلك الاس��تماع إلى برامج 
الإذاع��ة و التلفزي��ون الصباحي��ة، فتتحي��ز وس��ائل الإعام هذه الف��ترة لتقديم براج للمرأة. و 

أم��ا الرج��ال فيقب��ل غالبيته��م على أخبار السياس��ة و الرياضة.
• البيئ��ة الاجتماعي��ة: إذ تؤث��ر عل��ى طبيع��ة مش��اهدة الف��رد لوس��ائل الإع��ام؛ ب��ن الري��ف و 
الحض��ر مث��اً، و التقس��يم عل��ى أس��اس البيئ��ة الاجتماعي��ة ليس تقس��يماً اقليمي��اً فقط، بل 

ه��و تقس��يم دولي.
و هناك سات و خصائص للجمهور المستهدف، أهمها:
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الموقع الجغرافي:  يساعد في تحديد السمات السيكولوجية و السلوكية للجمهور،  	•
فسكان المناطق الباردة يغلبون العقل على العاطفة، و سكان المناطق الحارة يغلب عليهم 

الكس��ل و س��كان المناطق المعتدلة يتوس��طون بن العقل و العاطفة.
التاريخ السياسي: فالحروب مثاً تزرع شعوب تميل إلى التحدي، و النزعة الوطنية. 	•

النظام الاقتصادي: يميز بن الشعوب المتخلفة و المتقدمة. 	•
التركي��ب الاجتماع��ي: فالنظ��م الاجتماعي��ة ال��تي ترع��ى الع��دل و الكرام��ة، و غ��ر  	•
ذل��ك م��ن حق��وق الأنس��ان، تتمي��ز مجتمعاته��ا بالاس��تقامة و التكاف��ل، و اح��ترام الحقوق و 

الواجب��ات، و العم��ل الج��اد، و العك��س صحي��ح.
التراث الثقافي: بن الراقي و المنحط، و الذي يميز كذلك المجتمعات. 	•

التعليم. 	•
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روبوكون مسلسل درامي ياباني من إنتاج شركة توي، عرض لأول مرة في 4 أكتوبر 
1974 واستمر عرضه حتى 25 مارس  1977 عبر التلفزيون الياباني وقناته التعليمية " 

ريوكيو آساهي"، بينما عُرض جزء ثاني آخر بعد 25 عام في 31 يناير 1999 واستمر 
حتى 23 يناير 2000. 

تمت دبلجة المسلسل بُجزئه الثاني للغة العربية بواسطة مركز الزهرة وعرض على قناة 
سبيس تون.

محتوى المسلسل:
كتب سيناريو هذا المسلسل سيناريت المانغا اليابانية/ شوتارو 

إيشينوموري المتوفى سنة 1998.
محتوى المسلسل موجه للنشئ، بحيث يعلمهم القيم التي تتمثلها 
الشخصيات العشرة في المسلسل ولكنها ليست بشر، إنما هي 

عبارة عن روبوتات، تجمعها أكاديمية الربوتات الموجودة بسيناريو 
المسلسل، وحيث يرتبط المسلسل بنظريتن إعاميتن في ذلك هما:

1- الغرس الثقافي
2- المعالجة المعلوماتية

وسنأتي لكل ذلك بالتفصيل

أولًا: شخصيات المسلسل
1- روبوكون: وهو بطل المسلسل، روبوت يعيش بن البشر 

ويساعدهم كجزء من دراسته في Robot Academy. ومع ذلك يخاف 
من الصراصر، يمكنه أن يتحول إلى سيارة، يعيش في منزل عائلة 

)بشرية(

2-جانتسو سينسي: مدرِّس الروبوت في Robot Academy الذي 
أنشأ جميع روبوتات الطاب لديه، ويحوي تركيبته على تطبيق 

Scoring Connecter لتقييم طابه أسبوعياً ومعرفة درجاتهم.
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3- روبيون: شخص عملي دومًا، يسعى لأجل تأكيد وصول شحناته 
الكهربائية للروبوتات في الوقت المحدد ويأخذ وظيفته على محمل 

الجد.

4- روبو بي: شرطية.

5- روبوجاتا: وظيفته هي التنبؤ بالطقس، ونادراً ما 
يثبت توقعاته بشكل صحيح.

6- روبو كرو: مصمم على شكل ضفدع، يغني 
أغاني كاريوكي، بهدف تسلية الناس والترفيه عنهم، 

لكنه لم يحصل في أكاديمية الربوتات على درجة 
كاملة طيلة حلقات المسلسل.

7- روبو موقو: طاهي، ويأخذ مهنته على محمل الجد، 
ودود واجتماعي.

8- روبو دي جي: هو روبوت ذو شاشة كبرة مثل الرأس 
مع رقمن مختلفن كعيون )عيناه المحايدتان هما 

الرقم ثمانية والخط في الوسط يتحرك لإظهار الحزن 
/ الغضب( وهو دائمًا يتحدث بأدب ويعرف 
كل شيء. يعمل في مختبر ليساعد في حل 

المشكات المعقدة.

9- روبو بوس: هو مثال الشر، اندفاعي، 
يحاول تدمر أي شخص آخر.

10- روبن تشان: راقصة روبوتية تمثل رمز 
للحب والتسامح.
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ثانياً: النظريات الإعامية التي يطبقها المسلسل
نظرية الغرس الثقافي لدى القائم بالاتصال، ونظرية المعالجة المعلوماتية بالنسبة للجمهور

 :)Cultivation Theory( نظرية الغرس الثقافي
ظهورها:

تع��د دراس��ات الباح��ث ج��ورج جربن��ر ح��ول تأث��ر وس��ائل الإع��ام الأس��اس النظ��ري ال��ذي 
انطلقت منه نظرية الغرس الثقافي؛ إذ يرى جربنر أن وسائل الإعام  تنقل للجمهور رسائل 
عديدة تؤثر في رؤيتهم، و فهمهم للأحداث من حولهم، و من ثم فإن هذه الوس��ائل تس��هم 

في غ��رس ص��ور ذهنية منمطة.
و بناءً على ذلك فإن وسائل الإعام تقدم للجمهور صياغة جديدة ل� )الحقائق الاجتماعية( 
يتم تناقلها بينهم؛ ما يعني التسليم بها و وصفها "الحقائق الصادقة"، أو – بمعنى آخر- أن 
الجمه��ور يعتق��د أن الع��الم ال��ذي ي��راه في وس��ائل الإع��ام- و بخاص��ة التلفزي��ون- هو صورة 

حقيقية، و صادقة لعالمه الحقيقي.
مضمونها: من خال نتائج البحوث حول النظرية، أشارت إلى ما يلي:

• أن بإمكان وسائل الإعام غرس أنماط ثقافية معنية يظهر أثرها على وعي الجمهور و 
سلوكه، أو – بمعنى آخر-  تستطيع وسائل الإعام أن تفرض نوعاً معيناً لبعض الأنماط 

الثقافية التي تنقلها الرسالة الإعامية نتيجة )التعرض التراكمي( لوسائل الإعام.
و التعرض التراكمي لا يعني أن الجمهور لا يتأثر على المدى القصر بالوسيلة الإعامية، 
و إنم��ا يح��دث التأث��ر عل��ى الم��دى المتوس��ط أو البعي��د؛ نتيج��ة التع��رض المتك��رر و المس��تمر 

للوس��يلة الإعامي��ة بم��ا يح��دث تغي��راً في الوعي، أو المواقف، أو الس��لوك.
• أن التلفزي��ون أكث��ر اهتم��ام به��ذه النظري��ة؛ لأن��ه م��ن أكث��ر الوس��ائل نش��راً للأفكار، و 
نقاً للمعلومات، و الاتجاهات الثقافية، و الحضارية المتعددة، كما أن جمهور التلفزيون 
كبر و متنوع، و كذا رسالته مصحوبة بالصورة المتحركة التي تنقل الواقع كما هو، 
فلذلك كانت معظم فروض النظرية مرتبطة بتأثر التلفزيون على إدراك الجمهور للواقع، 
و تأث��ر ه��ذا الإدراك بم��ا تعرض��ه ه��ذه الوس��يلة م��ن معلومات و صور تؤث��ر في رؤية الجمهور 

لواقعهم الاجتماعي.
:)Information Processing Theory( نظرية المعالجة المعلوماتية

مضمونها:
تُعنى بالكيفية التي يتعامل بها الجمهور مع المعلومات التي يستقبلها من وسائل الاتصال، 
و لي��س بمحت��وى الرس��الة، فق��د عرفه��ا ليت��ل ج��ون )1983م( بأنه��ا النظري��ة ال��تي تبح��ث عن 
الكيفي��ة ال��تي يس��تقبل به��ا لجمه��ور المعلوم��ات، و يخزنه��ا في ذهن��ه، و م��ن ث��م يطوعها، و 

يس��تخدمها بما ينس��جم مع رغبته و توجهاته.
و الفك��رة الأس��اس له��ذه النظري��ة تق��وم عل��ى الفرضي��ة ال��تي تق��ول: إن الأش��خاص لديه��م 
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وجهة نظر منمطة و مترسبة حول بعض الأفكار، أو الأشخاص، أو الأحداث، التي تقع 
حولهم، و هذه الصور الذهنية المترس��بة في العقل و الذهن تس��اعد على تفس��ر ما يدور في 
محيط الشخص و بيئته. و يركز الباحثون على هذه النظرية بغض النظر عن صحتها أو 

خطأها.
و لا يع��ني ه��ذا أن مث��ل ه��ذه الأف��كار غ��ر قابل��ة للتغي��ر، فق��د ي��ؤدي تدف��ق المعلوم��ات و 
تركيزها بشدة و طريقة عرضها للقضايا و الأحداث على إحداث نوع من التغير في هذه 
الأف��كار المترس��بة، و تصحيحه��ا إن كان��ت خاطئ��ة، و لك��ن عملي��ة التغي��ر لاب��د م��ن أن 

تواج��ه مقاوم��ة صعب��ة م��ن الأش��خاص، و لا تت��م بس��هولة.

اس��تطاع السيناريس��ت "ش��وتارو" كمرس��ل في عملي��ة اتصالي��ة أن ينج��ح في إيص��ال رس��الته 
والتأث��ر به��ا على النش��ئِ لتمي��زه بالعوامل التالية:

العامل الأول: مهاراته الاتصالية:
و ه��ي خم��س مه��ارات أساس��ية؛ اثنت��ان متعلقت��ان بوض��ع الفك��ر في ك��ود )الحدي��ث و 
الكتابة(، و اثنتان متعلقتان بفك الكود )القراءة و الاس��تماع(، أما الأخرة فهي القدرة 

عل��ى التفك��ر، و وزن الأم��ور وزناً صحيحاً.
و من المهارات التي يجب أن ينمي فيها المرسل نفسه:

• فه��م ال��ذات: و ال��ذي يمث��ل أساس��اً لفه��م الخري��ن، و ال��ذي يدخ��ل ضمن��ه معرف��ة ق��درات 
الف��رد و إمكانيات��ه. و يرتب��ط بفه��م ال��ذات الق��درة على تنميتها.

• فه��م الخري��ن: و يتطل��ب ذل��ك أن يض��ع الف��رد نفس��ه م��كان الخري��ن، و الاحت��كاك 
بالمجتم��ع ال��ذي يعي��ش في��ه )التقم��ص الوجدان��ي(.

• تنمي��ة الق��درة عل��ى التعب��ر: ع��بر صياغته��ا، وتخ��ر رموزها، و تكون س��هلة، و واضحة، 
و مختصرة.

العامل الثاني: اتجاهات المصدر:
اتجاهات المصدر تحدد موقعه من الرس��الة، و يرتبط ذلك بمدى إيمانه بأهمية الرس��الة، 
و اقتناعه بفكرتها و موضوعها، و يس��بق الموقف من الرس��الة موقف المصدر من نفس��ه؛ 
بمعن��ى م��دى ثقت��ه بنفس��ه، و ال��تي تؤث��ر عل��ى الرس��الة و فاعلية توصيلها للجمه��ور، و أيضاً 

موقف��ه كذل��ك من الجمهور ال��ذي يتوجه إليه.
العام��ل الثال��ث: مس��توى المعرف��ة ل��دى المص��در: أي معرفت��ه بالموض��وع بش��كل غ��ر عال��ي 

المس��توى، أو متخصص��اً ج��داً، حت��ى يبس��ط الرس��الة.
العامل الرابع: النظام الاجتماعي و الثقافي الذي يعمل فيه المصدر:

و العاقة بينهما تأثر و تأثر، فالنظام الاجتماعي و السياسي يؤثر على القائم بالاتصال، 
بالإضافة إلى عوامل أخرى كالتالي:
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•  الحاجة إلى المحافظة على قيم المجتمع و تقاليده.
•  تحقيق الاجتماع و الاتفاق على الاهداف الأساسية.

•  الاعتبارات الذاتية؛ مثل: طموح القائمن بالاتصال، أو تحيزاتهم الشخصية، و إطارهم 
الدلالي.

•  الضغ��وط المهني��ة؛ مث��ل: الاعتب��ارات الميكانيكي��ة، و الزمني��ة، و سياس��ة الناش��ر، أو 
المؤسس��ة الاتصالي��ة.

•  الجمهور؛ حيث أن القائمن بالاتصال في حاجة شديدة إلى معرفة جمهورهم.

هن��اك س��ؤال ق��د يس��أله البع��ض: لم��اذا توج��ه مسلس��ل روبوك��ون نح��و ش��خصيات آلي��ة لا 
بشرية؟

وجواب هذا السؤال يكمن في الهدف البعيد للمسلسل القائم على نظرية الغرس الثقافي، 
فالمجتم��ع اليابان��ي مع��روف عن��ه اس��تخدامه للربوت��ات في ش��ؤون حياته��م العملي��ة، وتفوقهم 
الصناع��ي في��ه، وم��ن ناحي��ة ثاني��ة، ف��كل مسلس��ات الياب��ان لا تأت��ي لغ��رض الترفي��ه أو 
التعلي��م فقط،ب��ل تأت��ي بغ��رض الرب��ح الاقتص��ادي النات��ج ع��ن تحويل المسلس��ل لمنتجات تباع 
في الأس��واق، كما لاحظنا ذلك في أس��واق "تويز آر اس" العالمية التي تبيع أطفال الألعاب 
المحاكية لما يرونه في المسلسات، وكذلك فقد نرى هذه المسلسات على شكل ألعاب 
إلكترونية قد نجدها في الباستيشن أو جوجل باي )تطبيقات اندرويد( أو آبل ماركت 

)لتطبيق��ات الايفون( أو الحواس��يب عامة.
لك��ن ه��ذا المسلس��ل يع��د م��ن الصن��ف الثال��ث للربح الاقتص��ادي، ألا وهو إقامة مس��ابقات 

دولية بصدده.
"روبوك��ون": عب��ارة ع��ن مس��ابقة دولي��ة س��نوية برعاي��ة وضياف��ة اتح��اد إذاع��ات آس��يا 
والباسيفيك. وقد انطلقت للمرة الأولى عام 2002. وهذه المسابقة خاصة بطلبة الجامعات 

والكلي��ات والمعاه��د التقني��ة ب��دول آس��يا والباس��يفيك بمش��اركة مص��ر.

وتق��وم إح��دى ال��دول المش��اركة باس��تضافة المس��ابقة الدولي��ة على أرضها، وتعقد المس��ابقة 
تح��ت مجموع��ة م��ن القواع��د والقوان��ن التي تتغر من عام لخر. حيث تقوم الدولة المضيفة 
باختيار موضوع المس��ابقة وش��روطها. ويتس��ابق الطاب المش��اركون مع أقرانهم من الدول 
الخرى في بناء روبوت أو أكثر حس��ب ش��روط المس��ابقة، مس��تخدمن مهاراتهم الإبداعية 

وقدراته��م التقنية في مس��ابقة مفتوحة.

و تهدف المسابقة إلى بناء ودعم أواصر الصداقة والتفاهم بن الشباب ذوي الميول المتشابهة 
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الذين ستكون لهم الريادة في هذا المجال التقني في المستقبل. هذا إلى جانب تقديم الدعم 
والمس��اعدة للتقني��ات المتقدم��ة في الهندس��ة والإذاع��ة. و يت��م إذاعة ه��ذا الحدث في كل باد 

العالم عن طريق عضو "اتحاد إذاعات آسيا والباسيفيك" في كل من الباد المشاركة.

ه��ذه المس��ابقة موجه��ة إلى طلب��ة الجامع��ات والكلي��ات والمعاه��د التقني��ة والهندس��ية، حيث 
يتك��ون فري��ق م��ن أربع��ة أعض��اء )عل��ى أن يك��ون منهم ثاثة طاب ومش��رف واحد فقط( 
من الجامعة أو الكلية أو المعهد التقني. ويجب أن يكون أعضاء الفريق كلهم مسجلون 
بالجامع��ة أو الكلي��ة وق��ت المس��ابقة الدولي��ة. كم��ا إن��ه لا يس��مح لطلب��ة الدراس��ات العلي��ا 
بالاشتراك بفعاليات المسابقة. و نفقات السفر والإقامة الخاصة بممثل كل دولة يتحملها 

اتح��اد إذاع��ات آس��يا والباس��يفيك. كم��ا يت��م من��ح جوائز للف��رق ذات الأداء المتميز.
يختلف موضوع المسابقة ونوعية المهمة المطلوبة من المتسابقن من عام إلى آخر، ويستوحى 
موض��وع المهم��ة المطلوب��ة م��ن حض��ارة البل��د المق��ام ب��ه المس��ابقة الدولي��ة، وذل��ك لإضف��اء ج��و 

التن��وع والإب��داع والتع��ارف بن الحضارات
متى تعقد؟

تعقد مسابقة روبوكون الدولية في شهر سبتمبر من كل عام. وأستضافت مدينة القاهرة 
بدول��ة مص��ر المس��ابقة في الع��ام 2010. برعاي��ة اتح��اد الإذاع��ة والتلفزي��ون المص��ري بالتع��اون 
مع وزارة التعليم العالي بمصر، بوصفها المضيف والراعي الرسي للمسابقة هذا العام. و 
كما هو متعارف عليه يتبادل أعضاء اتحاد إذاعات آس��يا والباس��يفيك ومصر اس��تضافة 

ورعاية هذه المس��ابقة كل عام.

https://www.abu.org.my/default.aspx :موقع الراعي الرسي للمسابقة
/http://www.official-robocon.com/kosen :موقع المسابقة

مثال على مسابقة الربوتات لعام 2018 المقامة في فيتنام
https://www.youtube.com/watch?v=e_kXcbyrsoU&list=PLcmcmEF6geRDdbXhQvTv

lG-kp40DNJuGb
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