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7 نقاط لقائمة التحقق من الفانل وهي:

 
3. صفحة الهبوط

4. نموذج جمع بيانات العملاء(ايميل، رقم الهاتف..)

5. صفحة الشكر

6. أتمتة التسويق عبر البريد الالكتروني

7. نموذج الدفع الالكتروني

زوار موقعك الالكتروني .1

2. صفحة العرض "مغناطيس جذب العملاء"

تلعب كل نقطة دورًا مهمًا في توجيه الزائر الى

الطريق الصحيح حتى يصبح عميلاً لك.



1. الحصول على زوار لموقعك الالكتروني

بعض المسوقين يطلق عليه الوعي أو يقوموا

باطلاق مصطلحات لغوية أخرى، ولكن كل ما تريد

فعله حقًا هنا هو توليد اهتمام كاف بالسوق

المستهدف وذلك لجعلهم يقومون باتخاذ إجراء.

 
الهدف الرئيسي هو جعلهم يقومون بالنقر للحصول

على عرض قيم ومفيد للغاية لهم حتى ينتقلوا إلى

صفحتك المقصودة.
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2. صفحة العرض "مغناطيس جذب العملاء"

الليد ماجنيت هو شيء سيجده جمهورك 

المستهدف ذا قيمة ومفيد.

بحيث يعد الليد ماجنيت الأكثر فاعلية ويعتبر حلاً 

سريعًا وسهلاً يحقق نتائج ملموسة.

سؤال: كم يجب أن تتنازل مجاناً؟

الجواب: الوصول الى النقطة التي تقدم اكبر قيمة

ممكنة للعميل المحتمل ستجلب لك عدد اكبر من

الزوار وبالتالي عملاء اكثر.
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3. صفحة الهبوط

صفحة الهبوط هي ببساطة صفحة ويب مثل أي

صفحة أخرى، ولكن تركز على عرض واحد بشكل

فردي. واحد فقط! بينما في أي صفحة أخرى من

موقع الويب الخاص بك، يتوفر للزائر مجموعة

متنوعة من الخيارات والأزرار التي يمكنه النقر
عليها. 

لذا صفحة الهبوط، هنالك عليها عرض واحد فقط،

بحيث يحصل الزائر على الليد ماجنيت مقابل

معلومات التواصل الخاصة به( ايميل، رقم

الهاتف..).
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4. نموذج جمع بيانات العملاء(ايميل، رقم الهاتف..)

نموذج حمع بيانات العملاء هو ببساطة النموذج

المستخدم لجمع معلومات العملاء المحتملين، مثل

الاسم والبريد الإلكتروني، مقابل الليد ماجنيت

المعروضه. وبمجرد حصولك على بريدهم الالكتروني،

يمكنك على الفور توصيل الليد ماجنيت المفيد لهم.

نموذج جمع بيانات العميل المحتمل يتحد مع مزود

خدمة البريد الالكتروني الخاص بك، مثل 

Get response أو اي برنامج أتمتة. 
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5. صفحة الشكر 

تعد صفحة الشكر واحدة من أكثر الأجزاء التي لا

تستخدم بشكل كافٍ في رحلة الفانل.

الغرض الأساسي هو شكر العميل المحتمل

والترحيب به في عملك. ولكن يمكن أن تتخذ

صفحات الشكر أيضًا شكل صفحة مبيعات من خلال

تقديم بيع سريع.

 
على سبيل المثال، لنفترض أن شخصًا ما اختار الليد

ماجنيت المجانية الخاصه بك "أفضل 5 طرق لتناول

الطعام الصحي أثناء السفر للعمل". فيمكنك إضافة

PDF بيع على صفحة الشكر لكتاب إلكتروني بتنسيق

بقيمة 10 دولارات

 "تناول الطعام الصحي على الطريق مع قائمة مهام
وكتيب العمل"
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أو يمكن أن توفر صفحة الشكر الجيدة فرصة أخرى
للتفاعل مع العميل المحتمل وتعزيز العلاقة. 

صفحة الخروج أيضًا هي من الصفحات الرئيسية 

 وتتكامل مباشرة مع الشريط.
تتضمن الحزمة قوالب ملء فارغة محملة مسبقًا

لكل مرحلة من مراحل السيلز فانل والمبيعات مثل

تلك.

6. أتمتة التسويق عبر البريد الالكتروني
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تتمحور أتمتة التسويق عبر البريد الالكتروني حول

إرسال الرسالة الصحيحة، في الوقت المناسب،

إلى الشخص المناسب. إنه ليس نوعا من

الروبوتات "المستجيب التلقائي" الذي لا يحتوي

على تخصيص. بل على العكس تماما.

يمكن لسير عمل أتمتة التسويق المتين أن

يضاعف مبيعاتك من البريد الالكتروني ثلاث مرات

أو حتى 10 أضعاف.

7. نموذج الدفع الالكتروني

buildonlinework.com | 08



نموذج الدفع الالكتروني هي بالضبط ما تبدو عليه

في الصورة أعلاه. فهي المكان الذي يذهب إليه

عملاؤك المحتملون لإدخال معلومات الدفع

الخاصة بهم لشراء منتجاتك عبر الإنترنت.

 
لذا اتخذ إجراءً واحصل على الفانل الخاصة في

التسويق والمبيعات.
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