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 الملخص:
 من وذلك الإلكترونية، المصرية الصحف خطاب في حماس حركة تجاه الدعاية وسمات طبيعة على التعرف إلى الدراسة تهدف

 اتفاق وجود ومدى تستهدفها، التي والجهات وأساليبها وأهدافها الاولية ومصادرها واتجاهاتها موضوعاتها عن فالكش خلال

 ودراسة المسحية الدراسات منهجي إطارها وفي الوصفية، للبحوث الدراسة وتنتمي. الدعائية ممارساتها في اختلاف او

 الفترة خلال السابع، واليوم والوطن اليوم والمصري الاهرام هي يةالكترون صحف أربع على أجريت كما المتبادلة، العلاقات

 الدراسة صحف تركيز: أهمها نتائج، لعدة الدراسة وتوصلت. 30/6/2014 إلى  2/7/2013 بين ما الواقعة الزمنية

 بنسبة السلبي الطابع معالجتها على وغلب مصر، تجاه حماس سياسة مقدمتها في جاء متنوعة دعائية موضوعات على

 دعائية أساليب الأهداف لتحقيق ووظفت أخرى، أهداف جانب إلى اهتماماتها حماس تشويه هدف تصدر إلى إضافة ،86.8%

 الدعاية موضوعات بين علاقة وجود عدم النتائج اوضحت كما. اللوم والقاء الشرعية ونزع الاستشهاد أهمها متنوعة

 ممارستها عن ناهيك المصري، النظام توجهات مع الصحف وتماهي اساليبها،و الدعاية اهداف بين علاقة ووجود واتجاهاتها،

 .الدعائية الإستراتيجيات من لعدد

 .مصر حماس، الإلكترونية، المصرية الصحافة الخطاب، الدعاية، كلمات مفتاحية:

Propaganda in Egyptian Electronic Newspapers’ Discourse Towards Hamas  
 

Abstract 

The study aims at identifying the nature and characteristics of propaganda towards Hamas in four Egyptian 
e-newspapers’ discourse, by revealing their themes, trends, primary sources, goals, techniques, and target 
groups; as well as the extent of agreement and difference between the newspapers in propaganda practices. 
The study is a descriptive, and employed two methodologies: survey and mutual relations. The sample 
consisted of Al-Ahram, Almasri Al-youm, Al-wattan, and Al-Youm7, while the time span extended from 
2/7/2013 to 30/6/2014. The study concluded that the newspapers have focused on various propaganda 
themes; the most prominent was Hamas policy towards Egypt. Moreover, results showed that all 
newspapers have adopted a negative trend towards Hamas with an average of 86.8%, and have attempted 
to defame it by using several techniques, like Testimonial, Blaming, and De-legitimization. Interestingly, the 
results revealed the absence of a relationship between propaganda themes and their trends, and the 
existence of a relationship between propaganda goals and their techniques. However, it was observed that 
the newspapers have backed the Egyptian regime' stance from Hamas; not to mention their use of various 
propaganda strategies 

Keywords: Propaganda, Discourse, Egyptian e-newspapers, Hamas, Egypt. 
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 المقدمة:
جراء انتخابات 2013اندلعت في الثلبثيف مف يونيو عاـ  ـ تظاىرات ضخمة داخل القاىرة، طالبت بإسقاط الرئيس محمد مرسي، وا 

عزؿ مرسي، وتعييف رئيس  تاح السيسي، الشعب المصري، معمنًاوزير الدفاع عبد الف في الثاني مف يوليو، خاطبو رئاسية جديدة. 
لمدولة. تمى ذلؾ مجموعة خطوات اتخذت ضد جماعة الإخواف المسمميف،  امؤقتً  االمحكمة الدستورية العميا، عدلي منصور، رئيسً 

لـ و في النياية بإدراجيا كتنظيـ إرىابي محظور.  تنوعت بيف حملبت الإعتقاؿ، ومصادرة الممتمكات، وا غلبؽ المؤسسات، لتتوج
تقف إجراءات الدولة المصرية بحق جماعة الإخواف عمى المستوى المحمي فقط، بل تجاوزتيا لمخارج نحو حركات وتنظيمات تنتمي 

صرتيا وعزليا، في جممة تحركات ميدانية وقانونية وسياسية ىدفت إلى محا في مقدمتيا حركة "حماس"، إذ تبنت فكريًا ليا، جاء
  محاولة منو لاستنساخ تجربة الإطاحة بحكـ الإخواف. 

وانسجامًا مع توجيات النظاـ الجديد، وتمييدًا لتحركاتو، شرعت وسائل الإعلبـ المصرية عمى اختلبؼ أشكاليا وتوجياتيا بحممة 
واتياميا بالتدخل في الشأف المصري وتيديد إعلبمية ودعائية شرسة ضد حركة حماس، تنوعت موضوعاتيا بيف التشيير والتشكيؾ، 

أمنو القومي، وصولًا إلى تحميميا مسؤولية بعض اليجمات التي يتعرض ليا الجيش في سيناء، وىو أمر لـ يكف ليحدث لولا تشجيع 
 النظاـ السياسي، ووجود علبقة بينو وبيف معظـ المؤسسات الإعلبمية التي تبنت ىذا الخطاب الدعائي.

، أف الدعاية تسعى إلى محاولة التأثير والتلبعب في عقوؿ واتجاىات الأفراد، بقصد تغيير معتقداتيـ وتصوراتيـ ومف المعم وـ
الذىنية ومواقفيـ السموكية تجاه قضية أو جماعة معينة، وىذا يعني أنيا ممارسة ليست عفوية أو تمقائية، بل مدروسة ومخطط ليا، 

معينة، وىو ما سعت إليو وسائل الإعلبـ المصرية بصفة عامة، والصحف الإلكترونية بشكل  يتطمع القائموف عمييا لإنجاز أىداؼ
 .حماس تجاهخاص، مف حيث محاولة التأثير في الجميور، لإقناعو بتغيير آرائو وتصوراتو 

اصة أنيا تغطي ومف ىنا نبعت أىمية بياف طبيعة وسمات الدعاية تجاه حركة حماس في خطاب الصحف الإلكترونية المصرية، خ
عمى  زمنية شائكة، تبدأ مف تاريخ عزؿ الرئيس محمد مرسي، وتنتيي بانتخاب خمفو عبد الفتاح السيسي، وذلؾ لموقوؼفترة 

موضوعاتيا، ومصادرىا، وأىدافيا، واساليبيا، وجياتيا المستيدفة، إضافة إلى الكشف عف استراتيجيات الدعاية كما تعكسيا 
 مدى تبنييا لمرؤى الفكرية والأيديولوجية لمنظاـ السياسي القائـ.  ممارسات الصحف، وتوضيح 

 الإجراءات المنهجية لمدراسة:أولًا: 
 أهم الدراسات السابقة:

 :كالآتيمف خلبؿ مسح التراث العممي والدراسات السابقة ذات الصمة بالموضوع، وجد الباحثاف عدد مف الدراسات 
أساليب الدعاية التي اعتمدتيا الدعاية الأمريكية في العراؽ بعد سقوط  لبياف سعتـ( التي 2015وموسى،  ،دراسة )السامر .1

توظيف الخطاب  ياكسب الرأي العاـ العراقي، وتبرير تواجدىا العسكري. وأظيرت نتائجلنظاـ صداـ حسيف، في محاولة منيا 
، كما (المناشدة، المحاؽ بالركب، وحصر العداءأطلبؽ التسميات، جذب الإنتباه، )الدعائي الأمريكي لعدد مف الاساليب، مثل: 

بينت إعتماده عمى الاستمالات العاطفية في مخاطبتو لمعراقييف، وىو ما ظير جميا مف خلبؿ إستخداـ اساليب، مثل: 
 .(1)(أطلبؽ التسمياتو السخرية، )الشعارات، و 

فة في صحيفة "ىاراكا" الماليزية المعارضة الموظأنواع وأساليب الدعاية  رصدتـ( التي Kadir & Hassan ،2014) دراسة .2
الدعاية إستخداماً في الصحيفة، وأف  أنواعإلى كوف الدعاية البيضاء مف أكثر نتائجيا توصمت و  قراءىا.لتأثير عمى بيدؼ ا

                                                           
 .2003السامر، وموسى، أساليب الدعاية الأمريكية في العراؽ: دراسة لبيانات سمطة الائتلبؼ المؤقتة وقوات الجيش الأمريكي بعد عاـ  (1)
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 ساليب الدعاية المستخدمة، بينما حل أسموب الاستشيادأ، جاء في مقدمة (Card Stacking) أسموب رص الأوراؽ
(Testimonial) تمثَّل في زرع مدركات سمبية عف الحكومة  ،يدؼ مف استخداـ أساليب الدعايةف الأخيراً. كما بينت أ

 .(2)الماليزية في عقوؿ الجماىير
ـ( التي ىدفت إلى التعرؼ عمى خصائص الدعاية في الخطاب Poulakidakos & Armenakis ،2014) دراسة .3

إعتماد  أظيرت نتائجياـ. و 2010عاـ  مع الاتحاد الأوروبي الإنقاذ الاقتصادي الموقع الإعلبمي والسياسي اليوناني تجاه اتفاؽ
التي تخاطب العاطفة عمى حساب العقل، وأف المواقع الإخبارية كانت أكثر استخدامًا  الدعايةوسائل الإعلبـ اليونانية عمى 

 أكثر مفساليب الدعاية مع الخطاب الصحفي أخداـ شيوع است نتائجيا،لأساليب الدعاية مف القنوات التمفازية. كما بينت 
الخطاب السياسي، وأف الحجـ الصغير لبعض الخطابات الصحفية والسياسية لـ يمنع احتواءىا عمى أكثر مف أسموب 

 .(3)يدعائ
بعد  " البريطانيةالتايمز" صحيفة في واتجاىاتو الدعاية طبيعة مضموف ـ( التي سعت لمكشف عف 2013دراسة )إبراىيـ،  .4

الدعاية،  في، بالإضافة إلى رصد الفنوف الصحفية الموظفة ـ2013لمعراؽ عاـ احتلبؿ الولايات المتحدة الامريكية وبريطانيا 
وكشفت النتائج، إىتماـ الصحيفة بالمضاميف التي تدعـ إحتلبؿ العراؽ، وترفض خروج القوات وأىـ الأساليب المستخدمة. 

مكانية نشوب حرب أىمية. كما بينت، مجيء المقاؿ عمى رأس الفنوف الأمريكية منو، كالحديث عف الخط ر الإيراني، وا 
حيث تضمنت آراء تخدـ فكرة الترويج لدور بريطاني أكبر في المنطقة العربية، حفية التي احتوت مضاميف دعائية، الص

، أسموب الديف، الإختيار، التكرار، أطلبؽ تحويل الإنتباهإضافة إلى توظيفيا لأساليب تخدـ أىداؼ السياسة البريطانية، مثل: )
طلبؽ التوقعات  .(4)(التسميات، وا 

ـ( التي سعت إلى رصد أساليب الدعاية الصييونية الموجية إلى الوطف العربي والإسلبمي، بعد 2011دراسة )صبار،  .5
س2001ىجمات سبتمبر عاـ  لبمي عموماً، وفمسطيني ـ. وأظيرت نتائجيا استيداؼ الدعاية الصييونية لكل ما ىو عربي وا 

خمق مصادر مختمفة للؤخبار، إخفاء وتضميل بعض )لمعديد مف الاساليب الدعائية، مثل:  يابصفة خاصة، إضافة إلى توظيف
طلبؽ التسميات  .(5)(الأحداث، إشاعة عدـ الثقة بالنفس، وخمق الإحباط الفكري، إضافة إلى تزييف المصطمحات وا 

تجيت نحو بياف أىداؼ وآليات الدعاية الإسرائيمية كما تعكسيا مضاميف المقالات المنشورة في ـ( التي ا2011دراسة )ريمة،  .6
الإلكترونية، خلبؿ عدواف "الرصاص المصبوب" عمى قطاع غزة، إضافة إلى توضيح مدى  Jerusalem Post صحيفة

تمحور أىداؼ الدعاية حوؿ تشويو حركة تناسق الخطاب الدعائي لمصحيفة مع الخطاب السياسي الإسرائيمي. وكشفت النتائج، 
حماس، وتأكيد حق اسرائيل في الدفاع عف نفسيا، إضافة إلى إبراز مسؤولية مصر في تسميح حماس، وأنيا في سبيل تحقيق 

ابتكار المصطمحات، الربط، التيويل والتضخيـ، )كل ىدؼ، وظفت مجموعة مف الآليات الإقناعية التي تنسجـ معو، مثل: 
. كما خمصت الدراسة، إلى وجود تكامل بيف الخطاب الدعائي (لتكرار، الإقناع بمغة الأرقاـ، واستخداـ ورقة اللبساميةالكذب، ا

 .  (6)لمصحيفة والمواقف السياسية الإسرائيمية

                                                           
(2)

 Kadir, & Hassan, A Content Analysis of Propaganda in Harakah Newspaper. 
(3)

 Poulakidakos, & Armenakis, Propaganda in Greek public discourse: Propaganda scales in the presentation of the 

Greek MoU- bailout agreement of 2010. 
 .يمز إنموذجاً مضاميف الدعاية البريطانية إزاء الأوضاع السياسية في العراؽ: جريدة التاابراىيـ،  (4)
  سبتمبر وسبل مواجيتيا. 11ة للئعلبـ الصييوني بعد أحداث صبار، الأساليب الدعائي (5)
  .بوست الناطقة بالمغة الإنجميزية ريمة، استراتيجية الدعاية خلبؿ الحرب عمى غزة مف خلبؿ نموذج جريدة جيروزاليـ (6)
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تشكيل الاتجاىات السمبية تجاه عمى قدرة الخطاب الدعائي مدى ـ( التي سعت لمكشف عف Nofziger ،2010دراسة ) .7
جريف غير القانونييف، ودعـ السياسات المتخذة بحقيـ، إضافة إلى رصد درجة تأثير الدعاية في تبني أحزاب اليميف الميا

، إلى أف التعرض لرسائل دعائية سمبية النتائجالمحافظ، ومختمف الأنساؽ الإجتماعية، ليذه الإتجاىات وتدعيميا. وأوضحت 
ل إتجاىات سمبية عنيـ في المجتمع، كما بينت اعتداؿ درجة تأثير رسائل عف المياجريف غير القانونييف يؤدي إلى تشكي

 . (7)الدعاية في أفراد اليميف المحافظ وباقي الأنساؽ الإجتماعية، وذلؾ وفق المستوى الإجتماعي
 ـ،2003أىداؼ الدعاية لدى الطرفيف الأمريكي والعراقي خلبؿ حرب عف  سعت لمكشفـ( التي 2010دراسة )بف يوسف،  .8

تصدر فئتي إخافة حكاـ العالميف الإسلبمي  نتائجيا،رصد الاساليب المستخدمة في تحقيق أىدافيما الدعائية. وبينت و 
والعربي، وسعييا لنشر الديمقراطية والعدالة، قائمة أىداؼ الدعاية الأمريكية، في حيف تصدرت فئتي كشف افتراء وادعاء 

كما كشفت ف أجل المواجية والنصر، قائمة أىداؼ الدعاية عند الطرؼ العراقي. الإدارة الأمريكية، وشحذ ىمـ العراقييف م
بينما ركزت  (،التضميلو التبرير، التيديد، )النتائج إعتماد الدعاية الأمريكية عمى أساليب متنوعة في تحقيق أىدافيا، مثل: 

 .(8)(طاؼإطلبؽ التسميات، التيكـ والسخرية، والإستع: )الدعاية العراقية عمى اساليب
 التعميق عمى الدراسات السابقة:

 بالإطلبع عمى الدراسات السابقة، يمكف الإشارة إلى جممة مف الملبحظات عمى النحو الآتي:
 و)إبراىيـ، )ـ2015السامر وموسى، (تناوؿ الكشف عف أىدافيا وأساليبيا، مثل:  الدعاية، فمنيا ما مداخل دراسة عددت ،

ـ(، وىناؾ ما بحث في 2011غيرىـ، ومنيا ما توجو إلى تحميل استراتيجيتيا، مثل )ريمة، ـ(، و 2012ـ(، و)سمماف، 2013
الدراسات السابقة في . وتتفق الدراسة الحالية مع ـ(Nofziger ،2010الدور الذي تؤديو في تشكيل إتجاىات الجميور، مثل )

 محاولتيا الكشف عف أىداؼ واساليب واستراتيجيات الدعاية. 
 ئل الإعلبمية الخاضعة لمتحميل، فمف الدراسات ما أىتـ بالصحف اليومية، مثل دراستي الوسا نوعت(Kadir & Hassan، 

ومنيا ما أخضع البيانات السياسية الصادرة عف جيات سياسية أو عسكرية لمتحميل، مثل ، ـ(2013)إبراىيـ، و ـ(،2014
 ، مثليونيةمواقع إخبارية ونشرات تمفز إلكترونية و  الخطاب الإعلبمي لصحفـ(، وأخرى تناولت 2015)السامر وموسى، 

في  ،وتختمف الدراسة الحالية مع السابقةـ(. 2011، و)ريمة، ـ(Poulakidakos & Armenakis ،2014دراستي )
 .ورقية يومية كعينة لمتحميل نسخإختيارىا لصحف إلكترونية تتبع ل

  ـ(، و)بف يوسف، 2011تناوليا خلبؿ الحروب، مثل )ريمة، إختلبؼ السياقات الزمنية في دراسة الدعاية، فيناؾ مف
(، وىناؾ مف بحث فييا خلبؿ أزمة 2013ـ(، و)إبراىيـ، 2015ـ(، ومنيا ما بعد الحرب، مثل )السامر وموسى، 2010

. وتختمف الدراسة الحالية مع السابقة، في سعييا لدراسة ـ(Poulakidakos & Armenakis ،2014إقتصادية، مثل )
اية في سياؽ أزمة سياسية نشبت بيف النظاـ المصري الجديد وحركة حماس، وذلؾ بعد عزؿ الرئيس محمد مرسي، الدع

 المحسوب عمى جماعة الإخواف المسمميف، التي تنحدر منيا "حماس".
  لمضموف تشابياً في الأساليب المستخدمة، كتحميل ا بعضيا المسحية، كما سجل -تنتمي معظـ الدراسات لمبحوث الوصفية

عمى منيج المسح، والمقارنة. وتتشابو الدراسة الحالية مع العديد مف الدراسات السابقة، في كونيا دراسة وصفية، تعتمد 

                                                           
(7)

 Nofziger , the role of propaganda in changing attitudes and policy decisions regarding illegal immigrants.  
 ـ. 2003يوسف، الدعاية السياسية أثناء الحروب: دراسة حالة الدعاية السياسية في الحرب عمى العراؽ بف  (1)
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المنيجية والدراسات الإرتباطية، عمماً  المقارنة، منيج دراسة العلبقات المتبادلة، وفي اطاره أسموبي تحميل المضموف  وأسموب
 مف الدراسات السابقة. أف الأخير لـ يوظف في أي

 الإحساس بالمشكمة:
خلبؿ الفترة التي أعقبت عزؿ الرئيس محمد مرسي، ىجومًا إعلبميًا مصريًا عمى حركة حماس، صاحبتو إجراءات  افلاحظ الباحث

بالإرىاب  ووسميا ،وحظر أنشطة الحركة داخل مصر، غزة سياسية وقانونية تمثمت في إغلبؽ المعبر الحدودي مع قطاع
ه مؤطرًا بسمات الخطاب ا جدفو لمصرية الإلكترونية تجاه حماس، متابعة ما يصدر عف الصحف اب افالباحث قاـذا، التخريب. لو 

بطابع عممي، أجرى الباحثاف  ولبمورة مشكمة البحث .الأمانة والمصداقية التي تفتقر إلىالدعائي السمبي، خاصة مقالات الرأي، 
 11تبيف أنيا و جميع مواقع الصحف المصرية الإلكترونية التي تمتمؾ نسخًا ورقية يومية، مسحاً استطلبعياً، ىدؼ إلى حصر 

، واليوـ السابع، والوطف 4موقعاً، وقع الإختيار عمى   . ()منيا، ىي: الأىراـ، والمصري اليوـ
في مواقع الصحف الأربعة،  وفي خطوة ثانية، أجرى الباحثاف دراسة إستكشافية تحميمية عمى عينة مف موضوعات حماس المنشورة

. وكشفت نتائج التحميل، عف ()تحتوييامؤشرات الدعاية التي شممت تحميل مضموف كافة الأشكاؿ الصحفية، وذلؾ بيدؼ رصد 
ضعف مؤشرات الدعاية مع الاشكاؿ الإخبارية والمصورة، وبروزىا مع أشكاؿ الرأي، خاصة المقاؿ الصحفي، كما أظيرت تعدد 

ية في المقالات، مثل التدخل في الشأف المصري، وأداء حماس الداخمي، والعلبقة مع جماعة الإخواف المسمميف، موضوعات الدعا
إضافة إلى موضوعات الإنقساـ والخلبؼ الداخمي الفمسطيني. علبوةً إلى ما سبق، بينت النتائج تنوع أىداؼ الدعاية مع أشكاؿ 

ضمنت التشويو والتحريض، ومحاولة التفرقة بيف حماس وباقي أطياؼ الشعب الرأي، وذلؾ بخلبؼ الأشكاؿ الإخبارية، فيي ت
الفمسطيني، كما سجمت تنوعاً في الاساليب المستخدمة، مثل: الإستشياد، والربط، إضافة إلى توظيفيا للئستمالات العاطفية عمى 

 حساب المنطقية.   
 :مشكمة الدراسة

عرؼ عمى طبيعة وسمات الدعاية تجاه حركة حماس في خطاب الصحف المصرية في ضوء ما سبق، تتحدد مشكمة الدراسة في الت
الإلكترونية محل الدراسة، مف خلبؿ رصد موضوعات الدعاية، ومصادرىا الأولية، وأىدافيا، وأساليبيا، والجيات المستيدفة، 

ساليبيا، ىداؼ الدعاية وألبقة بيف أ والوقوؼ عمى جوانب الإتفاؽ والإختلبؼ بيف الصحف في كل ما سبق، إضافة إلى دراسة الع
تجاىاتيا، وذلؾ لبياف مدى تبنييا لمرؤى الفكرية والايديولوجية لمنظاـ السياسي القائـ، وبالتالي الكشف عف  وموضوعاتيا وا 

 .المصرية الإلكترونية تجاه حماس استراتيجيات الدعاية كما تعكسيا ممارسات الصحف
 أهمية الدراسة:

 ة مف اعتبارات عدة، أىميا:تنبع أىمية الدراس
وجود نقص في مجاؿ الدراسات الإعلبمية التي تتناوؿ الدعاية، وىو مجاؿ لـ تتطرؽ إليو الدراسات الفمسطينية إلا نادراً، كما  .1

 لـ يحظ باىتماميا الكافي.
وطريقة تحقيقيا لأىدافيا، كما ضرورة دراسة الدعاية في أوقات الأزمات والتوترات السياسية، ما يُمكّف مف فيـ آلية اشتغاليا،  .2

 يراكـ معرفة عممية وعممية، تساعد في مواجيتيا وتفنيدىا.
                                                           

()  .مراجعة بند مجتمع الدراسة وعينتيا لمتعرؼ عمى مبررات إختيار العينة 
()  6/7/6113يفة، تـ سحبيا بطريقة عشوائية بسيطة خلبؿ المدة ما بيف صور عف كل صح 5مقالات و 3وتقارير  5أخبار و 11بمغ حجـ العينة 

  .   31/16/6113و
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بخطورة الدور الذي  التوعيةوأساليبيا، مما يساعد في في خطاب الصحف المصرية الإلكترونية تبصير الراي العاـ بالدعاية  .3
 .عمى المستوى الوطني والقوميتؤديو 

المصرية الحديثة، خاصة ما يتعمق بخصائصيا، والاستراتيجية التي تتبناىا، ومدى انسجاميا  تقديـ فيـ لمممارسات الدعائية .4
 مع رؤى وتوجيات النظاـ السياسي القائـ. 

 أهداف الدراسة:
التعرؼ عمى موضوعات الدعاية المتصمة بحركة حماس في صحف الدراسة، ومصادرىا الأولية، إضافة إلى العلبقة بيف  .1

تجاى  اتيا، ما يساعد في كشف مدى إنسجاميا مع توجيات النظاـ السياسي.الموضوعات وا 
 ، ما يساعد في تفنيدىا والتصدي ليا.المستيدفةبياف أىداؼ الدعاية، والأساليب المستخدمة لتحقيقيا، والجيات  .2
افيا، وأساليبيا، الوقوؼ عمى جوانب الإتفاؽ والإختلبؼ بيف صحف الدراسة في موضوعات الدعاية، ومصادرىا الأولية، وأىد .3

 والجيات التي تستيدفيا.
 رصد إستراتيجيات الدعاية المصرية تجاه حماس، كما تعكسيا ممارسات صحف الدراسة الدعائية.  .4

 تساؤلات الدراسة:
تيدؼ ىذه الدراسة إلى الكشف عف طبيعة وسمات الدعاية تجاه حركة حماس في خطاب الصحف المصرية الإلكترونية، خلبؿ 

 حددة لمدراسة، وتـ بمورة ىذا اليدؼ الرئيس في مجموعة مف التساؤلات، تسعى الدراسة للئجابة عنيا، وىي:المدة الم
 ما موضوعات الدعاية التي تتصل بحركة حماس في صحف الدراسة؟  .1
 ما اتجاىات موضوعات الدعاية تجاه حركة حماس في صحف الدراسة؟ .2
 مدعاية تجاه حركة حماس؟ما المصادر الأولية التي وظفتيا صحف الدراسة ل .3
 ما الأىداؼ التي تسعى الدعاية إلى تحقيقيا تجاه حركة حماس في صحف الدراسة؟ .4
 ما الأساليب المستخدمة لتحقيق أىداؼ الدعاية تجاه حركة حماس في صحف الدراسة؟ .5
 ما الجيات المستيدفة مف الدعاية تجاه حركة حماس في صحف الدراسة؟ .6
ومصادرىا الأولية، وأىدافيا، وأساليبيا، واتجاىاتيا، بيف صحف الدراسة في موضوعات الدعاية،  ما أوجو الاتفاؽ والإختلبؼ .7

 المستيدفة؟ الجياتو 
تجاىاتيا في صحف الدراسة ؟ .8  ما العلبقة بيف موضوعات الدعاية وا 
 ما العلبقة بيف أىداؼ الدعاية والأساليب المستخدمة في صحف الدراسة؟ .9

 الدراسة والنظاـ الحاكـ في الدعاية تجاه حماس؟    ما مؤشرات العلبقة بيف صحف .10
 ما استراتيجيات الدعاية كما تعكسيا الممارسات الدعائية لصحف الدراسة تجاه حماس؟ .11

 الإطار النظري لمدراسة:
الإعلبمي  ينظر إلى النظاـتعتمد الدراسة الحالية عمى نموذج الدعاية لدراسة وسائل الإعلبـ كمدخل نظري. والنموذج، بإختصار، 
، عندما أصدر كلًب 1988بكونو ماكنة دعائية جبارة، فيو يعتبر الدعاية وسيمة لمييمنة ونشر الأيديولوجيا. وتعود جذوره إلى عاـ 

دوارد ىيرماف كتاب "صناعة الإجماع: الاقتصاد السياسي للئعلبـ الجماىيري"، الذي ناقش العلبقات  مف نعوـ تشومسكي وا 
الإعلبـ والقوى الاقتصادية والاجتماعية والسياسية المييمنة، وأثر ىذه العلبقة في توجيات وسائل الإعلبـ  المتداخمة بيف وسائل

"، تشير إلى القيود التي تؤثر في وسائل الإعلبـ Filtersنحو مختمف القضايا والموضوعات. ويقدـ النموذج خمسة مداخل "
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مخيص ويمكف ت .(9)صادر، وقوة المؤسسات أو السمطة، والأيديولوجيا المييمنةالممكية، والإعلبف، والم وسياسة النشر لدييا، وىي
 :(10)النموذج في عدد مف "الفروض"

 معالجة وسائل الإعلبـ لمختمف الموضوعات )كميًا وكيفيًا( مرتبطة بمصالح القوة الحاكمة. .1
 لمقوة المييمنة.تأثير الأيديولوجيا السائدة يشمل حشد الجماىير وتعبئتيـ ضد أي اتجاه معارض  .2
 تركيز وسائل الإعلبـ ينصب عمى الأخبار والموضوعات التي تتوافق أيديولوجيًا وسياسيًا مع مصالح القوة الحاكمة والمسيطرة. .3
 المؤسسات السياسية والاقتصادية ليا دور بارز في عممية إنتاج الأخبار، وصياغة الخطاب الإعلبمي لممؤسسات الإعلبمية. .4
لمقوة المييمنة )أيًا كاف شكميا( تطغى عمى خطاب المؤسسات الإعلبمية، وبالتالي تعكس مصالحيا  المصادر التابعة .5

 وتوجياتيا.
تأثير المداخل الخمسة أو أحدىا يؤدي إلى انحياز إعلبمي ممنيج، يقمص حدود النقاش ووجيات النظر في الخطاب  .6

 الإعلبمي.
 مع مصالح القوة المييمنة، وبالتالي يتـ حجب أي رأي مخالف ليا. عرض الآراء بخصوص القضايا الميمة يتطمب انسجامًا .7

وبناء عمى ما سبق، سيتـ توظيف النموذج أعلبه لمتعرؼ عمى طبيعة العلبقة بيف الصحف المصرية الإلكترونية والسمطة السياسية 
ذا ما كانت علبقة القائمة، مف خلبؿ الكشف عف مدى إنسجاـ خطابيا تجاه حركة حماس مع رؤية الدولة المصري ة مف عدمو، وا 

تبعية أـ استقلبلية. وحتى يستطيع الباحثاف تحقيق ذلؾ، سيعمداف إلى النظر في طبيعة الموضوعات المنشورة، وعلبقتيا 
 معو. تعارضأـ ت وجية نظر النظاـ السياسي القائـ عكستبالاتجاىات، إضافة إلى فحص نوعية المصادر المستخدمة، وما إذا 

 اتها:و هجها وأدادراسة ومننوع ال  
: تنتمي ىذه الدراسة إلى البحوث الوصفية "التي تستيدؼ تصوير وتحميل وتقويـ خصائص مجموعة معينة أو نوع الدراسة .أ 

 .(11)موقف معيف تغمب عميو صفة التحديد، وذلؾ بيدؼ الحصوؿ عمى معمومات كافية ودقيقة عنيا"
 ىما:: اعتمدت الدراسة عمى منيجيف الدراسة اهجمن .ب 
 يعد جيدًا عمميًا منظمًا يساعد في الحصوؿ عمى بيانات ومعمومات وأوصاؼ عف الظاىرة : الذي منهج الدراسات المسحية"

تحميل المضموف  بيدؼأسموب تحميل المضموف )الكمّي والكيفي(، تـ توظيف . وفي إطار ىذا المنيج (12)موضع البحث"
 تنباط إستراتيجياتيا بشكل عاـ.، وبالتالي اسالدراسة ففي صحلمدعاية الظاىر 

 دراسة العلبقات بيف الحقائق التي تـ الحصوؿ عمييا بيدؼ التعرؼ عمى : الذي ييدؼ إلى منهج دراسة العلاقات المتبادلة"
 . وفي إطار ىذا المنيج، تـ توظيف:(13)الأسباب التي أدت إلى حدوث الظاىرة، والوصوؿ إلى استنتاجات وخلبصات"

  ويستخدـ عندما يمجأ الباحث إلى الموازنة أو المضاىاة بيف حالتيف مختمفتيف جوىريًا أو أكثر،  المنهجية:أسموب المقارنة"
لمكشف عف حدود الاتفاؽ والاختلبؼ المذكور  الاسموب وفي الدراسة الحالية، تـ استخداـ. (14)وتحدثاف في السياؽ الطبيعي"

 وأىدافيا، وأساليبيا، والجيات المستيدفة منيا.ومصادرىا، ، الدراسة في موضوعات الدعاية فبيف صح
                                                           

(9) 
Klaehn, The propaganda Model: Theoretical and Methodological Considerations, (pp. 43-58).    

(10)
 Ibid., pp. 43-58.   

 (.131حسيف، بحوث الإعلبـ، )ص (11)
 .174المرجع السابق، ص (12)
  .160، صالمرجع نفسو (13)
 (. 129مزاىرة، بحوث الإعلبـ: الأسس والمبادئ، )ص (4)
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 ويستخدـ لمتعرؼ عمى العلبقات بيف المتغيرات المختمفة في الظاىرة أو مجموعة الظواىر تحت : "أسموب الدراسات الإرتباطية
 .أساليبياأىداؼ الدعاية و الموضوعات واتجاىاتيا، وبيف بيف  ةلموقوؼ عمى طبيعة العلبق وىنا تـ توظيفو. (15)"الدراسة

 أداتا الدراسة: .ج 
عمى عينة مف  يتالتي أجر  ستكشافيةوالدراسة الإ ،مف الدراسات السابقة بالإستفادة التي أعُدت، استمارة تحميل المضمون  .1

، بحيث قسمت إلى سبع فئات، أشتممت كل فئة عمى مجموعة مف التصنيفات الفرعية، تتصل جميعيا بموضوع صحف الدراسة
 الآتي: الدراسة، عمى الشكل

 وتشمل: العلبقة مع جماعة الإخواف المسمميف، سياسة حماس تجاه مصر، الأحداث الأمنية في مصر، موضوعات الدعاية ،
المحاكمات القضائية المصرية، أداء حماس الخارجي، أداء حماس الداخمي، الإنقساـ وجيود المصالحة، سيناء والأنفاؽ، معبر 

 رفح، الحصار، وأخرى.
  وتضـ: سمبية، محايدة، إيجابية.عات الدعايةإتجاهات موضو ، 
 وتشمل:المصادر الأولية ، 
  المصادر الحية، وقسمت إلى: مصادر رسمية، وتشمل: مصادر مصرية، فمسطينية، إسرائيمية، عربية، وأجنبية. ومصادر غير

 رسمية، وتشمل: جيات مصرية، فمسطينية، حماس، إسرائيمية، عربية، وأجنبية.
 ئقية، وقسمت إلى: وثائق، بيانات، تقارير ودراسات وكتب، ووسائل إعلبـ.المصادر الوثا 
 .المصادر المجيمة 
 وتشمل:أهداف الدعاية ، 
 .تشويو صورة حماس وتجريميا وتخوينيا بما يشمل قادتيا وعناصرىا 
 .حداث الوقيعة بيف حماس وأطياؼ الشعب أو العمل السياسي والعسكري الفمسطيني  التفريق وا 
  أو الدعوة إلى إتخاذ إجراءات سياسية أو ميدانية بحق حماس أو قطاع غزة.التيديد 
 .دعوة حماس لتبني خيارات سياسية أو أمنية أو عسكرية محددة 
 .التفريق واحداث الوقيعة بيف مستويات حماس السياسية والعسكرية والتنظيمية 
 يا.تحريض الجماىير لمتمرد عمى حماس، والعمل عمى اسقاطيا وانياء حكم 
 وتشمل: إطلبؽ التسميات، الربط )التحويل(، الاستشياد، التفريق )التشتيت(، التيديد والوعيد، التحريض، أساليب الدعاية ،

، نزع الشرعية، المأزؽ المزدوج، التعميـ، الإيياـ بالإجماع، ادعاء الحتمية، التذرع بالوطنية، توقع المستقبل، العلبج  إلقاء الموـ
 والحموؿ.

 وتشمل: حركة حماس، القيادة السياسية والتنظيمية لحماس، حكومة غزة، كتائب القساـ، لمستهدفة من الدعايةالجهات ا ،
 سكاف قطاع غزة، السمطة الفمسطينية، أخرى.

، التي تيدؼ إلى الكشف عف العلبقات الخفية أو الظاىرة التي يحتمل وجودىا بيف عناصر الظاىرة، بغية الملاحظة الشخصية .2
استراتيجيات الدعاية تجاه لمتعرؼ عمى  الدراسة ىذه فيقد وظفت و  .(16)إلى كسب معرفة جديدة وتحقيق ىدؼ عمميالوصوؿ 

 حركة حماس كما تعكسيا ممارسات الصحف مجتمعة. 
                                                           

   (.164)ص ،بحوث الإعلبـ، حسيف (5)
 (.138حسيف، بحوث الإعلبـ، )ص (16)
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 مجتمع الدراسة وعينتها:
 مجتمع الدراسة .أ 

التي ليا نسخ ورقية يومية، منتظمة الصدور،  يتمثل مجتمع الدراسة في الصحف المصرية الإلكترونية، القومية والخاصة والحزبية،
، الجميورية، العربي، الوفد، اليوـ السابع، الشعب، الأىالي، الفتح، الوطف، والحرية والعدالة  . (17)وىي: الأىراـ، المصري اليوـ

 عينة الدراسة .ب 
، واليوـ الس  ابع، والوطف، للؤسباب الآتية:حدد الباحثاف عينة الدراسة في الصحف الإلكترونية للؤىراـ، والمصري اليوـ

 نتائج الدراسة الإستكشافية التي أثبتت إىتماـ العينة المختارة بموضوعات حماس. .1
 ضعف إىتماـ صحيفتي )أخبار اليوـ والأىالي( بموضوعات حماس، مما أدى إلى استبعادىما. .2
، 2013/2014 تشمل سنوات غياب خدمة الارشيف الإلكتروني عف بعض الصحف، أو عدـ تحديثيا لمخدمة، بحيث لا .3

مثل )الجميورية، العربي، الشعب، والفتح(، إضافة إلى إيقاؼ النسخة الورقية لصحيفة )الحرية والعدالة( عف الصدور بعد 
 عزؿ الرئيس محمد مرسي.

 للؤسباب الآتية: وذلؾ ، 30/6/2014وحتى  2/7/2013أما بخصوص العينة الزمنية، فتمثمت في الفترة الواقعة مف 
 سجمت تدىوراً في العلبقات بيف حماس والنظاـ الجديد. .1
 شيدت إجراءات قانونية ضد حركة حماس، وميدانية ضد قطاع غزة. .2
 تميزت بحممة إعلبمية ودعائية مصرية شرسة ضد حركة حماس. .3

الدراسة والمتعمقة  موضعالصحف الإلكترونية مواقع عينة الحصر الشامل لتحميل كافة المقالات المنشورة في  افواختار الباحث
(، المصري اليوـ 39( مقالًا، مقسمة كالآتي: الأىراـ )76، حيث بمغ عددىا )بحركة حماس، وفي جميع الأياـ التي شممتيا الدراسة

 (. ويرجع إختيار المقالات، للؤسباب الآتية:9(، الوطف )12(، اليوـ السابع )16)
 اقف والإتجاىات.تعتبر مف أكثر الأجناس الصحفية تعبيراً عف المو  .1
 تعد مف أكثر الفنوف الصحفية توظيفاً في مجاؿ الدعاية، وىو الأمر الذي أكدتو نتائج عدة تقارير ودراسات، مثل تقرير .2

، كما أكدتو معطيات الدراسات السابقة، (20)()الراجيو ،(19))عياش( تيدراس، و (18)فمركز القاىرة لدراسات حقوؽ الإنسا
 .  (22)و)ريمة(، (21)مثل دراستي )إبراىيـ(
 :وحدات التحميل واسموب القياس

 فيما يتعمق بوحدات التحميل، وظف الباحثاف ثلبث وحدات عمى الشكل الآتي: 
 ، وتتمثل ىنا في المقالات(23)الوحدة الطبيعية لممادة الإعلبمية، أي الوحدة الإعلبمية المتكاممة التي يقوـ الباحث بتحميميا .1

 .بكافة أنواعيا
                                                           

 الجرائد المصرية، صحف اليوـ المصرية بالمغة العربية، )موقع إلكتروني(. (17)
 (. 10الكراىية في الصحافة المصرية، )صخطاب الحقد و  مركز القاىرة لدراسات حقوؽ الإنساف، رصد (1)
 (.152تحميمية، )ص: دراسة 2011عياش، صورة حماس في الصحافة المصرية بعد ثورة يناير  (2)
 الراجي، الصورة الذىنية لجماعة الإخواف المسمميف في الصحافة الإلكترونية المصرية، )موقع إلكتروني(.  (20)
 .مز إنموذجاً جريدة التاي زاء الأوضاع السياسية في العراؽ:دعاية البريطانية إمضاميف الابراىيـ،  (21)
   ريمة، استراتيجية الدعاية خلبؿ الحرب عمى غزة مف خلبؿ نموذج جريدة جيروزاليـ بوست الناطقة بالمغة الإنجميزية: دراسة تحميمية. (22)
  (.262حسيف، بحوث الإعلبـ، )ص  (23)
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جممة أو عبارة تتضمف الفكرة التي يدور حوليا موضوع التحميل، وتكوف عادةً جممة ، التي ىي عبارة عف وحدة الموضوع .2
، وفي الدراسة الحالية تتمثل في (24)مختصرة محددة تتضمف مجموعة الأفكار التي يحتوي عمييا موضوع التحميل

 موضوعات الدعاية وأىدافيا المتعمقة بحركة حماس.
دـ لمتعرؼ عف معنى أو مفيوـ معيف، أو قد تكوف معبرة عف رمز معيف، أو عف مدلوؿ معيف، أو وحدة الكممة، وتستخ .3

. واستخدمت ىنا لموقوؼ عمى الكممات التي تشير إلى أساليب دعائية معينة، أو التي تدؿ عمى (25)عف شخصية معينة
 مصادر أولية أو جيات مستيدفة مف الدعاية. 

 .لدراسةاموب التكرار الذي تظير فيو فئات أو وحدات أسأما أسموب القياس، فتمثل في 
 إجراءات الصدق والثبات:

استخدـ الباحثاف مجموعة مف الإجراءات التي تضمف صدؽ وثبات النتائج، منيا: تحديد موضوعات التحميل الرئيسية وفئاتو الفرعية 
تضارب أو التداخل، كذلؾ عرض إستمارة تحميل المضموف مف واقع الدراسة الإستكشافية، وتعريفيا اجرائيًا بشكل واضح لا يثير ال

عمى عدد مف المحكميف، الذيف أبدوا عدة ملبحظات أُخذت بالحسباف، ثـ تنفيذ تحميل قبمي شمل خمس مفردات عف كل صحيفة، 
يا، أو توضيح التعديل بشطب بعض الفئات الفرعية، أو استبدالوذلؾ لمتأكد مف صلبحية الإستمارة، وبناء عمى النتائج، تـ 

 5مفردة ) 20( وذلؾ بتحميل Holstiولمتأكد مف ثبات النتائج، وظف الباحثاف أسموب إعادة الإختبار وفق معادلة ) المتداخل منيا.
حيث تـ سحبيا عف طريق القرعة، وبطريقة عشوائية  (،76البالغة ) % مف مجموع مفردات العينة26 تمثل عف كل صحيفة(

في  عالية ومقبولة، وىي نسبة 98.05امل مف انتياء التحميل الأصمي، فكانت نسبة الإتفاؽ بينيما بعد شير ك وذلؾبسيطة، 
 الدراسات الإعلبمية.

 المعالجة الإحصائية لمبيانات:
-Chi، حيث أُستخدـ إختبار )SPSSتـ تفريغ بيانات استمارة تحميل المضموف عمى الحاسوب، ومعالجتيا إحصائيًا عبر برنامج 

Square Test استخراج التكرارات والنسب المئوية، توظيف طرؽ ( لدراسة العلبقة بيف متغيرات بعض فئات الدراسة، إضافة إلى
 بما يكفل الإجابة عمى التساؤلات. 

  مصطمحات الدراسة:
استجابة تتفق  لتحقيقوذلؾ  ،وتوجيو السموؾ ،والتلبعب بالمعارؼ ،لتشكيل المدركات ،منظمةالعمدية المحاولة الىي : الدعاية .1

 .(26)"وأىداؼ رجل الدعاية
: مجموعة الطرؽ التي تنتيجيا عدة جيات في آف واحد لتنفيذ الخطة الدعائية، وبالتالي تحقيق غايات إستراتيجيات الدعاية .2

 متشابية، مخطط ومنسق ليا مسبقاً.
خلبؿ ما يرد في الصحف  : ىو الخطاب الذي ييدؼ إلى التعميق عمى القضايا والأحداث مفخطاب الصحف المصرية .3

المصرية الإلكترونية مف مقالات، بيدؼ التأثير في اتجاىات القراء، وتوجيييـ في إتجاه محدد، يتوافق مع الفكر الايديولوجي 
 لمصحيفة والقائميف عمييا.

                                                           
  .261-260 ص ص، المرجع السابق (24)
 (.260حسيف، بحوث الإعلبـ، )ص(25)

(26)
 Jowett & O'Donnell, Propaganda & Persuasion, (p. 7). 
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مى تقديـ كل أو ، التي تقصر خدماتيا عالعنكبوتية : ىي مواقع الصحف المصرية عمى الشبكةالصحافة المصرية الإلكترونية .4
 .(27)بعض مضموف الصحيفة الورقية

 :التحميمية لدراسةنتائج ا: ثانياً 
 :موضوعات الدعاية .1

تكشف نتائج الجدوؿ أدناه، إلى وجود تقارب بيف الصحف في أولوية تركيزىا عمى موضوعات الدعاية تجاه حماس، حيث أف 
(، ما يعني عدـ وجود علبقة ذات 0.05أكبر مف مستوى الدلالة ) (، وىي0.901( بمغت )SIGالقيمة الاحتمالية للبتجاه العاـ )

. فمو نظرنا إلى المعطيات، سنلبحظ تقارب النسب المئوية لموضوعات الدعاية التي سجمتيا الصحف الأربعة، (*)دلالة إحصائية
ي مصر"، و"أداء حماس خاصة مع موضوعات: "سياسة حماس تجاه مصر"، "الإنقساـ وجيود المصالحة"، "الأحداث الأمنية ف

الداخمي". وىذا يدؿ، أف الصحف لـ تصب جاـ تركيزىا عمى موضوع بعينو، بل عمى مجموعة موضوعات، برغـ اختلبفيا في 
 الأولويات. كما يدؿ أف جيودىا الدعائية لـ تكف تمقائية، بل منسقة، ومخطط ليا، وتحظى بإشراؼ وتوجيو.

 وعات الدعاية في صحف الدراسة(: يوضح تكرارات ونسب موض1جدول رقم )

 الموضوعات
 الإتجاه العام الأهرام المصري اليوم الوطن  اليوم السابع

X2 الدلالة 
 % ك % ك % ك % ك % ك

 32.9 25 28.2 11 37.5 6 33.3 3 41.7 5 سياسة حماس تجاه مصر

18.08 ..9.1 

 13.2 10 12.8 5 12.5 2 11.1 1 16.7 2 الانقسام وجهود المصالحة
 11.8 9 7.7 3 18.8 3 22.2 2 8.3 1 الأحداث الأمنية في مصر
 11.8 9 15.4 6 6.3 1 11.1 1 8.3 1 أداء حماس الداخمي

 10.5 8 15.4 6 0.0 0 22.2 2 0.0 0 العلاقة مع الاخوان المسممين
 7.9 6 5.1 2 12.5 2 0.0 0 16.7 2 المحاكمات القضائية المصرية

 3.9 3 2.6 1 6.3 1 0.0 0 8.3 1 لخارجيأداء حماس ا
 2.6 2 5.1 2 0.0 0 0.0 0 0.0 0 سيناء و الأنفاق

 2.6 2 5.1 2 0.0 0 0.0 0 0.0 0 معبر رفح
 2.6 2 2.6 1 6.3 1 0.0 0 0.0 0 الحصار
 100 76 100 39 100 16 100 9 100 12 المجموع

 

، فرضتو سياقات " لدى الصحفسياسة حماس تجاه مصر"موضوع تصدر ، أف يفباحثمل وبدراسة بيانات الجدوؿ السابق، يتبيف 
الدراسة. فمف ناحية، تـ عزؿ  الفترة الزمنية التي غطتياالأحداث والتطورات التي شيدىا المناخ السياسي والميداني في مصر خلبؿ 

ركة إرىابية محظورة، وىو ما ألقى بظلبلو عمى الرئيس محمد مرسي عف سدة الحكـ، ثـ جرى اعتبار جماعة الإخواف المسمميف ح
حركة حماس، التي ارتبطت بعلبقة قوية مع نظاـ الرئيس مرسي، ناىيؾ عف ارتباطيا التنظيمي والفكري المعمف بجماعة الإخواف 

سكريًا، انقلببًا ع ما جرى في مصر -عمى المستوى الإعلبمي–المسمميف في مصر. فحماس، مف واقع ىذا الانتماء، اعتبرت 
الإعلبمية، إضافة إلى تصريحات وتصرفات بعض عناصرىا، تصب في إطار رفض ما جرى في مصر،  ة وسائمياوراحت تغطي

 حماس تبني عدـرغـ حماس،  ا الدعائية ضدالدراسة مف أجل تعزيز روايتي فوىو ما وفر مادة دعائية ملبئمة، استغمتو صح
ناحية أخرى، استدعت جممة القرارات والاتيامات الرسمية المصرية المتلبحقة  موقف رسمي يتعمق بأحداث مصر الداخمية. مف

                                                           
  (.53الدليمي، الصحافة الإلكترونية والتكنولوجيا الرقمية، )ص (27)

 .صائيةتربيع" أف العلبقة بيف الصحف وموضوعات الدعاية لـ تصل حد الدلالة الإح-كشف إختبار "كاي سكوير ()*
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بحق حماس وقطاع غزة، وما رافقيا مف حممة إعلبمية شرسة، ردود فعل إعلبمية ورسمية حمساوية، ىدفت إلى تفنيد ونفي ىذه 
سياقيا الطبيعي رغـ كونيا ردودًا منطقية  الدراسة عف فالاتيامات. ىذه الردود، وظفت بطريقة دعائية بحتة، بحيث أخرجتيا صح

عمى الاتيامات والإجراءات التي تتعرض ليا الحركة أو قطاع غزة؛ لتُصاغ وكأنيا محاولات لمتدخل في الشأف الداخمي المصري، 
جيات أو محاولات لدعـ جماعة الإخواف المسمميف في صراعيا مع السمطة، أو حتى محاولات لفرض رؤى سياسية تنسجـ مع تو 

دولية لا تريد الاعتراؼ بحقيقة التغيير في مصر، وىو ما بدا وكأنو تماهٍ مع خطاب الدولة تجاه حماس، أو حتى محاولة لمدفاع 
 عنو وتبريره. 

مثل أداء حماس الداخمي، والانقساـ وجيود فمسطينية لدى الصحف، حضور موضوعات داخمية  وفي سياؽ متصل، نلبحظ
تشكيل صورة نمطية عف حماس، تتجاوز القضايا المصرية، لتشمل  ثاف ذلؾ لسعي صحف الدراسة إلىويرجع الباح .المصالحة

أيضًا قضايا فمسطينية. بمعنى أف الدعاية اتسعت لتشمل كل ما يتعمق بحماس، حتى عمى صعيد واقعيا الداخمي. ويمكف القوؿ، 
المصري والعربي ليذا الواقع، وبالتالي استغلبلو مف أجل تشكيل إف الدعاية أرادت الاستفادة مف غياب احتكاؾ أو معايشة القارئ 

(، بقولو: "حتى تستطيع تنفيذ الدعاية، لا بد مف Lippmannما يخدـ اتجاىًا دعائيًا مرغوبًا. ىذا التصور، يؤكده )بعقمو معموماتيًا، 
عاظمت إمكانية التلبعب بو وتشكيمو. ، بمعنى، كمما زاد جيل الجميور بقضية ما، ت(28)وجود حاجز بيف الجميور والحدث"

مسؤولية تدىور الأوضاع الاقتصادية في غزة و يني، تحميل حماس مسؤولية الانقساـ الفمسطف الصح تعمدوللئيضاح أكثر، نجد 
إلى نتيجة سيطرتيا عميو، وأنيا تتناغـ مع محاولات إسرائيمية قديمة، حاولت مرارًا ضرب الجبية الفمسطينية، مف أجل تقسيميا 

كيانات متصارعة، تنشغل بقضايا ثانوية. ولأف حماس ارتبطت في ذىف الجميور المصري والعربي بوصفيا حركة مقاومة، فإف 
، بيدؼ تغيير التصور السائد عنيا، مستفيدةً مف حالة النزاع الحركةسعت نحو تشويو  -ا لموضوعات داخميةعبر طرحي- فالصح

 وضوعات تخدـ الوجية الدعائية المرغوبة.الفمسطيني الداخمي، وما توفره مف م
ى المصري بالإضافة إلى ما سبق، نلبحظ إىتماـ صحيفتي الأىراـ والوطف بموضوع "العلبقة مع الإخواف المسمميف"، وغيابو لد

د أذرعيا ربط مسار حركة حماس بالإخواف المسمميف، بوصفيا أحيتنفيذ توجو رسمي ب ذلؾ في رغبتيا تفسيرواليوـ السابع. ويكمف 
توجيًا سابقًا ظير إباف فترة حكـ الرئيس مرسي، الذي أراد فصل المساريف عف ، وىو ما يخالف الممتدة عمى طوؿ العالـ العربي

إىتماـ المصري واليوـ أف غياب كما  .(29)بعضيما، بحيث جاء التعامل مع حماس بوصفيا أحد مكونات العمل السياسي الفمسطيني
لمموضوع مف زاوية تأثير ىذه العلبقة في سياسة حماس تجاه مصر، وىو ما ألقى بظلبلو خلبؿ عممية  يماولتناإلى ، مرده السابع

 ضمف فئة )سياسة حماس تجاه مصر(.  تدرجالرصد والتصنيف، حيث أُ 
 :إتجاهات موضوعات الدعاية .2

الدعاية، حيث أف القيمة الاحتمالية ، إلى وجود تقارب بيف صحف الدراسة في إتجاىات موضوعات (2تكشف نتائج الجدوؿ رقـ )
 (، ما يدؿ عمى غياب العلبقة ذات الدلالة الإحصائية.0.05(، وىي أكبر مف مستوى الدلالة )0.129( بمغت )SIGللبتجاه العاـ )

ه المحايد؛ وبشكل تفصيمي، نجد اتفاقاً بيف صحف الدراسة عمى تصدر الإتجاه السمبي لدييا، في الوقت الذي اختمفت فيو مع الإتجا
. أما الإتجاه الإيجابي  الذي سجل حضوراً لدى الأىراـ واليوـ السابع، وبدرجة أقل في الوطف، بينما غاب تماماً عف المصري اليوـ

دراسة )عياش(، التي جاء فييا الإتجاه السمبي فمـ يسجل أي حضور إلا في مناسبة واحدة عند اليوـ السابع. وتتفق ىذه النتيجة مع 

                                                           
(28)

 Lippmann, Public opinion, (p. 28).   
 (.110: دراسة تحميمية، )ص2011عياش، صورة حماس في الصحافة المصرية بعد ثورة يناير  (2)
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، وثانياً في الأىراـلقضايا  التي أوضحت طغياف الصورة السمبية دراسة )الراجي(، تفق مع ، كما ت(30)حماس أولًا لدى المصري اليوـ
مع دراسة  ، إضافة إلى توافقيا(31)جماعة الإخواف المسمميف لموضوعات اليوـ صحيفتي الأىراـ والمصري  خلبؿ معالجة

(Nofzigerالتي خمصت إلى أف التعرض لرسا ،) ئل دعائية سمبية عف المياجريف غير القانونييف، يؤدي إلى تشكيل إتجاىات
  .(32)سمبية عنيـ في المجتمع

 (: يوضح تكرارات ونسب إتجاهات موضوعات الدعاية في صحف الدراسة2جدول رقم )

 الاتجاه
 الإتجاه العام الأهرام المصري اليوم الوطن  اليوم السابع

X2 الدلالة 
 % ك % ك % ك % ك % ك

 86.8 66 87.2 34 100 16 88.9 8 66.7 8 سمبي

9.9.4 ..129 
 11.8 9 12.8 5 0.0 0 11.1 1 25.0 3 محايد
 1.3 1 0.0 0 0.0 0 0.0 0 8.3 1 إيجابي
 100 76 100 39 100 16 100 9 100 12 المجموع

 

 
 :المصادر الأولية .3

ف الصحف في توظيفيا لممصادر الأولية، حيث أف القيمة الاحتمالية للبتجاه ، إلى وجود اختلبؼ بي(3تشير معطيات الجدوؿ رقـ )
 ،علبقة ذات دلالة إحصائية. وىذا يعنيوجود  يشير إلى(، ما 0.05(، وىي أقل مف مستوى الدلالة )0.016( بمغت )SIGالعاـ )

أولوية توظيفيا. فبتفحص النسب، نجد رغـ تباينيا في ماد عمى مصادر محددة دوف غيرىا، وجود أتفاؽ بيف الصحف في الإعت
بنسبة  ، مقابل تصدر الحية لدى الوطف%53.2بنسبة  واليوـ السابع %43.9 بنسبة  مجيء المصادر المجيمة أولًا عند الأىراـ

 والمصري اليوـ %18.3بنسبة  . كما نلبحظ مجيء المصادر الوثائقية ثالثاً لدى الأىراـ%45.3بنسبة  والمصري اليوـ 57.6%
، في حيف غابت عف اليوـ السابع. وعمى الرغـ مف تفاوت النسب، إلا أف النتيجة %24.2 ، وثانياً في الوطف%14.3بنسبة 

(، 163، الأمر الذي يؤكده مجموع المصادر المستخدمة لدييا والبالغ )ىامصادر ا لدى الصحف نحو تكثيف وتنويع تعكس توجيً 
داخل موضوعات يفترض أنيا  أف كثافة المصادر وتنوعيا اف،ويرى الباحث(. 76الغ )بالمقارنة مع عدد الموضوعات الكمي، الب

، يغمب عمييا طابع الرأي والتفسير والتحميل، يعني وجود تقدير مسبق بصعوبة تغيير صورة حماس لدى الجميور، خاصة مقالية
ادر، بيدؼ حشد أكبر عدد ممكف مف المص أنيا ارتبطت في ذىف العديديف بوصفيا حركة مقاومة فمسطينية. لذلؾ، عمدت إلى

 .ا الدعائيةالإقناع بصحة أطروحاتي
 

 يوضح تكرارات ونسب المصادر الأولية بتوزيعها التفصيمي(: 3جدول رقم )
 المصادر الحية

 الإتجاه العام الأهرام المصري اليوم الوطن اليوم السابع
 % ك % ك % ك % ك % ك

مية
رس
ر ال

صاد
الم

 

 34.7 26 32.3 10 52.6 10 15.8 3 50.0 3 مصرية
 8.0 6 9.7 3 0.0 0 5.3 1 33.3 2 إسرائيمية
 5.3 4 9.7 3 5.3 1 0.0 0 0.0 0 فمسطينية
 4.0 3 0.0 0 0.0 0 15.8 3 0.0 0 عربية
 2.7 2 0.0 0 5.3 1 5.3 1 0.0 0 أجنبية

                                                           
 (.118: دراسة تحميمية، )ص2011عياش، صورة حماس في الصحافة المصرية بعد ثورة يناير  (1)
 المسمميف في الصحافة الإلكترونية المصرية، )موقع إلكتروني(.  الراجي، الصورة الذىنية لجماعة الإخواف  (2)

(32)
 Nofziger , the role of propaganda in changing attitudes and policy decisions regarding illegal immigrants, (p.26).   
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 المصادر الحية
 الإتجاه العام الأهرام المصري اليوم الوطن اليوم السابع

 % ك % ك % ك % ك % ك
 54.7 41 51.7 16 63.2 12 42.2 8 83.3 5 مجموع المصادر الرسمية

ال
غير

در 
صا

م
 

مية
رس
ال

 

 21.3 16 12.9 4 26.2 5 31.5 6 16.7 1 حركة حماس
 13.3 10 29.0 9 5.3 1 0.0 0 0.0 0 فمسطينية
 4.0 3 3.2 1 0.0 0 10.5 2 0.0 0 أجنبية
 2.7 2 0.0 0 0.0 0 10.5 2 0.0 0 مصرية
 2.7 2 3.2 1 5.3 1 0.0 0 0.0 0 عربية
 1.3 1 0.0 0 0.0 0 5.3 1 0.0 0 إسرائيمية

 45.3 34 48.3 15 36.8 7 57.8 11 16.7 1 مجموع المصادر غير الرسمية
 46.0 75 37.8 31 45.3 19 57.6 19 46.2 6 المجموع العام لممصادر الحية

ادر
مص

ال
 

 
قية

وثائ
ال

 

 50.0 14 40.0 6 60.0 3 62.5 5 0.0 0 وسائل الإعلام
 21.4 6 33.3 5 20.0 1 0.0 0 0.0 0 بيانات

دراسات وتقارير 
 14.3 4 6.7 1 0.0 0 37.5 3 0.0 0 وكتب

 14.3 4 20.0 3 20.0 1 0.0 0 0.0 0 وثائق
 17.2 28 18.3 15 14.3 5 24.2 8 ... . المجموع العام

 36.8 60 43.9 36 31.4 11 18.2 6 53.2 7 المصادر المجهمة
 لأوليةالمجموع العام لممصادر ا

 ..1 163 50.4 82 21.4 35 20.2 33 8.0 13 (*)في كل صحيفة  

 الدلالة: دالة إحصائياً               16...مستوى الدلالة:            41.265قيمة مربع كاي: 
 

دىا عمى ما يعني إعتمام %،34.7صادر الرسمية الموظفة لدى الصحف، بنسبة قائمة المالحية  المصريةولقد تصدرت المصادر 
 Newالتي خمصت إلى اعتماد صحيفتي  (kristenرواية الدولة بالمقاـ الأوؿ. وتتفق ىذه النتيجة مع دراسات عدة، مثل دراسة )

York Timesو ،Washington Postما  ،ىما لأحداث الثورة المصريةير ، عمى المصادر الرسمية الأمريكية خلبؿ تغطيتيما وتأط
كما تتفق مع نتائج دراسة )وىيب(، حوؿ المعالجة  .(33)أجندة الدولة، عمى حساب الأصوات الأخرى يعني تعرض الجميور لرؤية و 

، عمى المصادر الرسمية الأمريكية بشكل يفوؽ Newsweekالإعلبمية للبحتلبؿ الأمريكي لمعراؽ، التي توصمت إلى اعتماد مجمة 
. في المقابل، نجد تصدر فئة "حماس" (34)معظـ موضوعات المجمةباقي المصادر الأخرى، ما يعني طغياف الدعاية الأمريكية في 

سعي لقائمة المصادر غير الرسمية عند الصحف، بإستثناء الأىراـ، الذي جاء فييا ثانياً. والنتيجة، ىنا، لا تعكس عمى الإطلبؽ 
مييا، ونزع شرعية أطروحاتيا، فاستحضارىا كاف بيدؼ اليجوـ ع ؛الصحف نحو بناء توازف في الآراء، يتناغـ وشروط الحيادية

 يخدـ ىدفي التفريق والتشويو. شكلداخل الحركة، ب أو شرخ إضافة إلى استغلبليا لإبراز تناقض
بالإضافة إلى ما سبق، نلبحظ حضوراً لافتاً لممصادر الفمسطينية، بشقييا الرسمي وغير الرسمي، لدى صحيفتي الأىراـ والمصري 

؛ ما يشير إلى تعمدىما  . الفمسطيني الداخمي، عبر الدفع بأصوات تشاركيا نفس التوجو مف حماسإستغلبؿ حالة الإنقساـ اليوـ
أف توظيف ىذا النوع مف المصادر، ىدؼ إلى عكس حالة مف توحد الرؤى عمى الصعيديف المجتمعي والرسمي ويرى الباحثاف، 

وتأثير رسائل الدعاية يصبحاف أقوى في حاؿ تمت  . فمصداقيةيصب في مجرى تأكيد نبذىا فمسطينيًابما تجاه حركة حماس، 
 .الاستعانة بمصادر مف داخل البيت الواحد

                                                           
 في بعض موضوعات الدعاية.جاء عدد المصادر الأولية أكبر مف عدد الموضوعات نظراً لظيور أكثر مف مصدر  ()*

(33)
 Grimmer, Does Policy Lead Mainstream Media? How Sources Framed the 2011 Egyptian Protests, (p.25).   

 (. 150النسخة العربية، )ص -وىيب، المعالجة الإعلبمية للبحتلبؿ الأمريكي لمعراؽ: تحميل مضموف مجمة نيوزويؾ  (2)
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%(، مف مجموع المصادر المستخدمة 36.8وفي نقطة أخرى، سجمت المصادر المجيمة حضوراً قوياً في الدراسة، إذ بمغت نسبتيا )
ما ذىبت إليو دراسات عديدة، مف أف استخداـ المصادر تثبت في الصحف، حيث كانت الأىراـ الأعمى توظيفاً ليا. ىذه النتيجة، 

يا دراسة المجيمة بات مظيرًا مف مظاىر الإعلبـ المصري، خاصة بعد عزؿ الرئيس مرسي، الأمر الذي أثر في مصداقيتو. ومن
لصحافة أف "الأخبار مجيولة المصدر أو المنسوبة لمصادر مجيولة، أصبحت ظاىرة يومية في ا أكدت)عوض(، التي 

أف الإعلبـ المصري، بعد عزؿ مرسي، "شيد نزعة متنامية، تقوـ التي اشارت إلى (، Issawiدراسة )إضافة إلى ، (35)المصرية"
ممصادر ل الصحف إلى ذلؾ، يرى الباحثاف، أف توظيف .(36)عمى نشر وثائق أو معمومات مسربة مصدرىا جيات سيادية أو أمنية"

 المجيمة ىدؼ إلى الآتي:
بنسبيا لجيات أمنية  مع الإكتفاءبث معمومات غير مسندة بأدلة واضحة،  عبرلإشاعات والأكاذيب بحق حركة حماس، نشر ا .أ 

: "المنظمات الدولية المعنية، مثل ،وسيادية مصرية، أو جيات مف حركة حماس، أو جيات فمسطينية، دوف التعريف بيا
استخداـ التجييل المتعمد كأسموب دعائي،  بعض الصحف تعمد اف، لاحظ الباحثوفي ىذا السياؽ. ...إلخجاءت تصريحاتيـ"

دوف الأخذ بالحسباف متطمبات الموضوعية والمصداقية. بمعنى تقديـ معمومات، ىي في الأساس مف محض خياؿ الكاتب، ثـ 
حماس بتدريب  تعمد تجييميا، كي تبدو وكأنيا حقيقية مستقاه عف مصدر، مثل: "الصور التي تناقمتيا الوكالات عف قياـ

تفريق بيف المعمومات الصحيحة . وىو ما يتوافق مع مبدأ التضميل الإعلبمي، الذي يجعل مف ميمة ال(37)عناصر إخوانية"
 .شابيا العديد مف التجاوزات المينيةلمصحف المزيفة أمرًا صعبًا. وىذا دليل عمى أف الممارسة الإعلبمية و 

دعـ ىذا التفسير، يو . عتماد عمى مصادر مجيمة محددة )أمنية، رسمية، عسكرية(، مف خلبؿ الاإيجاد سياؽ معموماتي سمبي .ب 
(، حوؿ المصادر المجيمة وغزو العراؽ، التي خمصت إلى طغياف المصادر المجيمة مع الموضوعات التي Hatcherدراسة )

عممت عمى بحيث صادر مجيمة، معمومات مسربة مف مل فصحال تبني. وىذا يعني، (38)تتبنى توجيًا إيجابيًا مف غزو العراؽ
(، مف أف Issawiيخدـ المسعى الدعائي لمجية صاحبة التسريب، ويؤكد ىذا الاستدلاؿ، ما جاء في دراسة ) بشكلنشرىا، 

كما  ،(39)النظاـ الجديد في مصر يعمل عمى تغذية وسائل الإعلبـ بتسريبات حصرية تخدـ حملبت تشويو الأصوات المعارضة
سبتمبر، التي أشارت إلى تعمد الحكومة تضميل الشعب  11(، حوؿ الدعاية الأمريكية بعد Snow & Taylorتؤكده دراسة )

 .(40)بيدؼ ممارسة دعاية تميد لمتدخل العسكري  ،الأمريكي، عبر تمريرىا لمعمومات مغموطة
انت فئة "وسائل الإعلبـ" %(، وك17.2في الدراسة، حيث حصمت عمى نسبة )لافتاً بدورىا، سجمت المصادر الوثائقية حضوراً 

الصحف مارست عممية توظيف انتقائي مع المصادر  ، أفافويرى الباحثالأكثر إستخداماً، خاصة في الأىراـ واليوـ السابع. 
عف مصادر إعلبمية تتبنى خطًا صداميًا أو عدائيًا مف حركة حماس، مثل القناة العاشرة الإسرائيمية،  الوثائقية، فيي نقمت

ذلؾ أيضاً ظير و لحياة والشرؽ الأوسط المندنيتيف، وصحيفة الفايننشاؿ تايمز الأميركية، ومجمة الفوريف بوليسي...إلخ. وصحيفتي ا
وتحديدًا البيانات والتقارير، حيث استشيدت ببيانات لحركة تمرد غزة، وبيانات لتنظيمات تتبع القاعدة،  ،مع باقي المصادر الوثائقية
إلى بناء تصور  ممصادر الوثائقية، ىدؼالصحف ل توظيفأف لذلؾ، يمكف الإستنتاج، ف لمدراسات. وتقرير لمعيد جورج واشنط

                                                           
  يونيو: أزمة بنيوية أـ مرحمة عابرة، )موقع إلكتروني(. 03صري بعد عوض، الإعلبـ الم (1)

(36)
 El Issawi, Egyptian Media Under Transition: In the Name of the Regime. In the Name of the People?, (p.65). 

 الأصمعي، حماس تتاجر سياسيًا بأزمة معبر رفح، )موقع إلكتروني(. (3)
(38)

 Hatcher, Unnamed and Anonymous Sources: Did They Shape the Debate Over Invading Iraq?, (p. 21). 
(39)

 El Issawi, Egyptian Media Under Transition: In the Name of the Regime. In the Name of the People?, (pp. 65-66). 
(40)

 Snow & Taylor, The revival of the State of Propaganda: US Propaganda at Home and Abroad since 9/11, (pp. 404-

405). 
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كانت معنية تمامًا بنقل وجية النظر يا مزيف لدى الجميور بتعددية الآراء، وانسجاميا مع أطروحات الدعاية تجاه حماس. بمعنى أن
أنو "مف  شارت(، التي أTaylor & Snowدراسة ) ويؤكد ىذا الرأية. الدول رؤيةبما يخدـ ، أىدافيا المرسومة التي تتوافق مع

إضافة إلى تجاىل قضايا وأحداث معينة، يتـ التحكـ خلبؿ الاستشياد المتكرر بمصادر محددة، وتشجيع الرقابة الذاتية، 
 .(41)بالمعمومات لصالح رؤية السمطة"

، أكدت ما ذىب إليو نموذج الدعاية، مف أف المصادر التابعة وليةالأ أف طريقة توظيف الصحف لممصادر يمكف القوؿ،وأخيرًا، 
. وىو ما بدا (42)لمقوة المييمنة )أيًا كاف شكميا( تطغى عمى خطاب المؤسسات الإعلبمية، وبالتالي تعكس مصالحيا وتوجياتيا

ونيا، حية، مجيمة، أو كلمصادر تتوافق مع رؤية الدولة تجاه حماس، بغض النظر عف  فالصح إستخداـواضحًا مف خلبؿ 
 .()وثائقية

 :أهداف الدعاية .4
، إلى وجود تبايف بيف صحف الدراسة في أولويات التركيز عمى أىداؼ الدعاية تجاه حركة حماس، (4)تشير بيانات الجدوؿ رقـ 

ا يعني وجود علبقة (، م0.05(، وىي تتساوى مع مستوى الدلالة )0.050( بمغت )SIGحيث أف القيمة الاحتمالية للبتجاه العاـ )
تشويو صورة حماس ذات دلالة إحصائية. وبشكل تفصيمي، نلبحظ اختلبؼ الصحف مع كل ىدؼ عمى إنفراد، بإستثناء ىدؼ "

"، التي اتفقت عمى تصدره لدييا. ففي حيف ركزت صحيفتي الأىراـ والمصري اليوـ وتجريميا وتخوينيا بما يشمل قادتيا وعناصرىا
"، دعوة حماس لتبني خيارات سياسية أو أمنية أو عسكرية محددةىداؼ، ركزت اليوـ السابع عمى ىدؼ "عمى تحقيق غالبية الأ
 ".التيديد أو الدعوة إلى إتخاذ إجراءات سياسية أو ميدانية بحق حماسوالوطف عمى ىدؼ "

 (: يوضح تكرارات ونسب أهداف الدعاية في صحف الدراسة4جدول رقم ) 
 أهداف الدعاية

 الإتجاه العام الأهرام المصري اليوم الوطن  سابعاليوم ال
X2 الدلالة 

 % ك % ك % ك % ك % ك
تشويو صورة حماس وتجريميا وتخوينيا بما يشمل 

 قادتيا وعناصرىا
8 53.3 8 61.5 16 47.1 33 50.7 65 51.2 

16.944 0.050 

حداث الوقيعة بيف حماس وباقي أطياؼ ا  التفريق و 
 17.4 22 16.8 11 29.3 10 0.0 0 6.7 1 ياسي والعسكري الفمسطينيالشعب أو العمل الس

التيديد أو الدعوة إلى إتخاذ إجراءات سياسية أو 
 12.6 16 13.7 9 11.8 4 23.1 3 0.0 0 ميدانية بحق حماس أو قطاع غزة

دعوة حماس لتبني خيارات سياسية أو أمنية أو 
 عسكرية محددة

4 26.7 1 7.7 2 5.9 9 13.7 16 12.6 

التفريق وأحداث الوقيعة بيف مستويات حماس 
 3.1 4 3.6 2 5.9 2 0.0 0 0.0 0 السياسية والعسكرية والتنظيمية

 3.1 4 1.5 1 0.0 0 7.7 1 13.3 2 أخرى 

تحريض الجماىير لمتمرد عمى حماس والعمل عمى 
 0.0 0.0 0.0 0 0.0 0 0.0 0 0.0 0 أسقاطيا وانياء حكميا

 100 127 ..1 65 100 34 ..1 13 100 15 (*)موعالمج

 

                                                           
(41)

 Ibid., p. 396. 
(42)

 Klaehn, The propaganda Model: Theoretical and Methodological Considerations, (p. 58). 

()  ي مناسبات قميمة.معظـ المصادر المستخدمة في صحف الدراسة سجمت اتجاىًا سمبيًا تجاه حركة حماس، إلا ف 
()  عمى أكثر مف ىدؼ.  احتوت اتموضوعال بعضعدد الأىداؼ فاؽ عدد موضوعات الدعاية، والسبب أف 
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ضافة إلى ما سبق، و  أف تركيز الصحف عمى ىدؼ التشويو، وفر المبررات الملبئمة التي يحتاجيا النظاـ المصري لإسناد قراراتو فا 
 ،س في مصروخطواتو بحق قطاع غزة وحركة حماس، سواء عمى صعيد إغلبؽ المعبر، أو ىدـ الأنفاؽ، أو حظر أنشطة حما

حتى وىو ما يشي بإستراتيجية ىجومية استباقية متعمدة، تيدؼ إلى حصر حماس في الزاوية، وبالتالي احتواؤىا أو مساومتيا أو 
كما يدؿ عمى تماىي الصحف مع توجيات الدولة المصرية تجاه حماس، ما يصب في تأكيد ما ذىب إليو نموذج  إسقاطيا لاحقًا.
  .(43)لأيديولوجيا السائدة يشمل حشد الجماىير وتعبئتيـ ضد أي اتجاه معارض لمقوة المييمنةتأثير االدعاية، مف أف 

حداث الوقيعة بيف حماس وباقي أطياؼ الشعب أو وفي باب آخر، نلبحظ وجود اختلبؼ بيف الصحف فيما يتعمق بيدؼ " التفريق وا 
، بينما تجاىمتو صحيفتي الوطف واليوـ "، حيث ركزت عميو صحيفتي الأىالعمل السياسي والعسكري الفمسطيني راـ والمصري اليوـ

تغذية وتأجيج الخلبؼ الداخمي مع  في مسعى منياموضوعات وقضايا فمسطينية، السابع. وىذا يعني، أف الصحيفتيف تعمدتا طرح 
ما للبضطياد الذي يعانيو حماس، سواء عمى صعيد مواقفيا السياسية، أو طريقة إدارتيا لقطاع غزة. ويؤكد ىذا الاستدلاؿ تطرقي

سكاف القطاع، أو مقارنتيما بيف بؤس الواقع الاقتصادي القائـ وحيويتو إباف حكـ السمطة، أو اتياميما لحماس بأنيا سبب أزمة 
معبر رفح وما ترتب عميو مف حرماف المواطنيف مف أبسط حقوقيـ في السفر والعلبج والتعميـ، أو تحميميا مسؤولية تراجع القضية 
الفمسطينية لرفضيا إتماـ المصالحة، استجابةً لإملبءات خارجية تصب في مصمحة أجندات مشبوىة بعيدة عف مصمحة الشعب 

عمى ىدؼ التفريق، خاصة مع رفض النظاـ المصري  يفصحيفتالمنطقية تركيز  وىنا، تجدر الإشارة، إلى الفمسطيني... إلخ.
عبر تحريض الجبية ، تعميميا عمى الواقع الفمسطينيو ربة الإطاحة بحكـ الإخواف ساخ تجاستنورغبتو  ،الجديد التعامل مع حماس

ثارة حنق سكانو تقميص حدود تأثيرىا السياسي عمى مجريات القضية ، و تياإنياء سيطر  يـ عمىتشجيعو ، عمييا الداخمية لمقطاع، وا 
يارات الإسلبـ السياسي في الوطف العربي مف جية الفمسطينية، ما يخدـ مشروع "السلبـ" مع إسرائيل مف جية، ومشروع إسقاط ت

أخرى. ويدعـ ىذا الاستدلاؿ، إفساح الصحيفتيف المجاؿ لمحديث عف حركة تمرد غزة، وما تضمنو مف تحريض واضح ضد 
 حماس.

اس أو إلى إتخاذ إجراءات سياسية أو ميدانية بحق حموفي سياؽ متصل، نلبحظ اختلبؼ الصحف مع ىدؼ "التيديد أو الدعوة 
ويرى اليوـ السابع. ب و"، حيث ركزت عميو صحيفة الأىراـ، وبدرجات أقل المصري اليوـ والوطف، في مقابل تجاىمقطاع غزة

فتعامل النظاـ المصري  ،ىذا اليدؼ نحو الصحف الثلبث ا، أف حالة "العداء" والأزمة القائمة بيف الطرفيف، ىما المتاف دفعتافالباحث
ويدعـ  ،تتماىى مع درجة التيديد المفترض وسائل الإعلبـ إلى تبني مواقف ودعوات قاددًا للؤمف القومي، صفيا تيديمع حماس بو 

وتدمير ىذا الاستدلاؿ دعوتيا لبناء جدار فاصل مع غزة، أو عدـ إجراء أي مصالحة معيا، أو اعتبارىا منظمة إرىابية، أو نسف 
 إلخ....أنفاؽ مع غزة

"، حيث ركزت عميو دعوة حماس لتبني خيارات سياسية أو أمنية أو عسكرية محددةسة مع ىدؼ "وأخيراً، اختمفت صحف الدرا
، بينما تجاىمتو صحيفة الوطف. أف الاختلبؼ ىو في النسب فقط، ويمكف القوؿ،  الأىراـ، وبدرجات أقل اليوـ السابع والمصري اليوـ

عدـ التدخل في الشأف و س بفؾ ارتباطيا بجماعة الإخواف، فالأىراـ طالبت حما ،ت تتشابو إلى حد كبيرلأف طبيعة الدعوا
تماـ المصالحة الداخمية، وتغيير نيجيا السياسي كما فعمت حركة فتح سابقًاو  ،المصري  أما المصري اليوـ فتبنت ذات المطالب  .ا 

ر وقف تدخميا في الشأف المصري، تقريبًا، وىو ما ظير جميًا في مقاؿ أحمد المسمماني، الذي طالبيا باحتراـ السيادة المصرية عب
والانفصاؿ عف جماعة الإخواف، إضافة إلى تبني رؤية سياسية مف القضية الفمسطينية تتوافق مع الرؤية التي تبنتيا منظمة التحرير 

                                                           
(43)

 Klaehn, The propaganda Model: Theoretical and Methodological Considerations (pp. 43-58).   
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أحداث  كذلؾ الأمر مع صحيفة اليوـ السابع، التي طالبت حماس بعدـ التدخل في الشأف المصري، ومراجعة موقفيا مف .(44)سابقًا
 يونيو، إضافة إلى توضيح موقفيا مف جماعة الإخواف. 30

. ويدعـ ىذا يتماىى مع أيديولوجية ورؤى النظاـ المصري نوعية الدعوات المطروحة،  في الصحف الثلبثاتفاؽ ويرى الباحثاف، أف 
مساومة حماس، ودفعيا نحو الاستدلاؿ أف غالبية الدعوات تصب في مصمحة النظاـ، كما أف منيا ما يعد ورقة ضغط، بيدؼ 

تبني خيارات سياسية تخدـ توجيات الدولة المصرية. فمطالبتيا بالانفصاؿ عف جماعة الإخواف، يعني مف جية، نجاح النظاـ 
ضعافيا محميًا ودوليًا، ومف جية أخرى، نجاحو في سمخ حماس عف حاضنتيا الفكرية، ما  المصري في جيوده لعزؿ الجماعة وا 

يا وتشويييا. كما أف المطالبة بتغيير نيجيا السياسي، يعني جر حماس إلى مربع التطبيع السممي مع إسرائيل، ما يخدـ مسعى عزل
يعني تخمييا عف المقاومة المسمحة، وبالتالي تدجينيا، وىو تمامًا ما تريده الدولة المصرية، التي تؤمف بالخيار السممي لحل القضية 

 الفمسطينية.
 :أساليب الدعاية .5
(، إلى وجود إختلبؼ بيف صحف الدراسة في ترتيب أولويات الأساليب الموظفة مع الدعاية تجاه حركة 5ير بيانات الجدوؿ رقـ )تش

(، ما يعني غياب 0.05(، وىي أكبر مع مستوى الدلالة )0.487( بمغت )SIGحماس، حيث أف القيمة الاحتمالية للبتجاه العاـ )
فبالنظر إلى المعطيات، نلبحظ تفاوت نسب استخداـ الاساليب )منفردة( بيف الصحف، وذلؾ عمى العلبقة ذات الدلالة الإحصائية. 

، واطلبؽ التسميات، والربط؛ الرغـ مف أتفاقيا في التركيز عمى مجموعة معينة، مثل: الاستشياد، ونزع الشرعية، والقاء ا التي لموـ
 أحتمت المراتب الخمس الأولى لدييا. 

 ح تكرارات ونسب أساليب الدعاية في صحف الدراسة(: يوض5جدول رقم )

 أساليب الدعاية
 الإتجاه العام الأهرام المصري اليوم الوطن  اليوم السابع

X2 الدلالة 
 % ك % ك % ك % ك % ك

 27.4 85 33.1 52 24.3 18 22.7 10 14.3 5 الاستشهاد

20.543 0.487 

 15.8 49 14.6 23 17.5 13 13.6 6 20.0 7 نزع الشرعية
 13.5 42 13.4 21 16.2 12 9.0 4 14.3 5 القاء الموم
 11.3 35 8.3 13 12.2 9 18.2 8 14.3 5 الربط

 8.4 26 7.0 11 8.1 6 11.3 5 11.4 4 أطلاق التسميات
 5.8 18 6.3 10 1.4 1 4.6 2 14.3 5 العلاج والحمول

 3.9 12 3.2 5 6.7 5 2.3 1 2.9 1 التفريق
 2.9 9 3.2 5 2.7 2 4.6 2 0.0 0 هديد والوعيدالت

 2.3 7 3.2 5 0.0 0 2.3 1 2.8 1 التذرع بالوطنية
 2.3 7 2.5 4 1.4 1 2.3 1 2.8 1 توقع المستقبل

 1.9 6 2.0 3 2.7 2 2.3 1 0.0 0 التعميم
 1.9 6 2.0 3 4.0 3 0.0 0 0.0 0 الإيهام بالإجماع
 1.3 4 0.6 1 1.4 1 2.3 1 2.9 1 المأزق المزدوج

 1.0 3 0.0 0 1.4 1 4.6 2 0.0 0 التحريض
 0.3 1 0.6 1 0.0 0 0.0 0 0.0 0 أدعاء الحتمية

 ..1 .31 ..1 157 100 74 ..1 44 100 35 المجموع
 

                                                           
 كتروني(.الانفصاؿ، )موقع إلالمسمماني، حماس والإخواف حاف وقت  (1)
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حل فييا ثانياً بإستثناء اليوـ السابع الذي -وبشكل تفصيمي، نلبحظ تصدر أسموب الاستشياد قائمة الاساليب عند الصحف 
(، حوؿ الدعاية في صحيفة ىاراكا الماليزية، التي جاء أسموب Kadir & Hassanنتيجة دراسة ) وىو ما يتعارض مع -)مكرر(

إلى طبيعة الفف الصحفي الخاضع لمتحميل، ففي ىاراكا طغت الموضوعات  ،الاختلبؼ اف. ويعزو الباحث(45)الاستشياد فييا أخيرًا
فييا استخداـ الاستشياد، بعكس الدراسة الحالية التي تعاممت مع موضوعات تفسيرية )رأي(، يكثر فييا ىذا  الإخبارية التي يقل

 ف. فالصحلدييا ، ينسجـ تمامًا مع تصدر التشويو لقائمة أىداؼ الدعايةعند الصحف سموبالأتصدر  مف زاوية أخرى، فإف النوع.
لشواىد التي تصب في مجرى تحقيق اليدؼ. وىذا يعني، إدراكيا لصعوبة تشكيل استعانت بأكبر عدد متاح مف المصادر والآراء وا

صورة نمطية عف حماس، خاصة وأنيا ارتبطت في ذىف الجميور بوصفيا حركةَ مقاومة، وجزءًا أصيلًب مف نضاؿ الشعب 
 الفمسطيني لنيل حقوقو، لذلؾ ليس مف السيل إقناع الجميور بأي اتياـ يتعمق بيا.

عند الأىراـ أسموب نزع الشرعية، حيث جاء في المرتبة الثانية ب إىتمامياالدراسة في  فلى ما سبق، اتفقت صحبالإضافة إ
، وأولاً  والقانوني والأخلبقي  حاولت نزع الغطاء السياسي اوىذا يعني، أنيفي الوطف.  عند اليوـ السابع، وثالثًا والمصري اليوـ

وتجريميا وتخوينيا، إضافة إلى عزليا أتيا وحتى المحظة، بما يصب في مسعى تشويييا والديني الذي راكمتو حماس منذ سنوات نش
حاولت تشكيل بُعد معرفي  -مف خلبؿ توظيفيا للؤسموب-الدراسة  فومف الملبحظ، أف صح عف باقي مكونات الشعب الفمسطيني.

ميمة تشكيل صورة نمطية راسخة في أذىاف  جديد عف حماس، يغاير الثابت عنيا، وذلؾ عف طريق زرع معتقدات ومفاىيـ تخدـ
إلى  -في حاؿ استمرت جيود الدعاية وتكررت رسائميا-الجماىير، ترتبط بالإرىاب، والطغياف، والدمار، والخيانة، وىو ما سيؤدي 

 تصميب انطباعات الجميور حوؿ حماس لفترة طويمة، لأنيا مف الأساس سعت نحو تحقيق توحد جمعي تجاىيا. ويدعـ ىذا
الاستدلاؿ، دراسة )الراجي(، التي أشارت إلى أف خطاب صحيفتي الأىراـ والمصري اليوـ تجاه جماعة الإخواف المسمميف، "رسـ 
 أبعادًا جديدة لمصورة الذىنية لجماعة الإخواف، تُعيد بناء الحقائق الاجتماعية، والرموز الثقافية والسياسية، المتراكمة عف التنظيـ،

 .(46)ؾ التعامل معو"وتحدد أسموب وسمو 
، حيث جاء في المرتبة الثالثة عند ب الإىتماـفي  ف، اتفقت الصحإلى ذلؾ في  وثانيًا ،الأىراـ والمصري اليوـأسموب إلقاء الموـ

تحميل حماس مسؤولية بعض الأحداث والوقائع بيدؼ تجريميا، وبالتالي  تعمدىا. وىذا يشير إلى اليوـ السابع، وخامساً في الوطف
ير التبعات والإجراءات الأمنية والقانونية والسياسية التي قد تُتخذ ضدىا. ويدعـ ىذا الاستدلاؿ، تحميميا مسؤولية اقتحاـ السجوف تبر 

يناير، إضافة إلى اشتراكيا في خطف وقتل مجموعة مف الضباط وعناصر الشرطة في رفح المصرية، وىو  25المصرية إباف ثورة 
أف الأسموب خدـ سياسة التيرب والنأي بالنفس  اف،يعتقد الباحثو  ة في عدد مف المحاكـ المصرية.ما ترتب عميو خطوات قضائي

الدراسة تبعاتيا عمى حماس، وحجبتاىا عف  فعف مسؤولية بعض الاستحقاقات الواجبة تجاه سكاف قطاع غزة، بحيث ألقت صح
لحصار المفروض عمى قطاع غزة، أو أزمة معبر رفح وما السمطات المصرية. ويدعـ ىذا الاستدلاؿ، تحميميما حماس مسؤولية ا

ترتب عمييا مف معاناة سكاف القطاع، في حيف تجاىمت دور ومسؤولية النظاـ المصري، أو أي جية أخرى، الأمر الذي يخدـ 
حداث الوقيعة بينيا وبيف سكاف قطاع غزة.    جيود تشويييا، وا 

، وثانيًاف ، حيث جاء رابعًاسموب الربط )التحويل(أب وفي سياؽ متصل، اتفقت الصحف عمى الإىتماـ في  ي الأىراـ والمصري اليوـ
ربط حركة حماس بأفكار وجماعات ذات حمولة عند الجميور، بحيث ينتج عف ىذا  ىاوىذا يشير، إلى تعمد اليوـ السابع والوطف.

أو تبرير أي خطوات لمنظاـ المصري تجاىيا. الربط قوالب وأنماط ذات دلالات سمبية، تخدـ مسعى تشكيل صورة نمطية عنيا، 

                                                           
(45)

 Kadir, & Hassan, A Content Analysis of Propaganda in Harakah Newspaper, (p. 101). 
 الراجي، الصورة الذىنية لجماعة الإخواف المسمميف في الصحافة الإلكترونية المصرية، )موقع إلكتروني(.  (46)
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رى . وي...إلخالإرىاب، و وأمريكا ،العدو الصييونيو  ،ربط حماس بجماعة الإخواف المسمميفب ، قياـ الصحفويدعـ ىذا الاستدلاؿ
 ، إف تعمد ربط حماس بالجيات والأفكار السابقة، ىدؼ إلى الآتي:الباحثاف

جماىيري، بحيث يكوف اسـ حماس محفزًا تمقائيًا لاستحضار صورة تمؾ الجيات، ترسيخ مفاىيـ في الوعي اللبشعوري ال .أ 
(، مف أف "ربط جماعة بأشخاص أو جماعات Boazوبالتالي إثارة مشاعر الكراىية والنبذ ليا. ويؤكد ىذا الرأي ما ذىبت إليو )
 .(47)أو أفكار مكروىة مف قبل الجميور، سيؤدي إلى تدميرىا والحط مف قدرىا"

يـ خطر حماس، وبالتالي إثارة مخاوؼ الجميور المصري، ما يؤدي إلى بروز رأي عاـ متعاطف مع أي جيود قد تضخ .ب 
 تتخذىا الدولة لمحد مف ىذا الخطر.  

تبرير أي خطوة تقوـ بيا الدولة المصرية تجاه حماس. فربطيا بالإرىاب، يعطي النظاـ الغطاء القانوني اللبزـ مف أجل  .ج 
باقي دوؿ العالـ التي تعاني الإرىاب. كما أف ربطيا بالإخواف، يساعد في جيود نزع شرعيتيا، وبالتالي مكافحتيا، أسوةً ب

 إقصاؤىا، تحقيقًا لرؤى سياسية عربية ودولية، ترى في بعض الجماعات الإسلبمية حجر عثرة أماـ مخططاتيا وأىدافيا.  
، وثالثًا في اليوـ ف ت، حيث حل خامسًاوب إطلبؽ التسميااتفقت الصحف في الإىتماـ بأسموأخيرًا،  ي الأىراـ والمصري اليوـ

 Negativeتعمدت وسـ حماس بصفات ومسميات تتخذ شكل قوالب جامدة سمبية  ياوىذا يعني، أنفي الوطف.  السابع، ورابعًا
Stereotypesالمتشددة... إلخ، وذلؾ بيدؼ ، مثل: المجرمة، الانقلببية، القمعية، المغتصبة، الانفصالية، الإرىابية، الظلبمية ،

التأثير في الموقف العاطفي لممتمقي، ودوف أف تضطر إلى تقديـ براىيف تؤكد صحة العلبقة بيف النعت والمنعوت، ما يؤدي في 
المحصمة إلى تحقيق أىداؼ الدعاية. ويدعـ ىذا الاستدلاؿ ما ذىبت إليو دراسة )آؿ بييش(، مف أف إطلبؽ التسميات ىي "عممية 
ربط مفيوـ معيف بكممة أو بعبارة تعكس أنموذجًا لمتوفيق، وتثير شحنة انفعالية تقود إلى نوع مف التحيز ضد مف يوصف بيذه 
الكممة"، وأف جية الدعاية التي تستخدـ ىذا الأسموب "تأمل أف يقوـ الجميور برفض ىؤلاء الأشخاص أو الأفكار اعتمادًا عمى 

، أف خطورة ىذا الأسموب، تتمثل في افالباحث عتقد. وي(48)السمبية، بدلًا مف الشواىد والأدلة المتوفرة"نقطة أساسية تستند إلى الرموز 
توحيده بيف ىوية حماس مف جية، والمعاني التي تعكسيا التسميات مف جية أخرى، بحيث تنتج عنيا علبقة ترادفية استمزامية، 

منطق مغموط. بمعنى، أف تصبح حماس مرادفة في عقل الجميور صورة نمطية عف حماس، قائمة عمى  تقديـ تصب في مجرى 
 لممعاني التي تشير إلييا التسميات، دوف أي علبقة حقيقية، مؤكدة ومبرىف عمييا.

 :الفئات المستهدفة من الدعاية .6
المستيدفة مف  فئاتبيف الصحف في ترتيب أولويات التركيز عمى ال -إلى حد ما-، إلى وجود تبايفتشير بيانات الجدوؿ التالي

(، ما يعني وجود 0.05(، وىي أقل مع مستوى الدلالة )0.004( بمغت )SIGف القيمة الاحتمالية للبتجاه العاـ )الدعاية، حيث إ
علبقة ذات دلالة إحصائية. ففي حيف أجمعت الصحف عمى إستيداؼ "حركة حماس"، نجدىا اختمفت مع باقي الفئات؛ إذ ركزت 

 . اليوـ السابع عمى "السمطة"الأىراـ و "القيادة السياسية والتنظيمية لحماس" و"كتائب القساـ"، بينما  المصري اليوـ عمى فئتي
  
 
 
 
 

                                                           
(47)

 Boaz, Fourteen Propaganda Techniques Fox "News" Uses to Brainwash Americans, (website). 

   (.10ص)سيمياء إطلبؽ التسميات في الخطاب الدعائي،  آؿ بييش، (1)



 حماس حركة تجاه الإلكترونية المصرية الصحف خطاب في الدعاية  جواد الدلو؛ حيدر المصدر

   

 

 
 
66 

 
 

IUG Journal of Humanities Research (Islamic University of Gaza) / CC BY 4.0 

 

 (: يوضح تكرارات ونسب الفئات المستهدفة من الدعاية في صحف الدراسة6جدول رقم ) 

 الجهات المستهدفة
 الإتجاه العام الأهرام المصري اليوم الوطن اليوم السابع

X2 لالةالد 
 % ك % ك % ك % ك % ك

 79.1 72 84.1 37 66.7 16 100 8 73.3 11 حركة حماس

19.241 0.004 

 6.6 6 2.3 1 20.8 5 0.0 0 0.0 0 القيادة السياسية والتنظيمية 
 5.5 5 6.8 3 0.0 0 0.0 0 13.3 2 السمطة الفمسطينية

 4.4 4 2.3 1 4.2 1 0.0 0 13.3 2 أخرى 
 3.3 3 2.3 1 8.3 2 0.0 0 0.0 0 امكتائب القس
 1.1 1 2.3 1 0.0 0 0.0 0 0.0 0 حكومة غزة

 0.0 0 0.0 0 0.0 0 0.0 0 0.0 0 سكان قطاع غزة
 100 91 100 44 100 24 100 8 100 15 المجموع

 

مؤسساتيا وأذرعيا  شويوت الحركة كوحدة واحدة دوف أي تفريق، بيدؼإستيداؼ الدراسة تعمدت  صحفويمكف القوؿ أف 
إضافة إلى عزليا عف محيطيا، عبر ترسيخ حالة مف النفور الشعبي العاـ تجاه أي شيء عمى وعناصرىا، وأي شخص مرتبط بيا؛ 

ناصرىا مستقبلًب، دوف مف ع اً قد يبرر استيداؼ أي. ويعتقد الباحثاف، أف قولبة جميع مكونات الحركة ضمف ىوية موحدة، علبقة بيا
 عمى قاعدة اتصافيـ بصفات متشابية.أي تفريق، 

استيداؼ حماس بصورتيا الجمعية، سيل عممية اختزاليا في بوتقة اصطلبحية محددة، تحيل إلى بالإضافة إلى ما سبق، فإف و 
دلالات وأبعاد ومقاصد جديدة مخالفة لمسائد عنيا، بحيث تصبح لفظة "حماس" في ذىف الجميور، إحالة إلى مفاىيـ مف قبيل: 

رىاب، والتخريب، والتعدي، والخيانة، والإجراـ، والتطرؼ... إلخ، وىو ما سينسحب بالضرورة عمى كافة أعضائيا ومؤسساتيا. الإ
وفي ىذا الصدد يشير )الجراح(، بقولو: "لممصطمحات وظيفة أبعد مف التوصيف وأشمل مف التصنيف. فيي في كثير مف الأحياف 

دـ إخفاءً لحقائق، وطمسًا لمعالـ، أو توظف كوسيمة لمتأثير، أو لتشكيل الرأي العاـ. وفي تأتي تعبيرًا عف موقف كامل، أو تستخ
تاريخنا الحديث مصطمحات تجاوزت معانييا المفظ المجرد، لتصبح عنوانا لحالة، أو إطارًا لاختصار مرحمة، وطريقًا لاختزاؿ مواقف 

 .(49)وسياسات"
تجاهاتها .7  :العلاقة بين موضوعات الدعاية وا 

تجاىاتيا، حيث أف القيمة تشير بيانات الجدوؿ التالي ، إلى عدـ وجود علبقة ذات دلالة إحصائية بيف موضوعات الدعاية وا 
(، وىذا يعني وجود إختلبؼ في اتجاىات الموضوعات 0.05(، وىي أكبر مف مستوى الدلالة )0.695( بمغت )SIGالاحتمالية )

 لتكرار تسجيل الإتجاه المحايد لتسع تكرارات، والإيجابيبب الإختلبؼ، مرده إلى بيف الصحف. وتجدر الإشارة ىنا، إلى أف س
  ، الأمر الذي أثر عمى النتيجة العامة للبختبار.واحد

 (: يوضح الإتجاه العام لمعلاقة بين موضوعات الدعاية واتجاهاتها7جدول رقم )
 الإتجاه            

 الموضوعات         
 لإتجاه العاما سمبي محايد إيجابي

 % ك % ك % ك % ك
 10.5 8 12.1 8 0.0 0 0.0 0 العلاقة مع الاخوان المسممين

 32.9 25 33.3 22 22.2 2 100 1 سياسة حماس تجاه مصر

 11.8 9 12.1 8 11.1 1 0.0 0 الأحداث الأمنية في مصر

 7.9 6 7.6 5 11.1 1 0.0 0 المحاكمات القضائية المصرية

 3.9 3 3.0 2 11.1 1 0.0 0 جيأداء حماس الخار 

                                                           
  ، )موقع إلكتروني(.الجراح، عودة حروب المصطمحات مف جديد (1)
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 الإتجاه            
 الموضوعات         

 لإتجاه العاما سمبي محايد إيجابي
 % ك % ك % ك % ك

 11.8 9 13.6 9 0.0 0 0.0 0 أداء حماس الداخمي

 13.2 10 9.1 6 44.4 4 0.0 0 الانقسام وجهود المصالحة

 2.6 2 3.0 2 0.0 0 0.0 0 سيناء و الأنفاق

 2.6 2 3.0 2 0.0 0 0.0 0 معبر رفح

 2.6 2 3.0 2 0.0 0 0.0 0 الحصار

 100 76 100 66 100 9 100 1 المجموع

 الدلالة: غير دالة إحصائياً                    695..مستوى الدلالة:                   14.5.8قيمة مربع كاي: 

، فإننا لف نجد صعوبة في ملبحظة إتفاؽ الصحف عمى إنتياج مسار سمبي في معالجتيا لغالبية ولكف، رغـ ىذه النتيجة
بالإرىاب، والتخريب، والتدخل في  يابطيا لتشكيل صورة سمبية عف حماس، تر مى سعيموضوعات الدعاية، الأمر الذي يدؿ ع

شؤوف الدوؿ الأخرى، بيدؼ تثبيت صورة نمطية ليا في أذىاف الجماىير، مما يخدـ أجندة الدولة وتوجياتيا السياسية. ويتفق ىذا 
 -خاصة الخارجية منيا-لإعلبـ لمختمف الموضوعات تناوؿ وسائل ا"أف التفسير مع أحد فروض نموذج الدعاية، الذي يشير إلى 

ينصب عمى الموضوعات التي تتوافق أيديولوجيًا وسياسيًا مع  ىاكما أف تركيز  ،يتـ بشكل يساير الاتجاه السائد، ولا يتعارض معو
ـ ضد أي اتجاه معارض مصالح القوة المسيطرة، وأف معالجتيا مرتبطة بذات المصالح، بحيث يشمل تأثيرىا حشد الجماىير وتعبئتي

 .(50)"لمقوة المييمنة
 :العلاقة بين أهداف الدعاية وأساليبها .8

( SIG، إلى وجود علبقة ذات دلالة إحصائية بيف أىداؼ الدعاية وأساليبيا، حيث أف القيمة الاحتمالية )تشير بيانات الجدوؿ التالي
طبيعة اليدؼ أثرت في إختيار الاسموب الأنسب لتحقيقو. (، وىذا يعني أف 0.05(، وىي أقل مف مستوى الدلالة )0.00بمغت )

 .الدراسة انتقت إما أسموبًا واحدًا، أو مجموعة مف الأساليب، لتحقيق كل ىدؼ عمى انفراد فنجد أف صحوبشكل تفصيمي، 
 (: يوضح الإتجاه العام لمعلاقة بين أهداف الدعاية واساليبها8جدول رقم )

                                                           
(50)

 Klaehn, The propaganda Model: Theoretical and Methodological Considerations, (pp. 43-48). 

                                    الأهداف      
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 % ك % ك % ك % ك % ك % ك % ك % ك 
 27.5 85 20.0 1 0.0 0 36.4 4 9.5 2 28.0 7 31.4 11 28.2 60 الاستشهاد
 15.8 49 0.0 0 0.0 0 9.1 1 0.0 0 0.0 0 14.4 5 20.2 43 نزع الشرعية
 13.5 42 0.0 0 0.0 0 9.1 1 4.8 1 4.0 1 17.2 6 15.5 33 القاء الموم
 11.3 35 0.0 0 0.0 0 0.0 0 0.0 0 0.0 0 2.8 1 16.0 34 الربط

 8.4 26 0.0 0 0.0 0 0.0 0 0.0 0 0.0 0 0.0 0 12.2 26 أطلاق التسميات
 5.8 18 40.0 2 0.0 0 9.1 1 57.1 12 12.0 3 0.0 0 0.0 0 العلاج والحمول

 3.9 12 0.0 0 0.0 0 36.4 4 0.0 0 0.0 0 20.0 7 0.5 1 التفريق
 2.9 9 0.0 0 0.0 0 0.0 0 0.0 0 36.0 9 0.0 0 0.0 0 التهديد والوعيد
 2.3 7 0.0 0 0.0 0 0.0 0 4.8 1 4.0 1 0.0 0 2.3 5 التذرع بالوطنية
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 الآتي:ك، أف العلبقة بيف أىداؼ الدعاية وأساليبيا، تشير إلى جممة مف الدلالات، افويرى الباحث
تأثير مضاعف،  خدمت عدة أساليب لتحقيقالدراسة للؤساليب تـ بأكثر مف طريقة. فمع أىداؼ بعينيا، استُ  فتوظيف صح .أ 

. وىذا يعني، بمغة نظرية، إمكانية توظيف أسموب أو أكثر لتحقيق ىدؼ أو أثنيف بينما مع أىداؼ أخرى، اكتفت بأسموب واحد
"تشويو صورة حماس وتجريميا وتخوينيا بما يشمل قادتيا وعناصرىا"، ويدعـ ىذا الاستدلاؿ، أف علبقة ىدؼ دعائي واحد. 

طلبؽ التسميات، وأف علبقة ىدؼ "دعوة تركزت مع خمسة أساليب، ى ، والربط، وا  لقاء الموـ ي: الاستشياد، ونزع الشرعية، وا 
 .علبج والحموؿمع أسموب ال حماس لتبني خيارات سياسية أو أمنية عسكرية محددة"، تركز

حية استخداـ الدراسة اختيار أساليب محددة. وىذا يعني، عدـ صلب فطبيعة أىداؼ الدعاية تجاه حماس، فرضت عمى صح .ب 
. وىذا (51)، ذلؾ أف الأساليب تختمف باختلبؼ الأىداؼ التي تسعى لتحقيقيامعينةأي أسموب مع أي ىدؼ إلا في حالات 

. ويدعـ ىذا الاستدلاؿ، أف أسموب بل مقصودة ومخطط لياالدراسة للؤساليب لـ تكف عشوائية،  فيدؿ عمى أف اختيارات صح
مع ىدؼ التشويو، وأسموب العلبج والحموؿ مع أىداؼ تضمنت دعوات مباشرة لحماس، أو إطلبؽ التسميات لـ يُستخدـ إلا 

 موقيعة.لدعوات لاتخاذ إجراءات ضدىا، وأسموب التفريق مع أىداؼ سعت 
أثبتت نتائج العلبقة، أف بعض الأساليب تمتمؾ مف الميونة ما يجعميا مناسبة للبستخداـ مع مجموعة عريضة مف الأىداؼ.  .ج 

الدراسة تسخير كل أوجو  ف، أف طبيعة ىذا الأسموب، سمح لصحافبدا واضحًا مع أسموب الاستشياد. ويرى الباحثوىو ما 
. ويدعـ ىذا الإستدلاؿ، تحقيق أىداؼ الدعاية تجاه حماس االنشاط الإنساني، الثقافي والسياسي والاجتماعي، خلبؿ ميمتي

 يف...إلخ.استشيادىا بوسائل إعلبـ، وتقارير، وتصريحات مسؤول
 :إستراتيجيات الدعاية .9

بالنظر إلى ممارسات الصحف الدعائية تجاه حركة حماس، إستطاع الباحثاف إستنباط عدد مف الإستراتيجيات، عمى 
 النحو الآتي:

دامة تعرضو، لأكبر عدد مف الآراء التي تخدـ ميمة تحقيق أىداؼ الدعاية إستراتيجية المحاصرة .أ  : وتعني محاصرة القارئ، وا 
جاه حركة حماس. فالصحف عمدت إلى نشر الآراء التي تتوافق مع توجياتيا، بينما تجاىمت المخالفة. ويدعـ ىذا الإستدلاؿ، ت

 الذيأحد فروض نموذج الدعاية، %( مف إتجاىات موضوعات الدعاية كانت سمبية. وتتوافق ىذه الإستراتيجية مع 86أف )
. بمعنى، أف الآراء التي توافق (52)يتطمب انسجامًا مع مصالح القوة المييمنة"يرى أف "عرض الآراء بخصوص القضايا الميمة 

 .عبر وسائل الإعلبـ، ىي التي سيتاح ليا الظيور النظاـتوجيات 

                                                           
 (.111رة، الدعاية: أساليبيا ومدارسيا، )صمزاى (1)

(52)
 Klaehn, The propaganda Model: Theoretical and Methodological Considerations, (p. 58).  

 2.3 7 0.0 0 0.0 0 0.0 0 9.5 2 4.0 1 2.8 1 1.4 3 توقع المستقبل
 1.9 6 0.0 0 0.0 0 0.0 0 0.0 0 0.0 0 2.8 1 2.3 5 التعميم

 1.9 6 0.0 0 0.0 0 0.0 0 0.0 0 0.0 0 8.6 3 1.4 3 الإيهام بالإجماع
 1.3 4 20.0 1 0.0 0 0.0 0 14.3 3 0.0 0 0.0 0 0.0 0 المأزق المزدوج

 0.9 3 0.0 0 0.0 0 0.0 0 0.0 0 12.0 3 0.0 0 0.0 0 التحريض
 0.3 1 20.0 1 0.0 0 0.0 0 0.0 0 0.0 0 0.0 0 0.0 0 أدعاء الحتمية

 100 310 100 5 0.0 0 100 11 100 21 100 25 100 35 100 213 المجموع
 الدلالة: دالة إحصائياً                    ....مستوى الدلالة:                   .1.3.64قيمة مربع كاي: 
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، معمومة مف جية، والمجيمة مف جية أخرى المصادر مل يافي توظيف الصحف بمعنى موازنة: إستراتيجية أنصاف الحقائق .ب 
. ويؤكد ىذا الاستدلاؿ، ما أشار إليو اإقناع الجميور بصحة أطروحاتي نحو اجاب عمى جيودىسيرتد بالإي الأمر الذي

(Konrad مف أف "الدعاية الحديثة تخمت منذ زمف عف الكذب السخيف، كما ىجرت أنواعًا مف الدعاية. لقد صارت تتعامل ،)
. والمقصود مف (53)دة، أو حقائق خارج السياؽ"مع الحقيقة نفسيا وفق معالجة تقوـ عمى أنصاؼ الحقائق، أو حقائق محدو 

(، أف الدعاية باتت تفضل الارتكاز عمى مغالطات منطقية يصعب كشفيا، وذلؾ لزيادة تأثيرىا، مع الابتعاد Konradكلبـ )
 قدر الإمكاف عف الكذب الصريح.

إرىاب، تيديد، أطر محددة )و مداخل أ: وتعني معالجة الصحف لموضوعات الدعاية عبر إستراتيجية التشكيل والتبسيط .ج 
(، ما جعميا تبدو سطحية، ومعزولة عف سياقيا العاـ. فالصحف تعمدت صب المعمومات مؤامرة، تجريـ، خروج عف القانوف 

في قوالب جاىزة، ثـ قدمتيا لمجميور بشكل مبسط، الأمر الذي مكنيا مف إيصاؿ معمومات وصور نمطية، حوؿ أحداث 
، التي أظيرت وجود (Nacos & Reyna)دراسة رسيخيا لدى الجميور. ويؤكد ىذا الإستنتاج، وقضايا معينة، ترغب في ت

 أف "الإطار المحدد، مخصص لإقناع الجميور ( مفGross)، كما تؤكده دراسة (54)علبقة بيف الإطار المحدد والتنميط السمبي
معينة. وىنا، تتـ معالجة الحدث أو القضية  بوجية نظر معينة، أو توجييو باتجاه رأي أو تفسير ما يصب في مصمحة جية

( إلى الطبيعة السردية أو Cosandويعود السبب مف وجية نظر ) .(55)ومعزوؿ عف سياقو العاـ" بشكل سطحي غير متوازف،
القصصية للئطار المحدد، حيث يسمح بممارسة تأثير سمبي عمى الجميور، خاصة وأنو يتعارض مع المعالجة المعمقة 

 .(56)ة للؤحداث والمشكلبتوالتحميمي
: وتعني توزيع الصحف لجيودىا الدعائية لتشمل غالبية الموضوعات، بمعنى توسيع أطروحات الدعاية، إستراتيجية التوسيع .د 

ف اختمفتلتضـ كل ما مف شأنو أف يخدـ أىداؼ الدعاية تجاه حما ، تؤكد ىذه الإستراتيجية. س. فالنسب بيف الصحف، وا 
ف في تنوع أطروحات النظاـ الرسمي ضد حماس، وبالتالي تبني الصحف ليذا التنوع، وتسخيره لصالح ولعل تفسير ذلؾ، يكم

ولمتوضيح أكثر، نلبحظ انسجاـ مقولات الدعاية في ممارساتيا الدعائية، ما يعني تبعيتيا أو إنسجاميا مع أجندة الدولة. 
تعمق بأطروحات تدخل حماس في الشأف المصري، ، خاصة ما يالنظاـالدراسة مع ما صدر عف رجالات ومؤسسات  فصح

وغيرىا مف المقولات أو تحميميا مسؤولية الإنقساـ الفمسطيني، للؤمف القومي، أو تجريميا في قضايا جنائية وأمنية،  ىاأو تيديد
نو غير واقعي مع المتطابقة بيف الصحف والدولة. ويبدو ىذا التوافق واقعيًا في حالة صحيفة الأىراـ الممموكة لمدولة، ولك

. لذلؾ، فالتوافق القائـ بيف رؤية والوطف واليوـ السابع صحف مستقمة متحررة مف التزامات الخطاب الرسمي، كالمصري اليوـ
ويدعـ ىذا  ، أو توجيات مالكييا، ىو الذي يفسر ىذا التناغـ.لمصحف الثلبث سياسة التحريريةالالدولة المعادية لحماس، و 

)الراجي(، مف أف الصحف المصرية، قد تجاوزت أجندتيا الإخبارية، لتتحوؿ إلى ذراع سياسي، ييدؼ راسة الإستدلاؿ نتائج د
(، التي أشارت Issawi)كما يدعمو دراسة  .(57)مف يوليو 3إلى خدمة ودعـ الوضع الجديد الذي نشأ في مصر بعد أحداث الػ
مصر، نتيجة تبني الأخير لأجندة وخطاب الدولة، خاصة في إلى "تقمص الحدود الفاصمة بيف الإعلبـ الحكومي والخاص في 

المرحمة التي أعقبت عزؿ الرئيس مرسي. فبدلًا مف السعي نحو تنوع إعلبمي قائـ عمى طرح متعدد للآراء، تحوؿ الإعلبـ 
                                                           

(53)
 Ellul, Propaganda: The Formation of Men's Attitudes, (p. X). 

(54)
 Nacos & Torres-Reyna, Framing Muslim-Americans Before and After 9/11, (p. 107). 

(55)
 Gross, Covering Crime in Washington, D.C.:  Examining the Nature of Local Television News Coverage of Crime 

and its Effect on Emotional Response, (website). 
(56)

 Cosand, Black and Blue and Read All Over: News Framing and the Coverage of Crime, (p. 31). 
 الراجي، الصورة الذىنية لجماعة الإخواف المسمميف في الصحافة الإلكترونية المصرية، )موقع إلكتروني(.   (1)
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الإعلبـ، مدعوـ باتفاؽ الخاص إلى أداة دعائية فظة لخدمة السمطة. فالمناخ الإعلبمي السائد حاليًا، أشبو بتأميـ جديد لوسائل 
 .(58)غير معمف بيف السمطة وملبؾ وسائل الإعلبـ الخاصة"

 
 أهم النتائج:ثالثاً: 

سعت ىذه الدراسة إلى التعرؼ عمى طبيعة وسمات الدعاية تجاه حركة حماس في خطاب الصحف الإلكترونية المصرية، وقد 
 خمصت إلى عدة نتائج، أبرزىا:

%، ثـ 32.9دعائية متنوعة، جاء في مقدمتيا "سياسة حماس تجاه مصر" بنسبة  صحف الدراسة عمى موضوعات ركزت .1
%، تلبىا "الأحداث الأمنية في مصر"، وأداء حماس الداخمي"، بنسبة متساوية، 13.2"الإنقساـ وجيود المصالحة" بنسبة 

 % لكلًب منيا.11.8بمغت 
%، مقابل 86.8يث سجل الإتجاه السمبي نسبة عمى معالجة موضوعات حماس بطريقة سمبية، حالدراسة صحف ت قاتف .2

 % للئيجابي.1.3للبتجاه المحايد، ونسبة  11.8%
في الإعتماد عمى المصادر الأولية، إذا جاءت "الحية" أولًا عند المصري اليوـ والوطف،  الدراسةكشفت النتائج إختلبؼ صحف  .3

أظيرت، محاولة الصحف تنويع مصادرىا المستخدمة، بما مقابل تصدر "المجيمة" عند صحيفتي اليوـ السابع والأىراـ. كما 
 يضمف تحقيق رواية دعائية ذات مصداقية.

% مف إجمالي 51.2عمى تحقيق ىدؼ "تشويو حماس"، حيث تصدر قائمة الأىداؼ لدييا بنسبة  الدراسةصحف  تقاتف .4
ىراـ والمصري اليوـ عمى تحقيق غالبيتيا، اىتماميا بباقي الأىداؼ؛ ففي حيف ركزت صحيفتي الأ ت فيفواختمالإتجاه العاـ. 

التيديد "، والوطف عمى ىدؼ "دعوة حماس لتبني خيارات سياسية أو أمنية أو عسكرية محددةركزت اليوـ السابع عمى ىدؼ "
 ".أو الدعوة إلى إتخاذ إجراءات سياسية أو ميدانية بحق حماس

، إلا أنيا اتفقت في تركيزىا عمى خمسة أساليب يا الدعائيةأىداف تحقيقالدراسة لأساليب متنوعة لبينت النتائج توظيف صحف  .5
، اطلبؽ التسميات؛ حيث جاءت في المراتب الخمس الأولى  بشكل اساسي، ىي: الاستشياد، الربط، نزع الشرعية، القاء الموـ

 .لدييا
%. كما أظيرت 79.1عمى إستيداؼ "حركة حماس" بالدرجة الأولى، حيث حصمت عمى نسبة  الدراسةصحف اتفقت  .6

اختلبفيا مع باقي الفئات؛ إذ ركزت المصري اليوـ عمى فئتي "القيادة السياسية والتنظيمية لحماس" و"كتائب القساـ"، بينما اليوـ 
 السابع عمى "السمطة"، أما الأىراـ فعمى غالبية الفئات، في الوقت الذي غاب فيو إىتماـ صحيفة الوطف بباقي الفئات.

دـ وجود علبقة بيف موضوعات الدعاية واتجاىاتيا، وذلؾ عمى الرغـ مف تركزىا مع الإتجاه السمبي عند كل بينت الدراسة ع .7
، الأمر 76تكرارات، والايجابي عمى تكرار واحد، مف اصل  9الصحف. ويعود السبب، إلى حصوؿ الإتجاه المحايد عمى 

 الذي أثر عمى نتيجة اختبار العلبقة.
 ؤثر في اختيار نوع الاسموب الملبئـاف طبيعة اليدؼ ت يدؿ عمىة بيف أىداؼ الدعاية واساليبيا، ما كشفت النتائج وجود علبق .8

وىذا يعني، أف الصحف اختارت أساليب معينة لتحقيق كل ىدؼ عمى انفراد، كما وظفت إما اسموب واحد مع ىدؼ  لتحقيقو.
 بعينو، او مجموعة اساليب مع اىداؼ اخرى.

                                                           
(58)

 El Issawi, Egyptian Media Under Transition: In the Name of the Regime. In the Name of the People?, (p.67). 
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رغـ اختلبؼ سياستيا التحريرية، ونمط ممكيتيا؛ الأمر الذي لصحف مع توجيات الدولة المصرية، ا اظيرت النتائج تماىي .9
نوعية المصادر التي وظفتيا. ىذه النتيجة أكدت ما واتجاىاتيا، اضافة الى  عكستو طبيعة الموضوعات التي ركزت عمييا،

منسجـ مع مصالح القوة المسيطرة، واف المصادر ذىب اليو نموذج الدعاية، مف اف معالجة الصحف لمموضوعات مرتبط و 
 التابعة ليا ىي التي تييمف عمى خطاب المؤسسات الإعلبمية. وىذا يعني أف علبقة الصحف بالدولة كانت علبقة تبعية.

، أوضحت النتائج ممارسة الصحف لعدد مف الاستراتيجيات الدعائية، مثل: المحاصرة، وانصاؼ الحقائق، والتشكيل والتبسيط .10
ىذه الاستراتيجيات، تـ استنباطيا مف خلبؿ ملبحظة طريقة معالجة الصحف لمموضوعات والمصادر والأىداؼ، و والتوسيع. 

 آني.   لتنفيذ مسبق، وتنسيقدعائي ما يدؿ عمى وجود تخطيط 
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