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   ملخص 

  اجل   من   العلام   وسائل   بين   والتنافس   حدود   تحدها   ل   التي    المتسارعة   التقني   التطور   هلميه   ان   شك   ل 

  تقديم   في   جديدة   اساليب   عن   البحث   الى   الخيرة   دفعت   تشويقا    واكثرها   الطرق   بأسهل   للجمهور   المعلومة   تقديم 

  النفو   تصميم    )   تسميته   يصطلح   ما   او   البداعي   النهج   ذلك   وفره   الذي   المر   ،   للمتلقين   ورسائلها   مضامينها 

  وطرق   المرئية   التصالت   على   تركز   التي   والمهنية   الفنية   التخصصات   من   عدد   إلى    يشير   الذي   (   جرافيك 

  تمثيل   لخلق   الكلمات   أو   والصور   الرموز   بين   تجمع    مضامين   انشاء   اجل   من   متنوعة   أساليب   وتستخدم   عرضها، 

    .والرسائل   للأفكار   مرئي 

  جرافيك   النفو   دور   ما   وهو   رئيس   بتساؤل   الباحثان   حددها   اشكالية   ليعالج   البحث   هذا   يأتي   سبق   مما 

  والمكونات  والشكال   نواع ال   على   الوقوف   بهدف   ؟   للمعلومات   الجمهور   ادراك   في   العلام   وسائل   توظفه   الذي 

   .   للمعلومات   مهور الج   ادراك   في   جرافيك   النفو   بتصميم   العلام   وسائل   تستخدمها   التي   البصرية 

  تم   عينة   اراء   لمسح   المسحي   المنهج   الباحثان   فيه   استخدم   الذي   الوصفية   البحوث   من   البحث   ويعد 

  جامعة   في   الجميلة   الفنون   كلية   وطلبة   اساتذة   بجميع   المتمثل   البحث   مجتمع   من   قصدية ال   العينة   بطريقة   اختيارها 

   .   ديالى 

  مقياس   و   الستبانة   استمارة   في   تتمثل   الدوات   من   دد ع   الباحثان   استخدم   البحث   اهداف   تحقيق   ولغرض 

  المتصلة   العبارات   من   عدد   صياغة   يتيح   اذ   العلامية   البحوث   في   شيوعا    الكثر   المقياس   وهو    الثلاثي   ليكرت 

  الى   الباحثان   لجئ   بعدها   ،   آرائهم   مع   يتوافق   ما   الجابة   بدائل   بين   من   يختاروا   ان   للمبحوثين   ويمكن   ،   بالموضوع 

    الحصائية.   والمعامل   الساليب   من   عددا    استخدم   عبر   وتفسيرها   وتحليلها   النتائج   استخراج 

   :   اهمها   النتائج   من   عدد   الى   الباحثان   توصل   وقد 

 الجمهور.   الى   المعلومات   لإيصال   كوسيلة   جرافيك   النفو   فاعلية   النتائج   اكدت   -1  

  للانفو   البصرية   المكونات   باقي   من   اكثر   المعلومات   ادراك   على   الصور   تأثير   مدى   عن   النتائج   كشفت   -  2

   جرافيك 

  الوساط   تراوحت   اذ   ،   للمعلومات   الجمهور   ادراك   في   جرافيك   للإنفو   كبير   دور   وجود   النتائج   اظهرت   -3

  لفرضي ا   الوسط   قيمة   من   اكبر   وهي   (   2.6و)   ( 2.0)   بين   المقياس   فقرات   اغلب   عن   المبحوثين   لإجابات   الحسابية 

   .   الدور   على   دللة   يعطي   ما   وهو   ( 2)   البالغ   مقياس لل 
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   مقدمة              

تتميز وسائل الإعلام بما تتضمن من وسائل اتصال بصري مختلفة ، بمقدرتها على توصيل الرسائل إلى  

جمهور عريض متباين التجاهات والمستويات ، ولأفراد غير معروفين للقائم بالتصال، مع مقدرتها على خلق 

ال عن  فضلا  أصلا ،  موجودة  غير  السلوك  من  وأنماط  اتجاهات  وتنمية  عام  المعارف رأي  نقل  على  مقدرة 

والمعلومات والترفيه، حيث نجد أن وسائل الإعلام والتصال الجماهيري ، أكثر تقديما  وأكثر تعبيرا  عن مصالح 

 الناس وآرائهم، مما يوفر لهذه الوسائل شعبية ذات مصداقية ، تعمل على نشر المعلومات في المجتمعات. 

ات يرافقه تقدم هائل في التكنولوجيا وعلوم الحاسوب الى ظهور ما يعرف في وقد أدى التدفق الكبير للمعلوم       

النفوجراف أو  البيانات  اعلام  وسائل  و   كاليوم  البيانات  بين  تمزج  الذي  البصرية  التصال  وسائل  احدى  وهي 

ومعلو خرائط  و  بيانية  رسوم  و  صور  شكل  في  وعرضها   ، واختزالها  تبسيطها  ليتم  والأرقام  مات المعلومات 

أو الإعلان عن  السلع  أسعار  ارتفاع  ذلك ظاهرة  مثال  ما،   بالرقام عن موضوع  بيانات مفصلة  تحوي  للقارئ 

بيئة او تعليمية وغيرها من الموضوعات التي ترتبط  منتج معين او ارشادات وتوصيات في مجالت صحية او 

بيانات الكثيرة في وقت قصير، المر الذي ببعضها ، و تسهل على الجمهور المتلقي استيعاب تلك المعلومات و ال

يساعد على تغيير استجابتهم وتفاعليهم مع المعلومات عند رؤيتها ، ويزيد من قدرتهم على استيعابها وفهمها بشكل 

 . اسهل واسرع

مما سبق الباحثان    انطلاقا   بحثيةوجد  على  ملائم  ظاهرة  للوقوف  وسائ ا   في  النفو جرافيك  يلعبه  الذي  ل الدور  

 العلام في ادراك الجمهور للمعلومات . 

المبحث  حين خصص  في   ، للبحث  المنهجي  الطار  منها  الول  تناول  مباحث  ثلاث  الى  البحث  توزيع  وجرى 

النظري   العامة   و الثاني للاطار  النتائج  البحث  ، كما تضمن  الميدانية  الدراسة  نتائج  الثالث لعرض  المبحث  جاء 

 .   والستنتاجات التي توصل اليها الباحثان
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 المبحث الاول                                                                

 الاطار المنهجي  

 

 اولاً : مشكلة البحث 

إلى التمكن من صياغة المشكلة وتوافر إمكانية   هميقود جميعها  حاطت الباحثين بالمشكلة من جوانبها  إان مسألة   

بحثها ، أي ان تحديد المشكلة يرتبط بمدى فهم الباحثون لها، وقدرتهم على صياغتها بدقة إلى حد ما ، وعليه فقد  

نفو جرافيك الذي توظفه وسائل العلام حرصة الباحثان على تحديد مشكلة البحث بتساؤل رئيس وهو ما دور ال 

 في ادراك الجمهور للمعلومات ؟ وانبثق عن هذا التساؤل عدد من التساؤلت الفرعية وهي :  

 هل تعد عملية معالجة المعلومات عن طريق النفو جرافيك وسيلة فعالة لإيصالها الى الجمهور ؟  -1

 ء الى النفو جرافيك للحصول على المعلومات  ؟  في اي الوسائل العلامية يفضل الجمهور اللجو -2

 ما انواع واشكال النفو جرافيك التي تعد اكثر جذبا  وتفضيلا  بالنسبة للجمهور ؟   -3

 ما المكونات البصرية للإنفو جرافيك الكثر تأثيرا على ادراك الجمهور للمعلومات ؟ -4

 لنفو جرافيك وما نوع المعلومات التي يفضلها ؟  ما الذي يفضل الجمهور التركيز عليه من محتويات ا  -5

 ما السباب التي تجعل الجمهور يحصل على المعلومات عن طريق النفو جرافيك ؟  -6

 ثانياً : اهمية البحث 

يرى المختصون في مجال البحث العلمي ان بمجرد اختيار موضوع البحث تصبح الخطوة التالية تحديد الجدوى 

ة من دراسته ، ومن المهم ان يعي الباحث الى ما ستضيفه نتائج البحث الى المعرفة على ما هو  او الفائدة العلمي

متاح بالفعل في مجال التخصص سيما على المستوى الكاديمي او على المستوى الميداني . وعليه فأن اهمية هذا 

 البحث يجسدها الباحثان بما يأتي : 

العلام    -1 لوسائل  مؤشرات  البحث  ان يعطي  يمكن  الذي  النفو جرافيك  واشكال  لأنواع  الجمهور  تفضيل  عن 

 يسهم في ادراك المعلومات . 

بين النفو جرافيك في وسائل العلام ومستويات   -2 بتراث نظري يبحث في العلاقة  الباحثين العلامين  تزويد 

 تأثيره على ادراك الجمهور للمعلومات ، لسيما وان المكتبات العراقية فقيرة المصادر في هذا المجال .  
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 ثالثاً : اهداف البحث  

يق  حيث  العلمي  البحث  اهداف  احد  هو  الظاهرة الوصف  وصف  من  يتمكنوا  كي  المعلومات  بجمع  الباحثين  وم 

البحثية بدقة عن طريق واقع الحصائيات التي تعكس الواقع الفعلي  ، لذلك حرص الباحثان على  وصف الظاهرة 

 من خلال تحديد اهداف البحث على شكل نقاط رئيسية وهي : 

 إيصالها المعلومات الى الجمهور ؟معرفة مدى فاعلية النفو جرافيك كوسيلة في  -1

 بيان الوسيلة العلامية التي يفضلها الجمهور ويلجئ للإنفو جرافيك فيها كي يحصل على المعلومات  ؟   -2

 تحديد انواع واشكال النفو جرافيك التي تعد اكثر جذبا  وتفضيلا  بالنسبة للجمهور ؟  -3

 تأثيرا على ادراك الجمهور للمعلومات ؟رصد مكونات الإنفو جرافيك البصرية الكثر  -4

 ايضاح محتويات النفو جرافيك التي يركز الجمهور عليها ونوع المعلومات التي يفضلها ؟   -5

 كشف السباب التي تجعل الجمهور يحصل على المعلومات عن طريق النفو جرافيك ؟  -6

 رابعاً : نوع البحث ومنهجه 

الوصفي  البحوث  من  البحث  هذا  السلوك ة  يعد  ومظاهر  الجتماعية  المواقف  لدراسة  إليها  اللجوء  يمكن  التي 

الى  للوصول  المثل  الأسلوب  يعد  الذي  المسحي  المنهج  استخدام  واهدافه  البحث  وقد فرضت طبيعة   ، الإنساني 

 المعلومات بطريقة علمية وموضوعية . 

 خامساً : مجتمع البحث وعينته  

وطلبة كلية الفنون الجميلة في جامعة ديالى ، ونظرا لتساع مجتمع البحث، لجأ تمثل مجتمع البحث بجميع اساتذة  

الباحثان إلى طريقة العينات ، إذ تم اختيار عينة البحث بطريقة العينة )القصدية( والتي تعني " ان يتعمد الباحث او 

ة تمثل المجتمع " )عبد العزيز ، يقصد اجراء البحث على فئة معينة لعتبارات علمية او منطقية تؤكد ان هذه العين

ص 2011  ،155( بتوزيع  الباحثان  تعمد  حيث  ذكورا  40(   ( والطلبة  التدريسيين  من  مبحوثين  على  استمارة   )

 واناث ( تم اختيارهم لعتبار علمي وهو اهتمامهم بتصميم النفو جرافيك ومتابعته عبر وسائل العلام .  

 سادساً: ادوات جمع البيانات 

دوات جمع البيانات على وفق المنهج المستخدم والجمهور المستهدف ، فضلا  عن الهدف من اجراء البحث تتحدد ا

،  وبناء  على الجراءات المذكورة انفا  لجأ الباحثان الى استخدام اداتين  للحصول على البيانات المطلوبة وهما :  
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 ( توزيعهما على  تم  اللتان  والمقياس  الستبيان  الجميلة في ( م40استمارة  الفنون  كلية  تدريسي وطلبة  بحوث من 

 جامعة ديالى بعد ان جرى تحكيمها والتأكد من صلاحيتهما لقياس ما وضعا من اجله .   

 سابعاً : الصدق والثبات  

بالبحث، بإعداد  الباحثان قام أن بعد  الخاص  والمقياس  الستبيان  على استمارة   الصدق   اختباري تطبيق  عملا 

   :وهي الباحثان التي اجراها الخطوات  أهم وفيما يأتي ، عليهما والثبات 

 الصدق  -1

اعتمد الباحثان على اختبار صدق الستبانة والمقياس على الصدق الظاهري  او ما يسمى صدق المحكمين الذي 

، لأجله  وضعت  ما  لقياس  الداة  مدى صلاحية  من  للتحقق  استخداما   الختبارات  اكثر  من  الباحثان     يعد  قام  اذ 

بعرض فقرات الستبانة والمقياس على مجموعة من الخبراء المحكمين المتخصصين في مجال التخصص )*( 

 للتعرف على مدى صدق ودقة الستمارة وصلاحيتها للتطبيق على البحث الحالي. 

وقد اجرى الباحثان بعض التعديلات الطفيفة على الداتين  سواء بالحذف أو بالإضافة بناء على توجيهات وأراء 

% ( وهي نسبة جيدة 82.5المحكمين وموافقتهم على الفقرات ، وكانت نسبة اتفاق الخبراء على فقرات الداتين )

 ومقبولة.  

 تية: وتم احتساب الصدق الظاهري على وفق المعادلة الآ 

  33              مجموع الفقرات المتفق عليها بين المحكمين              

 82.5=   100×   ------------=    100ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ× ـــــــــــ     الصدق = 

 40مجموع الفقرات                                                            

 الثبات  -2

ألفا   معامل  بطريقة  الثبات  احتساب  الى  الباحثان  وذهب  عدة  بطرق  الثبات  حساب  للاتساق   -يمكن  كرونباخ  

( وتعتمد هذه الطريقة على اتساق أداء الفرد من فقرة الى أخرى ، ولستخراج Alpha  Kronbachsالداخلي )

( عددها  البالغ  البحث  استمارات  جميع  استخدام  تم  الطريقة  هذه  وفق  معادلة 40الثبات  استخدمت  ثم  استمارة،   )

 ( وهو معامل ثبات يشير الى التجانس والتساق الداخلي .  0.81)ألفا( وقد بلغ معامل الثبات )
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 ثامناً : المعامل والاساليب الاحصائية المستخدمة في البحث 

 التكرارات البسيطة والنسبة المئوية : استخدمت لستخراج التكرارات والنسب المئوية للنتائج.  -1

 الوسط الحسابي : استخدم لستخراج الوسط الحسابي لكل فقرة من فقرات المقياس   -2

 ( : استخدم  في التعرف على نسبة الثبات  .Alpha  Kronbachsساق الداخلي )كرونباخ  للات -معامل ألفا  -3

 تاسعاً : دراسات سابقة 

النفو  عن  السابقة  الدراسات  من  تيسر  لما  الباحثان  وتتبع  البحث  لموضوع  العلمي  التراث  مراجعة  اطار  في 

الأخرى  جرافيك بالبحوث  مقارنة  الحالي  البحث  موقع  ،   لتحديد  العراقية  الدراسات  من  عددا   الباحثين  وجد   ،

القائم   توظيف  موضوع  تناولها  دون   ، بحثنا  لموضوع  بحثية  مقاربة  عدها  يمكن  التي   ، والجنبية   ، والعربية 

والتي  الباحثان  عليها  التي حصل  السابقة  الدراسات  يلي  وفيما   . الجديد  للاعلام  الفضائية  القنوات  في  بالتصال 

 رضها على التسلسل الزمني لأجرائها من القدم الى الحدث  : اعتمدا في ع

 Giardina&Medina(2012  ).  دراسة 1

شركات           عمل  سير  إدارة  على  ونشره  النفوجرافيك  انتاج  تأثير  على  التعرف  إلى  الدراسة  هذه  هدفت 

نيويورك صحيفة  في  المنشورة  النفوجرافيك  من  نماذج  على  بالعتماد  والنسخة   العلام  المطبوعة  تايمز 

اللكترونية والوقوف على كيفية استخدامه وتأثيره على أنشطة المؤسسات الإعلامية ، وتوصلت الدراسة الى ان 

تطور النفوجرافيك التفاعلي يتطلب إدارات خاصة تعمل بشكل مستقل ، وان العناصر التفاعلية تشكل اساسا  في 

 التفاعلي يساعد على تطوير قدرات قراءة الصحف . تصور البيانات ، وان النفوجرافيك

 ) Milatz  (2013. دراسة 2

المستخدم ، حيث استخدم         لدى  التذكر  التفاعلي على عملية  اثر النفوجرافيك  الى استكشاف  الدراسة  هدفت 

والجدول ( في عملية   الباحث أسلوب التجربة كأداة للتعرف على تأثير أنواع النفوجرافيك ) الثابت ، والتفاعلي ،

فردا  من الناطقين باللمانية ، او لديهم مهارات لغوية المانية ،    122تذكر المعلومات، وقد طبق ذلك على عينة من 

حيث   ، للمعلومات  الشاملة  والستعادة  التفاعلي  النفوجرافيك  بين  علاقة  وجود  عدم  الى  الدراسة  وتوصلت 

 ظهر قدرات اقل في استعادة المعلومات لدى المشاركين . أوضحت النتائج ان استخدام الجداول ي
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 Dur   (2014 ). دراسة  3

هدفت هذه الدراسة التعرف على استخدامات النفوجرافيك في الصحافة وانواعه واساليب عرضه للمحتوى ،       

بينها من  النتائج  من  مجموعة  الى  توصلت  وقد   ، والتفاعلية  الثابتة  التصاميم  بين  النفوجرافيك   والختلاف  ان 

اصبح ضرورة في هذا العصر في ظل الهتمام بالتصال المرئي ، فهو يجعل المعلومات الصعبة اكثر قابلية للفهم 

 وجذب النتباه ، كونه يقدم المعلومات المعقدة وغير المنظمة في شكل واضح ومفهوم .

 ) Siricharoen &Siricharoen  (2015. دراسة 4

استخداماته          واهم  النفوجرافيك  مفهوم  على  التعرف  وتهدف   ، الوصفية  الدراسات  إلى  الدراسة  هذه  تنتمي 

النتائج منها ضرورة الهتمام  الى عدد من  المستخدمة معه ، وتوصلت  والتفاعلية  المتعددة  وانواعه ، والوسائط 

عن ضر فضلا   ، والألوان  الصور  وخاصة   ، له  المكونة  بأسلوب بالعناصر  الصحيحة  للمعلومات  عرضه  ورة 

عناصر  من  عليه  ومايشتمل  معلومات  من  مايقدمه  على  يعتمد  النفوجرافيك  تقييم شكل ومضمون  وان   ، جذاب 

 مكونة له ومنها أنواع الرسوم التي يستخدمها. 

ومدى تطبيقها . دراسة وضع المعايير الفنية والقواعد الحاكمة في تصميمات صحافة الانفوجرافيك المستحدثة 5

 (  2016من خلال مواقع الصحف العربية والمصرية الالكترونية )

يعد هذا البحث من البحوث الوصفية ، التي هدفت الى التعرف على فن صحافة النفوجرافيك كفن صحفي وليد     

تواجدها تفرض  النفوجرافيك صحافة  الدراسة: صحافة  نتائج  ومن   ، اللكترونية   الصحافة  عالم  عالم   في  في 

وان   ، يوم  بعد  يوم  وتزداد مساحتها  الجتماعي  التواصل  وبرامج  اللكترونية  المواقع  المعلوماتي عبر  التصال 

فنون  او  الجرافيكي  التصميم  بقواعد  المالمهم  بعدم  الصحفي  الفن  هذا  بصناعة  القائمين  لدى  فعلية  مشكلة  هناك 

 هذا الفن الصحفي المستحدث . التفكير البصري مما ينتج نماذج عشوائية مشوهة من

 (  2016. دراسة الانفوجرافيك في الصحافة الفلسطينية دراسة حالة لصحيفة الرسالة) 6

يتناولها وأنواعه      التي  بالإنفوجرافيك والقضايا  الرسالة  اهتمام صحيفة  التعرف على مدى  الدراسة  تهدف هذه 

بالوا ارتباطه  ومدى  نشره،  ومواقع  ومصادره  من ومكوناته  تعد  وهي  الدراسة،  موضوع  للصحيفة  المحلي  قع 

تم استخدام منهجي الدراسات المسحية والعلاقات المتبادلة،  البحوث الوصفية، وفي إطار هذا النوع من البحوث 

 أعداد من الصحيفة المذكورة. 104، بواقع 2016أما أداة الدراسة: فهي استمارة تحليل المضمون، وعينتها عام  

شفت الدراسة عن مجموعة من النتائج أهمها: اهتمام صحيفة الرسالة بفن الإنفوجرافيك دون غيرها من وك          

الصحف الفلسطينية، وتركيز الإنفوجرافيك على أربع قضايا ،هي: السياسية، والمجتمعية، والفصائل الفلسطينية، 
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ا بالواقع  ترتبط  المحلية، وأن معظم قضايا الإنفوجرافيك  لمحلي، وتنشر على الصفحة الأخيرة، ولم والنتخابات 

يذكر مصدر معلوماتها، إضافة إلى استخدامها بشكل أساسي لثلاثة أنواع من الإنفوجرافيك، وهي: تحليل البيانات، 

بنسب متباينة،  المختلفة  المقروءة والمرئية  بالعناصر  والتاريخي، وعرض الأفكار، واهتمامها  الزمني  والتسلسل 

ا وجود علاقة بين أنواع الإنفوجرافيك والقضايا التي يتناولها.وأوضحت الدراسة   أيض 

لمواقع  7 وميدانية  تحليلية  )دراسة  الإلكترونية  المواقع  في  وتوظيفها  للإنفوجرافيك  الفنية  المعايير  دراسة   .

 (  2016إلكترونية سعودية( ) 

البصرية       العناصر  تأثير  كيفية  على  التعرف  إلى  الدراسة  هذه  ، هدفت  اللكترونية  المواقع  في  للانفوجرافيك 

الإلكترونية  المواقع  في  المستخدم  الإنفوجرافيك  وإنشاء  تصميم  في  السليمة  البصرية  المعايير  الدراسة  وتقيس 

 الإخبارية، التي أجريت عليها، وهي عشرة مواقع إلكترونية . 

 * تشابه واختلاف البحث مع الدراسات السابقة ومدى الافادة منها  

النفو ا دور  اشكالية  في  جلها  تبحث  لم  اذ   ، درستها  التي  الشكاليات  في  البحث  مع  السابقة  الدراسات  ختلفت 

جرافيك في ادراك الجمهور للمعلومات  ، وقد تشابهت بعض من الدراسات المذكورة انفا  مع البحث في المنهج 

 المستخدم وادوات جمع البيانات .

ا من  الباحث  افادة  درجة  عن  النظري اما  الطار  على  التعرف  في  تجسدت  فقد  السابقة  الدراسات  على  لطلاع 

لمتغيرات البحث وتكوين رؤية عن الجراءات المنهجية ، فضلا  عن مساعدة الباحث في اعداد استمارة الستبيان  

 والمقياس . 

 عاشراً : التعريفات الاجرائية لمتغيرات للبحث 

1-    : جرافيك  الصور الانفو  من  مزيج  الى  المعقدة  النصية  والمعلومات  البيانات  من  كمية  بتحويل  تسمح  تقنية 

 .  والرسوم والنصوص ، مما يسمح للمتلقي ادراك الفكرة الأساسية للموضوع بصورة اسهل واسرع

   ى ومغزى .هي كم البيانات التي عولجت عن طريق النفو جرافيك لتصبح ذات معنالمعلومات :  -2
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 لمبحث الثاني 

 الاطار النظري

 في وسائل الاعلام المعلومات  نفو جرافيك ا    

                   جرافيك  مفهوم الانفو اولاً :

لـديهم مـن  جرافيـك لتعزيـز التصـال وتقـديم مـا تستخدم النفو  العلامية اليوم  كثير من الفراد والمؤسسات  

بصورة اكثر تشويقا  وقدرة على الوصول الى جماهيرهم وبطرق بسـيطة وسـهلة لمشـاهديها او معلومات ومعرفة  

جرافيك هو أسلوب يتميز بعرض هذه المعلومـات والحصـائيات المعقـدة والصـعبة  قراءها ومستخدميها ، والنفو

يسـتخدم النمـاذج بطريقة سلسة وواضحة وسريعة ، وأصبحت الكثير من الختصاصات تلجأ لهذا الأسـلوب الـذي 

البصرية لتحفيز قدرة الفرد على الفهم والدراك وبالتالي تؤدي الى السهولة فـي الطـلاع علـى كميـات هائلـة مـن 

 البيانات والمعلومات.

يبتعد كثيرا  عن مفهوم التصال ، فكمـا ان التصـال " هـو عبـارة   جرافيك ل  ومن الملاحظ ان مفهوم النفو  

( ، فـان  9، ص  2008ومات بـين فـردين ، يهـدفان إلـى فهـم مشـترك للموضـوع " )عابـد، عن عملية تبادل للمعل

جرافيك يطلق على الرسوم والتصاميم التي تتضمن معلومات او احصائيات في موضـوع معـين ،   مصطلح النفو

معلومـات عمليـة وضـع ال  يأخذ   ، وهذا يعني ان أي شكل  المتلقيبشكل يجعل هذه المعلومات سهلة الستيعاب لدى  

 جرافيك.            على هيئة رسوم وتصاميم يمكن ان تصنف ضمن النفو

جرافيك ، وجد الباحثان عدد من التعاريف لهـذا  ومن خلال مراجعة المصادر الخاصة بموضوع النفو         

ية ( هي اختصار لمصطلح ) المعلومـات التصـوير  INFOGRAPHICكلمة ) انفوجرافيك  ان    :  المصطلح منها

INFORMATION GRAPHIC  والتي تعني نوعا من الصور التي تمزج بين البيانات والتصـميم وتسـاعد )

 الأشخاص والمؤسسات في توصيل رسائلهم الى جماهيرهم .

لذا تم تعريف النفوجرافيك على انه " تحويل لكمية من البيانات والمعلومـات النصـية المعقـدة الـى مـزيج      

  صورة اسهل واسرع . استيعاب الفكرة الأساسية للموضوع ب  متلقيوالنصوص ، مما يسمح لللرسوم  من الصور وا

 (460: ص  2016)حسين ، 

جرافيك فن يرتكز على تحويل البيانات والمعلومات الصعبة او المعقدة او الضـخمة الـى رسـوم او   فالإنفو     

الكافيـة بطريقـة واضـحة وجذابـة ، تسـاعده علـى فهمهـا تصاميم بصرية او مقروءة ، تعطي الجمهور المعلومات 

 واستيعابها بسهولة ويسر ، مستفيدا  من الإمكانات التي توفرها برامج الحاسوب في هذا المجال .

اما مجالت استخدام النفوجرافيك ، فانه يمكن استخدامه في جميع مجالت الحياة الإنسانية عامة ، والعـلام  

 ي والعلان والتسويق على وجه الخصوص .المقروء واللكترون

( أن الوسيلة التي نحصل عن طريقها المعلومـات قـد تـؤثر   McMahonعموما   وحسب رأي ) ماكمهان      

في تفكير الأفراد وسلوكهم أكثر من بعض محتويـات الرسـالة نفسـها، وأن لهـا دورا  أساسـيا  فـي عمليـة التصـال                           
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(Lazor,1992:p29   . )تعمل بحكم سعة وسرعة انتشارها على توفير رصـيد  هو تقنية او وسيلة كالنفوجراف و

-36: ص   2003.) فضـيل،  للحصـول علـى المعلومـة    مشترك من المعلومات يزيد من فاعلية تواصل جمهورهـا

37.) 

 جرافيك : أنواع الانفوثانياً 

أنواع وفقا  لتصميمه ومحتواه ، علما ان لكل نوع منهما خصائصه التـي جرافيك الى عدة    يمكن تقسيم النفو   

 ( .463-462:ص  2016.) حسين، جرافيك الى ثلاثة انوع هي :  تميزه عن الخر ، لذا امكن تقسيم النفو

يحتـاج الـى  هو عبارة عن رسم تصويري يشرح شيئا  محددا  ويأخذ شكلا ثابتا  ول  جرافيك الثابت :  الانفو -1

ستخدم هذا النوع مع الإعلانات والدعايات الثابتة المطبوعة او المنشورة علـى ي  ، وغالبا  ما  ملتقيعل التفا

 صفحات النترنيت والصحف . 

 وهو رسم تصويري متحرك يتفاعل معه الجمهور : وهو نوعان : جرافيك المتحرك : الانفو  -2

وهـو يعتمـد علـى الرسـوم فـي تمثيـل المعلومـات علـى   جرافيك ( :  تصوير فيديو عادي ) بداخله انفو  -أ

 شريط فيديو بشكل متحرك .

هو تصميم البيانات والتوضيحات والمعلومات تصميما متحركـا  كـاملا ،   تصميم متحرك ) موشن جرافيك ( :  -ب

وهو يتطلب اختيار الحركات المعبرة التي تساعد على إخراجه بشك لجذاب ، وهذا يتطلب جـزء مـن تقنيـة الـروم 

انتشـارا  الن النهائي لهذا النوع وهذا اكثر الأنواع اسـتخداما  و  جللإخرالتي يكون لها سيناريو كامل  المتحركة ، وا

عن طريق بعض الأدوات الـتحكم مـن   تلقيجرافيك تفاعلي حيث يتحكم فيه الم  انفو  جرافيك التفاعلي :  الانفو  -ج.

جرافيـك وتصـميم هـذا النـوع   ( معينة تكون موضوعة ولكي يتحكم المشاهد في النفو  CODEازرار وبرمجة )  

 التحكم المطلوبة  تحتوي علىيتطلب ان يكون به تصميم وبرمجة بعض الأجزاء التي 

 جرافيك  :  تصميم الانفوثالثاً  

جرافيك وتقديمها بشكل بسيط يجذب النظر ويثير النتباه ، وذلـك   يؤدي التصميم دورا  كبيرا  في ابراز النفو       

رامج والنماذج الخاصة به ، وفهـم كيفيـة التعامـل معهـا ، والسـتفادة مـن توزيـع المسـاحات من خلال استخدام الب

وتـوفير الراحـة  والألوان ، والحجام والشكال وتحويلها الى اشـكال فنيـة جذابـة تعمـل علـى شـد انتبـاه الجمهـور

امل التي يجب ان تؤخذ بعين والمتعة له من حيث بساطة التصميم ويسر الستخدام الى جانب وجود العديد من العو

جرافيك ومنها أماكن وضع المعلومات وطـرق عرضـها  والهتمـام بعناصـر  العتبار عند تصميم وإخراج النفو

 جرافيك من ثلاثة أجزاء وهي:  التصميم واسسه ، ويتكون النفو

والخرائط .    وتشمل الألوان والرسوم والرموز والشارات   ( :  Visual elementsالعناصر البصرية )   -1

 اذ يمكن تقسيم هذه العناصر الى فئات فرعية منها : 

 الصور : وهي الصور الملتقطة بالكاميرا سواء اكانت شخصية ام أماكن ام غيرها . -أ

 ة واللكترونية والشكال الهندسية والخرائط والأسهم .يورسوم والخرائط ، وهي الرسوم اليد ال -ب 
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 الفوتوغرافية والرسوم اليدوية واللكترونية .صور ورسوم : وهي الصور  -ج

والتي تتضمن النصوص والحقـائق والإحصـاءات والطـر  (  Content elementعناصر المحتوى )  -2

 الزمنية والمراجع . ويمكن تقسيمها الى فئات فرعية منها :

 المعلومات والحقائق : هي معلومات عامة وحقائق مؤكدة للموضوع . -أ

 لحصائيات الأرقام وا -ب 

تتمثـل فـي نقـل رسـالة شـاملة للمعلومـات والوقـائع ، مـن خـلال الحقـائق  ( :  Knowledgeالمعرفة )  -3

 والستنتاجات لنقل القصة بصورة كاملة .

ذلك              نجاح  يعتمد عليها  تنتج علاقات  اجتماعها  يتكون من عناصر ومن  أن  بد  بناء تصميمي ل  أي  إن 

 البناء أو فشله، وهذه العناصر هي :  

أشكال   –أشكال عضوية    –تتخذ الأشكال في الفن عددا  من التصنيفات )أشكال هندسية    ( :Shapeأولاً: الشكل )

مجردة    –طبيعية   تمثيلية    –أشكال  تمثيلية    –أشكال  غير  موضوعية    –أشكال  غير    –أشكال  أشكال 

 (. 164: ص 1999موضوعية(.)اسماعيل ، 

( الخط  :Lineثانياً:  الدو  (  ذات  التصميم  عناصر  من  الخط عنصر  الفني يعد  العمل  بناء  في  والرئيسي  الهام  ر 

المصمم، إذ ل يكاد أي عمل تصميمي يخلو من عنصر الخط وان كان ذلك بدرجات متفاوتة . يحيط الخط بمساحة 

معينة أو شكلا  ما، فيكون أداة تحديد، ويحدد الحركة والتجاه وامتداد الفراغ، فطبيعة الخط هو نقل الحركة مباشرة 

 (.  144: ص 1999عيل ،وتتبعها.) اسما 

يعد اللون مكون بنائي أساسي تتجلى عن طريقه صفات مظهرية ذات فعاليات مؤثرة في   ( :Colorثالثاً: اللون )

البناء التصميمي، متمثلة في أصله وقيمته الضوئية وكثافته أو شفافيته، وهي صفات شديدة التلازم مع كل ما يمكن 

-77، ص  2002ما يراه يمكن إن يهدي إلى معنى أم غير ذلك.)طارق ،    أن يراه راءٍ بغض النظر عما إذا كان

78  . ) 

الكتل( حين تتجمع كلها أو بعضها تخلف   –المسطحات   –مما ل شك فيه إن )الخطوط ( : Spaceرابعاً: الفضاء )

مسطحات.)   فضاءا، والفضاء يمثل عنصرا  هاما في الفنون المعمارية، نظرا  لوجود فضاء نشأ عن تجميع كتل أو

 (. 202: ص 1999اسماعيل ، 

والمساحة لها طول   –هي بيان حركة الخط )في اتجاه مخالف للاتجاه الذاتي( ويشكل مساحة  خامساً: المساحة :

وعرض وليس لها عمق، وهي محاطة بخطوط وتحدد الحدود الخارجية لأي حجم، فالمساحة تعني عنصر مسطح 

 أولي أكثر تركيبا  من النقطة والخط .

والمساحة قد تكون مربع أو دائرة أو مثلث أو أي شكل هندسي آخر مفرودا  وقد تكون نتيجة لدمج أكثر من 

 لإنتاج مساحة ذات طابع خاص .     –شكل مع أجزاء بعض التجريب من حذف أو إضافة وغيرها 
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اختي  حق  وللمصمم  والهندسي،  العضوي  بين  تجمع  قد  أو  عضوي،  شكل  ذات  المساحة  تكون  وتكوين وقد  ار 

البناء  بين الخطوط، وهي وحدة  الفراغ المحصور والمحدد  مفرداته الخاصة به، كما إن المساحة بشكل عام هي 

    (.166-164: ص 1999للعمل الفني وهي أكثر تعقيدا  من النقطة والخط . .) اسماعيل ،

م  التصميم  عناصر  تربط  التي  العلاقات  من  مجموعة  هو  المحصلة  في  التصميم  الصول ان  فهي  بعضها،  ع 

وقوانين ) العلاقة النشائية ( ، في بناء العمل الفني ، وخطة التنظيم التي تقرر الطريقة التي يجب جمع العناصر 

 (.  43،ص  2010تأثير معين . )غزوان ، لإنتاجبها 
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 المبحث الثالث 

 الاطار الميداني 

 البيانات العامة للمبحوثين  المحور الاول

 النوع  - 1

( مبحوثا  مقسمين بين 40اظهرت النتائج ما عكسته عملية اختيار العينة )القصدية ( اذ تم توزيع الستبيان على )

% والناث 62( ، وبذلك بلغت نسبة الذكور  15(  ومن الناث ) 25طلبة واساتذة كلية الفنون الجميلة من الذكور ) 

 (  .  1ى الجدول رقم )% انظر ال38

 ( يبين عدد المبحوثين  حسب متغير النوع   1جدول )                                    

 النسبة المئوية %  التكرار النوع 

 % 62 25 ذكر

 % 38 15 أنثى 

 % 100 40 المجموع 

 التخصص   -2

( مبحوثا  من تخصص الفنون التشكيلية  15توزيع )( عن واقع 40كشفت عملية توزيع استمارات الستبيان البالغة )

(  37،5( مبحوثا  من تخصص الفنون السينمائية والتلفزيونية  بنسبة مئوية )  15( و )   37,5و بنسبة مئوية بلغت ) 

 (  .2%( انظر الى الجدول رقم )25( مبحوثا  من تخصص التربية الفنية وبنسبة مئوية وصلت نظر ) 10و) 

 ( يبين عدد المبحوثين  حسب التخصص 2جدول )                                      

النسبة   التكرار التخصص 

 المئوية % 

 % 37،5 15 فنون تشكيلية  

 % 37،5 15 فنون سينمائية وتلفزيونية  

 %  25 10 تربية فنية 

 % 100 40 المجموع 

 

 المحور الثاني : اسئلة الحقائق   
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 / هل تعتقد ان معالجة المعلومات عن طريق الانفو جرافيك وسيلة فعالة لإيصالها الى الجمهور؟  1س

اظهرت نتائج اجابات المبحوثيين ان النسبة الكبر منهم يعتقد بفاعلية النفو جرافيك كوسيلة ليصال المعلومات 

%( وبذلك حل هذا الخيار بالمرتبة الولى 75( مبحوثا  وبنسبة مئوية بلغت )  30للجمهور اذ اشر على خيار نعم )

اكد ) بينما  بنسبة مئوية وصلت )10،  بالمرتبة 25( مبحوثين  الخيار  يعتقدون بذلك  وبذلك جاء هذا  انهم ل   )%

 (  .  3الثانية ،  انظر الى الجدول رقم ) 

 اعلية الانفو جرافيك في ايصال المعلومات للجمهور  اجابات المبحوثين حول ف( يبين ترتيب 3جدول ) 

النسبة المئوية       التكرار المدى 

 % 

 %  75 30 نعم 

 %  25 10 ل 

 % 100 40 المجموع 

 

 / في اي الوسائل الاعلامية تفضل الاستجابة الى الانفو جرافيك كي تحصل على المعلومات ؟2س

( مبحوثا  يفضلون انفو جرافيك التلفزيون للحصول على المعلومات ، وبذلك جاء  التلفزيون 18بينت النتائج ان ) 

%( ، في حين بلغت نسبة الذين يفضلون انفو 45بالمرتبة الولى من بين خيارات المبحوثين بنسبة مئوية بلغت )  

( اللكترونية  الوسائل  ) 32،5جرافيك  بواقع  ل%13(  تكرار  بالمرتبة (  جاءت  ثم   ، الثانية  بالمرتبة  الفئة  هذه  تقع 

 ( بواقع  المجلات  انفو جرافيك  تفضل  التي  الفئة  )5الثالثة  مئوية وصلت  وبنسبة  تكرارات  انفو 12،5(  %( وحل 

%( 10( مبحوثين وهم يشكلون نسبة مئوية بلغت )4جرافيك الصحف في المرتبة الرابعة )الخيرة( اذ اشار اليه )

 (  .   4ى الجدول رقم ) . انظر ال

 لأنفو جرافيك الوسائل الاعلامية  تفضيلات الجمهور  ( يبين ترتيب4جدول ) 

النسبة المئوية       التكرار انفو جرافيك الوسيلة 

 % 

 % 45 18 انفو جرافيك التلفزيون 

انفو جرافيك الوسائل اللكترونية )  

 شبكات التواصل الجتماعي (

13 32،5 % 

 % 12،5 5 جرافيك المجلات انفو 

 % 10 4 انفو جرافيك الصحف 
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 % 100 40 المجموع 

 / اي انواع  الانفو جرافيك تفضل ان تستقي منها المعلومات ؟ 3س

الخيار  هو  التفاعلي  جرافيك  النفو  ان  على  اكد  الغالبية  ان  السؤال  هذا  عن  المبحوثيين  اجابات  نتائج  اظهرت 

%( وبذلك جاء هذا النوع 50( مبحوثا  وبنسبة مئوية بلغت ) 20المعلومات اذ اشار الى ذلك  )  الفضل لستقاء  

%( ليحل 30( منهم على تفضيل النفو جرافيك المتحرك وهم ما شكلوا نسبة )12بالخيار الول في حين اجابة )

ا بالمرتبة  جاء  فقد  الثابت  النفو جرافيك  اما   ، الثانية  بالمرتبة  الخيار  )هذا  بواقع   ) )الخيرة  تكرارات 8لثالثة   )

 ( .5%(  . انظر الى الجدول رقم )20ونسبة مئوية بلغت ) 

 خيارات المبحوثيين  حول تفضيلهم لأنواع الانفو جرافيك   ( يبين ترتيب5جدول ) 

 النسبة المئوية %  التكرار نوع النفو جرافيك 

 %  50 20 التفاعلي 

 %  30 12 المتحرك

 % 20 8 الثابت 

 % 100 40 المجموع 

 / ما شكل الانفو جرافيك الاكثر جذباً وتشويقاً بالنسبة اليك ؟ 4س

التوضيحية هو شكل النفو جرافيك الكثر جذبا  وتشويقا  اذ اكد ما نسبتهم  المبحوثيين ان الرسوم  كشفت اجابات 

( منهم على الشكل الشعاعي وبذلك 7( عليه وبذلك جاء بالمرتبة الولى  ، في حين اشار ) 22%( وعددهم )   55)

مناصفتا  المرتبة الثالثة )الجداول ( و)الشكال ( اذ    %( وحلو بالمرتبة الثانية ، بينما احتلت 17،5بلغت نسبتهم ) 

 ( ) 5اختارهما  ونسبتهم  مبحوثيين   )12،5( بواقع  البياني  المخطط  )الخيرة(  الرابعة  بالمرتبة  وجاء   )%3 )

 ( .  6%(  . انظر الى الجدول رقم )7،5تكرارات ونسبة مئوية وصلت ) 

 كثر جذباً وتشويقاً بالنسبة للجمهور  ( يبين ترتيب اشكال الانفو جرافيك الا6جدول رقم ) 

النسبة المئوية       التكرار شكل النفو جرافيك 

 % 

 %  55 22 الرسوم التوضيحية 

 % 17،5 7 الشعاعي 

 %  12،5 5 الجداول

 %  12،5 5 الخرائط

 % 7،5 4 الخطط البياني 
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 % 100 40 المجموع 

 

 تأثيرا على ادراكك للمعلومات؟اي من المكونات البصرية للانفو جرافيك اكثر / 5س

بالنسبة للجمهور اذ اكد ما   المعلومات  تأثيرا  على ادراك  الصور اولى المكونات البصرية للانفو جرافيك الكثر 

%( 27،5( منهم على الرموز وبذلك بلغت نسبتهم )11( عليها ، في حين اشار )15%( وعددهم )  37،5نسبتهم )

بينما  الثانية ،  بالمرتبة  الثالثة  اذ اختارها )  وحلو  %( وجاءت 20( مبحوثيين ونسبتهم )8احتلت اللوان المرتبة 

انظر الى الجدول رقم ) %(   15( تكرارات ونسبة مئوية وصلت )  6بالمرتبة الرابعة )الخيرة( الرسوم بواقع ) 

7 . ) 

 دراك الجمهور للمعلومات   ( يبين ترتيب المكونات البصرية للإنفو جرافيك الاكثر تأثيراً على ا7جدول رقم ) 

النسبة المئوية      التكرار المكونات البصرية 

% 

 %  37،5 15 الصور 

 %  27،5 11 الرموز

 %  20 8 اللوان 

 %  15 6 الرسوم 

 % 100 40 المجموع 

 

 /عند اطلاعك على الانفو جرافيك ما المحتوى الذي تفضل الاطلاع عليه ؟6س 

( مبحوثا  انهم يفضلون الطلاع على الرقام والحصائيات من محتويات 21%( وعددهم )   52،5اكد ما نسبتهم )

( منهم على النصوص المكتوبة كمحتوى يفضلون  19النفو جرافيك لذلك احتلوا المرتبة الولى ، في حين اشار )

 ( نسبتهم  بلغت  وبذلك  جرافيك  النفو  محتويات  من  عليه  الثانية   47،5الطلاع  بالمرتبة  وجاءوا  الى %(  انظر 

 ( . 8الجدول رقم ) 

 ( يبين ترتيب تفضيلات اطلاع الجمهور على محتوى الانفو جرافيك 8جدول رقم )                  

النسبة المئوية      التكرار المحتويات  

% 

 %  52،5 21 الرقام والحصائيات 

 %  47،5 19 النصوص المكتوبة  
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 % 100 40 المجموع 

 

 / اي نوع من المعلومات تفضل الحصول عليها عن طريق الانفو جرافيك ؟ 7س

نتائج اجابات المبحوثين عن هذا السؤال ان ) %( يفضلون الحصول على   40( مبحوث وما نسبتهم )16كشفت 

المعلومات العلمية عن طريق النفو جرافيك وبذلك جاء هذا النوع بالمرتبة الولى ، في حين اكد على المعلومات 

( منهم على المعلومات 7الثانية ، و اشار )%( وحلو بالمرتبة  27،5( مبحوث بنسبة مئوية بلغت )11القتصادية )

( نسبتهم  بلغت  وبذلك  الرياضية 17،5الصحية  المعلومات  احتلت  بينما   ، الثالثة  المرتبة  الفئة  هذه  واحتلت   )%

( اختارها  اذ  الرابعة  ) 4المرتبة  ونسبتهم  مبحوثيين  المعلومات 10(  )الخيرة(  الخامسة  بالمرتبة  وجاءت   )%

 ( . 9انظر الى الجدول رقم ) %(  5كرار ونسبة مئوية وصلت ) ( ت 2السياسية بواقع ) 

 ( يبين ترتيب نوع المعلومات التي يفضل الجمهور الحصول عليها عن طريق الانفو جرافيك 9جدول رقم ) 

النسبة المئوية      التكرار نوع المعلومات  

% 

 % 40 16 العلمية 

 %  27،5 11 الاقتصادية  

 %  17،5 7 الصحية 

 %  10 4 الرياضية  

 % 5 2 السياسية 

 % 100 40 المجموع 

 

 / ما الاسباب التي تجعلك تحصل على المعلومات عن طريق الانفو جرافيك ؟ )يمكن اختيار اكثر من بديل (  8س

السبب الول  اقل هو  بوقت  اكثر  ان الحصول على معلومات  السؤال  المبحوثيين عن هذا  اجابات  نتائج  اظهرت 

( مبحوثا  وبنسبة  30يجعل غالبيتهم يحصلون على المعلومات عن طريق النفو جرافيك اذ اشار الى ذلك  )  الذي  

%( ان مساعدتهم على ادراك المعلومات 24( منهم وهم ما شكلوا نسبة ) 19%( ، في حين يرى )38مئوية بلغت )

ج النفو  ان  اما   ، الثانية  بالمرتبة  يأتي  الذي  السبب  هو  ويسر  فكان بسهولة  المعلومات  تذكر  من  يمكنهم  رافيك 

%( ، ويعتقد اخرون وهم 23( مبحوث وبنسبة مئوية وصلت )  18السبب الذي حل بالمرتبة الثالثة اذ كان خيار ) 

(12  ( بلغت  مئوية  نسبة  بواقع  مبحوث  التي 15(  السباب  بين  من  الخامسة  بالمرتبة  يحل  الذي  السبب  ان   )%



 
18 

عن طريق النفو جرافيك هو اغنائهم عن الطلاع على تفاصيل الخبر . انظر   تجعلهم يحصلون على المعلومات 

 ( . 10الى الجدول رقم )

 ( يبين ترتيب الاسباب التي تجعل الجمهور يحصل على المعلومات عن طريق الانفو جرافيك 10جدول رقم ) 

النسبة المئوية      التكرار السبب 

% 

الحصول على معلومات اكثر بوقت  

 اقل 

30 38 % 

يساعدني على ادراك المعلومات 

 بسهولة ويسر 

19 24  % 

 %  23 18 يمكنني من تذكر المعلومات 

يغنيني عن الاطلاع على تفاصيل  

 الخبر

12 15  % 

زاد عدد   ** 79 المجموع 

التكرارات 

لإمكانية اختيار  

   اكثر من بديل

100 % 

 

 المحور الثالث : مقياس دور الانفو جرافيك في ادراك الجمهور للمعلومات 

بهدف الوقوف على دور انفو جرافيك وسائل العلام في ادراك الجمهور للمعلومات  جرى قياس ذلك عن طريق 

 -تسع فقرات ، وجاءت اجابات المبحوثين بحسب موقفهم من كل فقرة على وفق ما يأتي :

 و جرافيك استقبال المعلومات بسهولة ويسر يتيح لي الانف -1

%( على ان النفو جرافيك يتيح لهم استقبال المعلومات 72،5( مبحوثا  وبنسبة مئوية وصلت )29: يتفق )اتفق    -أ

 بسهولة ويسر وبذلك جاء هذا الموقف بالمرتبة الولى ضمن مواقف المبحوثيين تجاه هذه الفقرة . 

بلغت )( مبح7: لم يحدد )  محايد  -ب بالتفاق او عدم التفاق على ان 17،5وثا  وبنسبة مئوية  %( موقفهم سواء 

الثانية ضمن مواقف  بالمرتبة  الموقف  المعلومات بسهولة ويسر وبذلك جاء هذا  لهم استقبال  يتيح  النفو جرافيك 

 المبحوثيين تجاه هذه الفقرة .  

اتفق  -ت )  لا  يتفق  لم   :4  ( وصلت  مئوية  وبنسبة  مبحوثا   استقبال 10(  لهم  يتيح  جرافيك  النفو  ان  على   )%

المعلومات بسهولة ويسر وبذلك جاء هذا الموقف بالمرتبة الثالثة ) الخيرة ( ضمن مواقف المبحوثيين تجاه هذه 

 ( .2.6وقد بلغ الوسط الحسابي لهذه الفقرة )الفقرة. 
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 رافيك من حفظ الارقام والاحصائيات يمكنني الانفو ج  -2

) اتفق    -أ يتفق   :22 ( وصلت  مئوية  وبنسبة  مبحوثا   الرقام 55(  حفظ  من  يمكنهم  جرافيك  النفو  ان  على   )%

 والحصائيات وبذلك جاء هذا الموقف بالمرتبة الولى ضمن مواقف المبحوثيين تجاه هذه الفقرة . 

)  محايد  -ب يحدد  لم  وبنسبة12:  مبحوثا    )  ( بلغت  ان 30مئوية  التفاق على  او عدم  بالتفاق  %( موقفهم سواء 

مواقف  ضمن  الثانية  بالمرتبة  الموقف  هذا  جاء  وبذلك  والحصائيات  الرقام  حفظ  من  يمكنهم  جرافيك  النفو 

 المبحوثيين تجاه هذه الفقرة .  

نفو جرافيك يمكنهم من حفظ الرقام %( على ان ال 15( مبحوثا  وبنسبة مئوية وصلت )  6: لم يتفق )   لا اتفق  -ت

 والحصائيات ، وبذلك جاء هذا الموقف بالمرتبة الثالثة ) الخيرة ( ضمن مواقف المبحوثيين تجاه هذه الفقرة. 

 ( .2.4وقد بلغ الوسط الحسابي لهذه الفقرة )

 يزيد الانفو جافيك من قدرتي على تذكر المعلومات واسترجاعها  -3

%( على ان النفو جرافيك يزيد من قدرتهم على تذكر 75( مبحوثا  وبنسبة مئوية وصلت ) 30: يتفق ) اتفق    -أ

 المعلومات واسترجاعها وبذلك جاء هذا الموقف بالمرتبة الولى ضمن مواقف المبحوثيين تجاه هذه الفقرة .  

بلغت )7: لم يحدد )  محايد  -ب بالتفاق او عدم التفاق على ان 17،5( مبحوثا  وبنسبة مئوية  %( موقفهم سواء 

النفو جرافيك يزيد من قدرتهم على تذكر المعلومات واسترجاعها وبذلك جاء هذا الموقف بالمرتبة الثانية ضمن 

 مواقف المبحوثيين تجاه هذه الفقرة .  

%( على ان النفو جرافيك يزيد من قدرتهم على 7،5بحوثا  وبنسبة مئوية وصلت )  ( م3: لم يتفق )   لا اتفق  -ت

تذكر المعلومات واسترجاعها وبذلك جاء هذا الموقف بالمرتبة الثالثة ) الخيرة ( ضمن مواقف المبحوثيين تجاه 

 هذه الفقرة. 

 . ( 2.6وقد بلغ الوسط الحسابي لهذه الفقرة )

 ن الاطلاع على كامل الخبريغنيني الانفو جرافيك ع  -4

%( على ان النفو جرافيك يغنيهم عن الطلاع على كامل 50( مبحوثا  وبنسبة مئوية وصلت )20: يتفق )اتفق    -أ

 الخبر وبذلك جاء هذا الموقف بالمرتبة الولى ضمن مواقف المبحوثيين تجاه هذه الفقرة .  
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)  محايد  -ب يحدد  لم  بل13:  مئوية  وبنسبة  مبحوثا    )( ان 32غت  التفاق على  او عدم  بالتفاق  %( موقفهم سواء 

مواقف  ضمن  الثانية  بالمرتبة  الموقف  هذا  جاء  وبذلك  الخبر  كامل  على  الطلاع  عن  يغنيهم  جرافيك  النفو 

 المبحوثيين تجاه هذه الفقرة .    

ك يغنيهم عن الطلاع على %( على ان النفو جرافي18( مبحوثا  وبنسبة مئوية وصلت )  7: لم يتفق )  لا اتفق  -ت

 كامل الخبر وبذلك جاء هذا الموقف بالمرتبة الثالثة ) الخيرة ( ضمن مواقف المبحوثيين تجاه هذه الفقرة.  

 . ( 2.3وقد بلغ الوسط الحسابي لهذه الفقرة ) 

 يجعلني الانفو جرافيك قادر على تحليل المعلومات  -5

يتفق )اتفق    -أ قادرين على تحليل 60( مبحوثا  وبنسبة مئوية وصلت )24:  %( على ان النفو جرافيك يجعلهم 

 المعلومات وبذلك جاء هذا الموقف بالمرتبة الولى ضمن مواقف المبحوثيين تجاه هذه الفقرة .    

)  محايد  -ب يحدد  لم  بلغت )13:  مئوية  وبنسبة  مبحوثا   ا32(  بالتفاق  ان %( موقفهم سواء  التفاق على  و عدم 

مواقف  ضمن  الثانية  بالمرتبة  الموقف  هذا  جاء  وبذلك  المعلومات  تحليل  على  قادرين  يجعلهم  جرافيك  النفو 

 المبحوثيين تجاه هذه الفقرة .    

%( على ان النفو جرافيك يجعلهم قادرين على تحليل 8( مبحوثا  وبنسبة مئوية وصلت )  3: لم يتفق )   لا اتفق  -ت

 ومات وبذلك جاء هذا الموقف بالمرتبة الثالثة ) الخيرة ( ضمن مواقف المبحوثيين تجاه هذه الفقرة. المعل

     ( .2.5وقد بلغ الوسط الحسابي لهذه الفقرة ) 

 يجذب الانفو جرافيك انتباهي لمعلومات دون غيرها   -6

ء بالتفاق او عدم التفاق على ان النفو %( موقفهم سوا40( مبحوثا  وبنسبة مئوية بلغت )16: لم يحدد )  محايد  -أ

جرافيك يجذب انتباههم لمعلومات دون غيرها وبذلك جاء هذا الموقف بالمرتبة الولى ضمن مواقف المبحوثيين 

 تجاه هذه الفقرة .   

اتفق  -ب )   لا  يتفق  لم   :13  ( مئوية وصلت  وبنسبة  مبحوثا   انتباههم  32،5(  يجذب  جرافيك  النفو  ان  على   )%

 معلومات دون غيرها وبذلك جاء هذا الموقف بالمرتبة الثانية ضمن مواقف المبحوثيين تجاه هذه الفقرة.     ل

%( على ان النفو جرافيك يجذب انتباههم لمعلومات 27،5( مبحوثا  وبنسبة مئوية وصلت )11: يتفق ) اتفق    -ت 

 ضمن مواقف المبحوثيين تجاه هذه الفقرة . دون غيرها وبذلك جاء هذا الموقف بالمرتبة الثالثة )الخيرة ( 

 .   ( 1،95وقد بلغ الوسط الحسابي لهذه الفقرة ) 
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 يسهل الانفو جرافيك تبادلي للمعلومات مع الاخرين  -7

%( على ان النفو جرافيك يسهل تبادلهم للمعلومات مع 42،5( مبحوثا  وبنسبة مئوية وصلت )17: يتفق ) اتفق    -أ

 هذا الموقف بالمرتبة الولى ضمن مواقف المبحوثيين تجاه هذه الفقرة .    الخرين وبذلك جاء

اتفق  -ب )   لا  يتفق  لم   :13  ( وصلت  مئوية  وبنسبة  مبحوثا   تبادلهم 32،5(  يسهل  جرافيك  النفو  ان  على   )%

 فقرة. للمعلومات مع الخرين وبذلك جاء هذا الموقف بالمرتبة الثانية ضمن مواقف المبحوثيين تجاه هذه ال

)  محايد  -ت  يحدد  لم  بلغت )10:  مئوية  مبحوثا  وبنسبة  ان 25(  التفاق على  او عدم  بالتفاق  %( موقفهم سواء 

ضمن  )الخيرة(  الثالثة  بالمرتبة  الموقف  هذا  جاء  وبذلك  الخرين  مع  للمعلومات  تبادلهم  يسهل  جرافيك  النفو 

 مواقف المبحوثيين تجاه هذه الفقرة . 

  . ( 2.1الحسابي لهذه الفقرة ) وقد بلغ الوسط 

 يعزز الانفو جرافيك  امكانية حصولي على المعلومات  وفق تسلسلها بانسيابية عالية   -8

%( على ان النفو جرافيك يعزز امكانية حصولهم على 50( مبحوثا  وبنسبة مئوية وصلت )20: يتفق )اتفق    -أ

اء هذا الموقف بالمرتبة الولى ضمن مواقف المبحوثيين تجاه المعلومات وفق تسلسلها بانسيابية عالية  وبذلك ج

 هذه الفقرة . 

)  محايد  -ب يحدد  لم  بلغت )14:  مئوية  وبنسبة  مبحوثا   ان 35(  التفاق على  او عدم  بالتفاق  %( موقفهم سواء 

ه جاء  وبذلك  عالية  بانسيابية  تسلسلها  وفق  المعلومات  على  حصولهم  امكانية  يعزز  جرافيك  الموقف النفو  ذا 

 بالمرتبة الثانية ضمن مواقف المبحوثيين تجاه هذه الفقرة .    

%( على ان النفو جرافيك يعزز امكانية حصولهم 15( مبحوثا  وبنسبة مئوية وصلت )  6: لم يتفق )   لا اتفق   -ت

الثالثة ) الخير بالمرتبة  بانسيابية عالية وبذلك جاء هذا الموقف  ة ( ضمن مواقف على المعلومات وفق تسلسلها 

 المبحوثيين تجاه هذه الفقرة.  

 ( .2.3وقد بلغ الوسط الحسابي لهذه الفقرة )

 ينمي الانفو جرافيك مهارتي بالاستنتاج والتحليل المنطقي للمعلومات   -9

بالتفاق او عدم التفاق على ان 47،5( مبحوثا  وبنسبة مئوية بلغت ) 19: لم يحدد )  محايد  -أ %( موقفهم سواء 

الولى  بالمرتبة  الموقف  هذا  جاء  وبذلك  للمعلومات  المنطقي  والتحليل  بالستنتاج  مهارتهم  ينمي  جرافيك  النفو 

 ضمن مواقف المبحوثيين تجاه هذه الفقرة .   
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%( على ان النفو جرافيك ينمي مهارتهم بالستنتاج  27،5مبحوثا  وبنسبة مئوية وصلت )  (11: يتفق )اتفق    -ب 

 والتحليل المنطقي للمعلومات وبذلك جاء هذا الموقف بالمرتبة الثانية ضمن مواقف المبحوثيين تجاه هذه الفقرة . 

اتفق  -ت )   لا  يتفق  لم   :10  ( وصلت  مئوية  وبنسبة  مبحوثا   النف 25(  ان  على  مهارتهم %(  ينمي  جرافيك  و 

مواقف  ضمن   ) الخيرة   ( الثالثة  بالمرتبة  الموقف  هذا  جاء  وبذلك  للمعلومات  المنطقي  والتحليل  بالستنتاج 

 ( . 11المبحوثيين تجاه هذه الفقرة. انظر الى الجدول رقم )

 .  ( 2.0وقد بلغ الوسط الحسابي لهذه الفقرة )

 كل فقرة من فقرات دور الانفو جرافيك في ادراك الجمهور للمعلومات( يبين موقف المبحوثين تجاه 11جدول ) 

الفقرة               

 الموقف  

الوسط   المجموع  لا اتفق   محايد اتفق 

 %  ت  % ت % ت % ت الحسابي 

يتيح لي النفو  

جرافيك استقبال 

المعلومات بسهولة  

 ويسر  

29 72،5  

% 

7 17،5  

% 

4 10  % 40 100  

% 

2.6 

يمكنني النفو 

جرافيك من حفظ  

الرقام  

 والحصائيات 

22 55  

% 

12 30  % 6 15  % 40 100  

% 

2.4 

يزيد النفو جرافيك  

من قدرتي على  

تذكر المعلومات 

 واسترجاعها  

30 75  

% 

7 17،5 % 3 7،5%   40 100  

% 

2.6 

يغنيني النفو  

جرافيك من 

الطلاع على كامل  

 الخبر 

20 50  

% 

13 32  % 7 18  % 40 100  

% 

2.3 

يجعلني النفو  

جرافيك قادر على 

 تحليل المعلومات  

24 60  

% 

13 32  % 3 8  % 40 100  

% 

2.5 

يجذب النفو  

جرافيك انتباهي  

لمعلومات دون  

 غيرها  

11 27،5  

% 

16 40  % 13 32،5  % 40 100  

% 

1.95 
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يسهل النفو  

جرافيك تبادلي  

للمعلومات مع 

 الخرين  

17 42،5  

% 

13 32،5 % 10 25  % 40 100  

% 

2.1 

يعزز النفو  

جرافيك  امكانية  

حصولي على  

المعلومات  وفق 

تسلسلها بانسيابية  

 عالية   

20 50  

% 

14 35  % 6 15  % 40 100  

% 

2.3 

ينمي النفو  

جرافيك مهارتي  

بالستنتاج  

والتحليل المنطقي  

 للمعلومات 

11 27،5  

% 

19 47،5  

% 

10 25  % 40 100  

% 

2.0   
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 النتائج العامة والاستنتاجات  •

 الى عدد من النتائج والستنتاجات وهي :  ينفي ضوء المنهج والدوات المستخدمة توصل الباحث

انها نتيجة طبيعية   ثانمعلومات الى الجمهور، ويرى الباح اكدت النتائج فاعلية النفو جرافيك كوسيلة لإيصال ال  -1

 اذ ما اخذنا بنظر العتبار عوامل الجذب والتشويق التي يحتويها النفو جرافيك .  

الى النفو جرافيك كي يحصلون على   تي يفضل المبحوثين الستجابة فيهة ال تصدر التلفزيون الوسائل العلامي  -2

 .  متاحة للتعرض  والسبب في ذلك مرده لقوة تأثير التلفزيون  كوسيلةالمعلومات ، 

استقاء   -3 مستوى  على  للمبحوثين  بالنسبة  تفضيلا   الكثر  النوع  هو  التفاعلي  النفو جرافيك  ان  النتائج  اظهرت 

فيما يخص حفظ ،  المعلومات   التحكم سيما  في  دوره  تفعيل  الى  الجمهور  ميل  النتيجة  الباحثان من هذه  ويستنتج 

 .  المعلومات ومراجعتها وتبادلها مع الخرين 

   . ل النفو جرافيك جذبا  وتشويقا  تأكيد غالبية المبحوثين على ان الرسوم التوضيحية هي اكثر اشكا -4

،   جرافيك  للإنفوكشفت النتائج عن مدى تأثير الصور على ادراك المعلومات اكثر من باقي المكونات البصرية    -5

  الوظيفة التعبيرية التي يمكن ان تؤديها الصورة على حساب النصوص المكتوبة . ويرى الباحثان ان هذا ناتج 

ا  -6 ان غالبية  للانفو  تبين  المحتويات الخرى  باقي  الرقام والحصائيات عن  يفضلون الطلاع على  لمبحوثين 

  ، التفاصيل الخرى جرافيك  الى  الهتمام   دون  للموضوع  النهائية  بالحصيلة  المبحوثين  اهتمام  ذلك  نستنتج من 

 للموضوع . 

باقي  -7 العلمية على حساب  المعلومات  المبحوثين الحصول على  يعالجها  النفو المعلوم  يرغب معظم  التي  ات 

   . جرافيك 

عن   -8 المعلومات  على  يحصلون  تجعلهم  التي  السباب  حول  المبحوثين  اجابات  في  تبيان  عن  النتائج  اسفرت 

طريق النفو جرافيك ، غير ان معظمهم اكد ان الدافع الرئيسي الذي يقف وراء ذلك هو حصولهم على معلومات 

    .  بوقت اقل  اكثر

اظهرت النتائج وجود دور كبير للإنفو جرافيك في ادراك الجمهور للمعلومات ، اذ تراوحت الوساط الحسابية   -9

الفقرة التي تخص جذب النتباه فأن    2.6( و)2.0لإجابات المبحوثين عن اغلب فقرات المقياس بين ) ( باستثناء 

( وبالتالي فأن معظم الفقرات اوساطها اكبر من   1،95المبحوثين لم يتفقوا عليها حيث بلغ الوسط الحسابي لها )

الفرضي )  للمقياس    الوسط  وهو2البالغ  الدور    (  وجود  على  دللة  يعطي  هذه  ما  ان  الباحثان  ويرى   نتيجة ال، 

 انعكاس لما يمتاز به النفو جرافيك من خصائص تيسر الحصول على المعلومة  بطريقة سريعة وسهلة .  
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